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ВВЕДЕНИЕ

Общемировой процесс глобализации изменил условия работы менеджеров и руководителей предприятий. В постоянно преобразующемся деловом мире для бизнеса открывается множество новых и перспективных возможностей, которые нужно не упустить и использовать для преобразования и повышения эффективности отечественного бизнеса, деятельности компаний, как на международном рынке, так и внутринациональном. Становится очевидным, что отдельная компания не способна выйти на уровень «мирового класса» в условиях глобализации бизнеса, выдержать конкуренцию после вступления России в Всемирную торговую организацию. Для этого необходимы знания современных международных торгово-финансовых отношений, которым и посвящено настоящее учебное пособие.

Растет потребность в расширении знаний не только основ рыночной экономики, но и в развитии способностей, позволяющих эффективно действовать в странах с разной культурой и деловым окружением, управлять торгово-финансовыми отношениями, ориентируясь на  практику развития мировой экономики. Такие знания можно получить только освоив особенности мирового рынка и внешнеторговой политики, зная принципы различных форм международной торговли, правила обмена услугами и капиталом в деле межстранового сотрудничества. Человек, занимающийся финансовой деятельностью в реальном бизнесе, должен знать международные торгово-финансовые отношения, с которыми он обязательно столкнется на практике после вступления России в члены Всемирной торговой организации.

К сожалению, в учебных планах подготовки специалистов по финансовому менеджменту не заслужено мало отводится учебного времени на освоения особенностей международных торгово-финансовых отношений. Восполнению этого пробела и посвящено настоящее учебное пособие, которое сохраняет оправдавшую себя практику построения такого рода учебного пособия, дополняя ее вопросами международных финансовых отношений. Учебное пособие можно использовать как самостоятельный курс дисциплин регионального компонента Государственного образовательного стандарта, или в качестве дополнения к существующим дисциплинам таких как «Международные финансы», «Мировая экономика», «Международные экономические отношения» для подготовки специалистов экономического профиля, прежде всего по специальности «Финансы и кредит».

Материал учебного пособия содержат тот минимум знаний, без которого невозможно изучить сложные вопросы организации международных торгово-финансовых отношений. Для закрепления таких знаний в помощь студентам после каждой темы приводится перечень вопросов для усвоения материала. В конце учебного пособия  имеются тесты для самоконтроля усвоения знаний по всему курсу, а также приводится список рекомендуемой литературы.

Несмотря на обилие использованных источников, авторы отдают себе отчет, что представленное учебное пособие не может носить исчерпывающего характера в такой сложной проблеме как международные торгово-финансовые отношения. С тем большей признательностью будут восприняты предложения и замечания к учебному пособию, которые авторы просят направлять в адрес издательства.

Глава 1. МИРОВОЕ ХОЗЯЙСТВО И МЕЖДУНАРОДНЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ОТНОШЕНИЯ.

Мировое хозяйство в современных условиях представляет собой систему рыночных отношений, которая складывается из национальных рынков товаров, услуг, капиталов различных стран, интернационализации производства и ин​тернациональных объединений отдельных групп стран, международных фи​нансовых центров. Основные особенности современного мирового рынка:
· его полицентрический характер,
· влияние роста производительных сил и научно-технической революции на развитие, структуру и эволюцию мирового хозяйства.
Полицентрический характер проявляется в отсутствии единого центра и на​личии сплетения рынков различных регионов и стран. Развитие мирового хо​зяйства происходило скачкообразно под влиянием дележа экономических ре​сурсов монополистическими группировками промышленно развитых стран (в конце XIX - нач. XX в.в.) и стремления к общей стабилизации экономик, пре​одолению циклических и структурных кризисов (во второй половине XX в.)
Современное мировое хозяйство характеризуется движением потоков това​ров, сырья, топлива, продовольствия, золота, денег, капиталов и различных ус​луг. После Второй мировой войны, когда сложились две системы общественно-производственных отношений, наблюдался некоторый распад структуры миро​вого хозяйства на отдельные элементы, которые однако, были связаны между собой торговлей, кредитами, услугами, валютой. В начале 90-х гг. в результате перехода стран Восточной и Центральной Европы к системе рыночных отно​шений произошла их объективная интеграция в капиталистическое мировое хо​зяйство через торговлю, приватизацию, услуги, кредиты и инвестиции.
Что касается второй особенности мирового хозяйства, то следует заметить, что особое место в его эволюции заняла научно-техническая революция, кото​рая заставила пересмотреть методы ведения торговли, производства, валютного и денежно-кредитного регулирования. В условиях научных открытий и НТП относительно замкнутая национальная валютная, инвестиционная, кредитная политика оказалась неэффективной и расточительной, а внешняя торговля ста​новилась все более дефицитной для ряда западных стран. Все это обусловило развитие интеграционных процессов отдельных стран, особенно Западной Ев​ропы, АТР, а также развитие транснациональных корпораций, создавших интернациональные производства, выпуск конкурентоспособных товаров, инве​стиций, рост транснациональных финансово-кредитных институтов, обеспечи​вающих финансирование мировой экономики за счет кредитов и вложений в евробумаги. Все это создает основу для упрочнения материально-технической базы рыночного хозяйства, для сглаживания социальных конфликтов, продви​жения национальных товаров и услуг на рынках других стран, обновления ос​новного капитала и развертывания новых технологических процессов, увеличе​ния эффективности миграционных потоков рабочей силы, преодоления валютно-финансовых трений.
Усиление макроэкономических и микроэкономических интеграционных процессов в рамах всемирного хозяйства позволило подтянуть и стабилизировать экономику ряда малых стран Западной Европы, таких как Португалия, Греция, Испания, Ирландия; а также сделать более устойчивым политико-экономическое положение некоторых стран Азии и Латинской Америки. В то же время эти процессы продолжали оказывать негативное воздействие на раз​вивающиеся страны, особенно Африки, которые до сих пор остаются сырьевы​ми придатками всемирного хозяйства.
Сложившееся на сегодняшний день международное разделение труда про​шло несколько этапов в своем развитии, на которые существенное влияние ока​зали результаты Второй мировой войны и распад колониальной системы капи​тализма. И к концу 60-х годов сформировалась структура всемирного разделе​ния труда, состоящая в основном из трех звеньев:
· промышленно развитые западные страны (производители и поставщики высокотехнологической продукции);
· социалистические страны (производители и поставщики товаров добываю​щей и обрабатывающей промышленности);
· развивающиеся страны (поставщики сырьевой и продовольственной про​дукции).
В основе современного разделения труда и развития всемирного рынка ле​жит торговый обмен всех стран мира. В последние десятилетия к товарному обмену добавился обмен услуг и капиталов. Роль всемирного рынка все более проявляется как эталон экономического образца отношения между народами и государствами, стремящихся к экономической и политической стабильности, развитию межгосударственных отношений.
В рамках современного всемирного разделения труда наиболее развитым оказались так называемые старые капиталистические страны Западной Европы, США, Канада, Япония. С начала 70-х годов к ним добавилась группа «азиат​ских тигров» (Малайзия, Таиланд, Южная Корея, Сингапур, Гонконг, Тайвань), а также Бразилия и некоторые нефтедобывающие страны Ближнего Востока. При этом необходимо отметить, что несмотря на увеличение внешнеторгового оборота развивающихся стран на основе экономической зависимости от стран Запада, их доля во всемирной торговле на протяжении 70-90-х годов тенденцию к сокращению.
Всемирное разделение труда, объединяющее несколько типов международ​ного распределения обязанностей в единую систему, дает возможность каждо​му партнеру извлекать выгоды из рационального размещения своих производи​тельных сил независимо от природного фактора. Однако такому процессу обычно мешают торговые барьеры как проявление дискриминации одних стран по отношению к другим, несбалансированное ценообразование, образующее ножницы цен между промышленно-развитыми и развивающимися странами в рамках мирового рынка.
Существует определенная совокупность факторов природного и обществен​ного характера, которая воздействует на международное разделение труда, на характер участия в нем тех или иных стран. Схематично их можно представить в следующем виде:

[image: image1]

Динамичный рост производства отдельных стран («азиатских тигров», ма​лых стран Западной Европы, Бразилии, Аргентины в последние 10-15 лет), по​вышение их научно-технического и экономического потенциала создает усло​вия для взаимной заинтересованности в развитии рынка на базе дальнейшего разделения труда. В этих рамках все эффективнее реализуется концепция раз​вития отрасли производства для рынка. В результате структура экспорта все более насыщается товарами обрабатывающей промышленности: машинострое​ния, приборостроения, электроники, текстильной, обувной. Практически меж​дународное разделение труда направлено на реализацию достижения научно-технической революции и представляет собой и универсальный способ разви​тия производительных сил и общественный фактор, выступающий как базис для природного фактора в размещении производства.
Развитие традиционных форм в разделении труда в настоящее время допол​няется интеграционными процессами и деятельностью транснациональных корпораций, а это отражает интенсивность обмена и растущую мобильность факторов производства относительно национальных территорий. В 70-80-х гг. на всемирные рубежи вышли новые формы хозяйственного общения, открыв дополнительные возможности взаимовыгодного экономического и научно-технического сотрудничества для государств, независимо от их общественной системы. Такими формами стали компенсационные соглашения и производст​венная кооперация в виде создания смешанных обществ или совместных пред​приятий. Экономический механизм компенсационных соглашений заключается в том, что один партнер предоставляет другому в кредит необходимое оборудо​вание, финансовые ресурсы на возведение горнодобывающих, энергетических или химических предприятий, а также заводов и фабрик в некоторых отраслях обрабатывающей промышленности. В ответ должник компенсирует получен​ные средства поставками продукции построенного при помощи заграничных кредитов предприятия. Производственная кооперация предполагает создание совместных производств для выпуска тех или иных товаров, которые реализу​ются в определенной квоте в странах, создавших совместное предприятие. Этими формами широко пользовались социалистические и развивающиеся страны, получая некоторые новые технологии из капиталистических стран. В свою очередь капиталистические страны в рамках всемирного разделения труда также широко создавали и создают совместные предприятия на уровне отдель​ных корпораций и компаний. Все это стало возможным благодаря накоплению исторического опыта совершенствования хозяйствования и накопления эконо​мического потенциала отдельных стран.
Развитие всемирного хозяйства и всемирного рынка осуществляется не только на базе разделения труда, но и международной специализации, сущ​ность которой состоит в том, что отдельные страны специализируются на вы​пуске каких-то конкретных товаров и услуг. Эта специализация объясняется традициями, спецификой производственного потенциала, экономическим по​тенциалом, наличием или отсутствием природных ресурсов.
Специализация позволяет отдельным странам не затрачивая огромные де​нежные ресурсы на создание некоторых производств для выпуска товаров по​лучать их путем внешней торговли. Это связано с тем, что та или иная страна обладает длительным профессиональным опытом в производстве тех или иных высококачественных товаров, что позволяет экспортировать их в другие стра​ны, которые импортируют такие товары, поскольку они их не производят в си​лу определенных внутренних национальных особенностей экономики.
Наибольшее свое развитие международная специализация получила во вто​рой половине XX в., чему способствовала экономическое и политическое раз​витие отдельных стран, научно-техническая революция, дальнейшее развитие всемирного рынка, политика государственного регулирования экономики. В результате дальнейшего развития международной специализации произошло разделение стран на три группы:
1) страны, производящие продукцию обрабатывающей промышленности на мировой рынок,
2) страны, дающие продукцию добывающей промышленности,
3) страны,  специализирующиеся на производстве и  продаже продукции сельского хозяйства.
И в то же время существуют (и ее можно выделить) как бы четвертая группа стран, которая одновременно производит продукцию обрабатывающей, добы​вающей промышленности и сельского хозяйства. Это ряд западных промышленно развитых стран (США, Канада, Англия, ФРГ, Франция).
К первой группе следует отнести в основном такие промышленно развитые страны как США, ФРГ, Англию, Францию, Канаду, Италию, Японию, которые поставляют на мировой рынок высокотехнологическое оборудование, автомо​били, станки, химические товары, бытовую технику. Вместе с тем внутри этой группы также существует специализация по некоторым видам продукции. На​пример, производителям и поставщиками авиационной техники являются в ос​новном США, Англия, Франция, ФРГ, Италия, производителями и поставщи​ками высококачественных автомобилей корпораций США, Англия, ФРГ, Франции, Японии, Италии, Швеции. В конкурентной борьбе в производстве бытовой техники приоритет в специализации имеют Япония, ФРГ, Голландия.
Ко второй группе стран относятся страны, обладающие мощными мине​ральными ресурсами и продающими их на мировом рынке. Это прежде всего нефтедобывающие страны Ближнего Востока, Латинской Америки, Африки, осуществляющие продажу нефти и газа в основном промышленно развитым странам. Кроме того, к этой группе следует отнести ряд стран Африки и Латин​ской Америки, а также такие промышленно развитые страны, как Швеция, Ав​стралия, Канада, которые добывают в большом количестве различные мине​ральные ресурсы (уголь, руды черных и цветных металлов, золото, серебро и т.п.).
К третьей группе относятся страны, специализация которых на всемирном рынке ограничивается исключительно сельскохозяйственной продукцией, либо из-за слабого экономического развития в основном вследствие колониального господства ряда западных стран в XVTI-X1X вв., либо в результате данной спе​циализации. В первую очередь это касается стран Азии, Африки и Латинской Америки.
Поставщиками сельскохозяйственной продукции на мировом рынке являют​ся также большинство промышленно развитых стран (США, Канада, практиче​ски все страны Западной Европы, Австралия, Новая Зеландия). Говоря о треть​ей группе стран, следует отметить наличие среди них специализации на опре​деленный вид продукции. Так, Бразилия является признанным поставщиком кофе, Аргентина - мяса, Куба - сахара, Индия и Шри-Ланка - чая, ряд стран Латинской Америки и Африки - бананов, арабские страны - фиников и цитру​совых, хлопка.
Среди показателей уровня международной специализации отрасли можно выделить такой как коэффициент относительной экспортной специализации (КОЭС), а также экспортную квоту в производстве отрасли. КОЭС определяет​ся по формуле:
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где Э0 - удельный вес товара (совокупности товаров отрасли) в экспорте страны,
Эм - удельный вес товара (товаров-аналогов) в мировом экспорте. 

Таким образом, с помощью КОЭС можно в первом приближении определить круг товаров и, соответственно, отраслей, которые являются международно-специализируемыми для данной страны. Чем выше (более 1) соотношение в пользу национальной структуры экспорта по определенному товару или группе това​ров, тем более явной является международная специализация соответствующей отрасли. И наоборот, чем ниже такое соотношение (меньше 1), тем меньше оснований считать соответствующие товары и отрасли международно-специализируемыми.
Экспортная квота (отношение объема экспорта к величине валового национального продукта) свидетельствует о том, в какой степени национальная промышленность, отдельные ее отрасли ориентируются на внешние рынки, и одновременно показывает меру оторванности последних от национального рынка. Увеличение экспортной квоты в производстве свидетельствует об интенсификации международных связей промышленности страны в одном направлении - к иностранным потребителям и о повышении конкурентоспособности международно-специализируемой продукции.
Развитие и углубление международной специализации на базе разделения труда избавляет страны от экономически неоправданной и в ряде случаев непо​сильной задачи развития всех отраслей производства и позволяет сконцентри​ровать усилия и специализироваться на производстве определенных видов про​дукции. Вместе с тем оно исключает возможность образования монокультур​ной структуры экономики, поскольку предполагает создание в каждой стране рационального хозяйственного комплекса взаимосвязанных и взаимодопол​няющих отраслей народного хозяйства. Однако следует подчеркнуть, что это приемлемо в основном для экономически развитых стран и абсолютно не под​ходит многим развивающимся, чья экономика продолжает носить монокуль​турный характер, т.е. имеет однообразную экономическую направленность. По​этому, считаю, что международная специализация при всей ее специфике должна быть направлена на многоотраслевую структуру народного хозяйства, в которой сочетается оптимальный вариант соотношения различных отраслей. По мнению многих экономистов данная концепция в целом трудновыполнима. Даже в ряде промышленно развитых стран существует некоторая диспропорция в развитии различных сфер экономики. Значительная диспропорциональность существовала и в социалистических странах, о чем свидетельствует низкая доля продукции обрабатывающей промышленности в их экспорте на мировой рынок. Система замкнутого хозяйственного комплекса, или односторонняя, слиш​ком узкая международная специализация экономики, наносит ущерб эффективности общественного производства и понижает темпы экономического развития как отдельных стран, так и всего мирового хозяйства.
Формирование международной специализации производства определяется рядом факторов:
· существующими и планируемыми к вводу производственными мощностями, трудовыми ресурсами, возможностями роста численности и квалификации кадров в стране,
· уровнем национального дохода, накопления и потребления в экономике страны, возможностями его повышения, а также расширением емкости внутреннего рынка, природными богатствами и почвенно-климатическими условиями,
· географическим положением страны по отношению к другим странам, су​ществующими международными коммуникациями и перспективами их дальнейшего развития,
· сложившимися экономическими связями страны, возможностями их даль​нейшего расширения и установления новых связей.
За последние 20-30 лет международная специализация развивалась под воз​действием крупных транснациональных корпораций промышленно развитых стран. Достаточно отметить, что основными поставщиками легковых и грузо​вых автомобилей на мировой рынок являются такие транснациональные корпорации: в США - «Дженерал моторе», «Форд», «Крайслер»; в ФРГ - «Даймлер бенц», «Фольксваген», «Опель», «Ауди»; во Франции «Рено», «Пежо-Ситроен»; в Англии - «Бритиш моторе», «Роллс-ройс»; в Японии - «Мицубиси», «Ниссан», «Тайота»; в Италии - «Фиат»; в Южной Корее - «Дайво». То же самое можно сказать о продукции электронной промышленности, производстве бытовой техники и т.п.
Международная специализация охватила не только сферу производства то​варов и услуг, но и сферу рынка капитала, рынок ценных бумаг, предоставле​ние различных услуг. Удовлетворять эти потребности стали транснациональ​ные кредитно-финансовые институты (коммерческие и инвестиционные банки, страховые компании, частные пенсионные, инвестиционные компании). Дан​ные учреждения обеспечивают основной оборот кредитных ресурсов, ценных бумаг, страхования и фрахта на мировом рынке.
В современных условиях формы международных экономических отношений значительно расширились, особенно за период с конца 60-х до середины 80-х гг. (сложившиеся в конце XIX - нач. XX вв. формы действуют, развиваются).
Основными формами международных экономических отношений являются следующие:
1) внешняя и мировая торговля,
2) кредитные отношения,
3) валютные и платежно-расчетные отношения,
4) миграция и вывоз капитала,
5) международная миграция рабочей силы,
6) международные интеграционные процессы,
7) межгосударственное регулирование международных экономических отно​шений (регулирование валютно-финансовых, торговых отношений),
8) деятельность международных кредитно-финансовых институтов (МВФ, МББРР) в сфере международных экономических отношений,
9) научно-техническое и производственное сотрудничество.
Внешняя и мировая торговля. Для многих стран Запада внешняя торговля стала основным фактором развития экономики. Это касается, прежде всего, промышленно развитых стран, которые значительную часть своей продукции экспортируют в другие страны. Развитие внешней торговли создает условия для развития мирового рынка и мировой торговли.
Современный мировой рынок - это сфера обмена, которая охватывает совокупное товарное обращение различных стран, являющихся его составными органическими элементами. Сегодня трудно представить страну, даже самую маленькую, которая обходилась бы без внешней торговли.

Необходимость роста мировой торговли обусловлена рядом причин: развитием национальных товарных производств и обмена, в т.ч. и внешней торговли, продолжающейся неравномерностью развития отдельных отраслей общественного производства, которая присуща рыночному хозяйству свойственная странам с рыночной экономикой тенденция постоянного расширения производства в целях получения прибыли (что заставляет компании и корпорации выходить за рамки своего рынка).
Для ряда промышленных стран нужны рынки для промышленных товаров, оборудования, новых технологий. Развивающиеся страны нуждаются в рынках для сырья и сельхозпродукции. Поэтому в современных условиях отдельные страны стали звеньями мирового хозяйства, а их экономики попали в сильную зависимость от внешнего рынка. В этом сравнении США, ФРГ, Япония сильно зависят от экспорта своей промышленной продукции. И, наоборот, такие стра​ны, как Голландия, Швеция, имеющие большой экспорт, зависят от импорта продукции из других стран. В самой сильной зависимости от экспорта своей сельскохозяйственной продукции находится Новая Зеландия. Развивающиеся страны в большой степени зависимости находятся от экспорта сырьевых и сельскохозяйственных товаров в индустриальные страны. Все это отражает объективную тенденцию к хозяйственному сближению различных государств, к созданию разного рода торговых союзов, объединений, к развитию интегра​ционных процессов в Западной Европе, Азии, Америке в 70-80-е гг.
Кредитные отношения. Такие отношения возникают в сфере международ​ных экономических отношений в трех случаях: 

· в связи с кредитованием внешней торговли,
· в результате движения ссудного капитала в рамках мирового рынка, 
· в связи с проведением международных расчетов.
Кредитование внешней торговли включает кредитование экспорта и креди​тование импорта. Кредитование экспорта осуществляется в форме покупатель​ских взносов, которые выдаются экспортерами той или иной страны иностран​ным производителям в виде банковского кредитования в качестве кредитов под товары в стране экспортера; в виде ссуд под товары, находящиеся внутри стра​ны; кредитов под товары и товарные документы в стране экспортера, бланко​вые кредиты без обеспечения. Кредитование импорта также производится по​средством коммерческого и банковского кредита. Коммерческий (или фирмен​ный) включает кредит по открытому счету (экспортер записывает на счет им​портера в качестве его долга стоимость проданных и отгруженных товаров, а импортер должен погасить кредит в установленный срок); вексельный кредит (экспортер заключает сделку о продаже товара в кредит, выставляет тратту на импортера); частное страхование (страховая компания берет на себя риск по экспортным кредитам и оплачивает неплатежеспособность импортера своим экспортерам); государственные гарантии (риск неоплаты берет на себя государ​ство).
Банковский кредит по импорту включает: кредит, выдаваемый при акцепте или согласии банка импортера на оплату тратты экспортера; акцептно-рамбурсный кредит (акцепт векселя банком при условии получения гарантии по нему со стороны иностранного банка, обслуживающего импортера); прямое банковское кредитование иностранных покупателей; кредитные линии (для своих иностранных заемщиков на оплату внешнеторговых сделок, разновидно​стью кредитной линии является возобновление или ролловерная линия, которая широко используется на рынке евровалют); факторинг (экспортер, продавший товар на условиях кредита, получает от факторинговой компании ряд услуг в виде взыскания задолженности, учета экспортных тратт, осуществления кон​троля); лизинг (передача юридического права собственности потребителю то​варов); компенсационные сделки (долгосрочный кредит на базе взаимных по​ставок товаров на равную стоимость); страхование мультинациональных контрактов (включает огромные суммы, которые совместно страхуются коммерческими банками и национальными страховыми компаниями экспортного кредитования).
Одной из разновидностей кредитных отношений является международный кредит, который подразделяется на частный, государственный и частно-государственный. Международный частный кредит особенно активно стал раз​виваться с конца 50-х гг., когда промышленно развитые страны начали осуще​ствлять полную конвертируемость своих валют (хотя такой кредит предостав​лялся и ранее, но он носил редкий характер). Основными поставщиками долго​срочного кредита стали коммерческие и инвестиционные банки (как гаранты и организаторы), страховые и инвестиционные компании, частные пенсионные фонды. В качестве заемщиков международного долгосрочного и краткосрочно​го кредита выступают, как правило, промышленные, торговые, транспортные корпорации и компании, правительства, международные кредитно-финансовые организации.
Существуют также и межправительственные займы. Так, например, такой кредит в виде финансовой помощи США для восстановления западноевропей​ской экономики, включая «План Маршала» в размере 17 млрд. долларов осуще​ствлялся за счет федерального бюджета и средств Экспортно-Импортного бан​ка США. С начала 70-х гг. начинают действовать смешанные международные кредиты, в котором, кроме государства участвуют частные банки, в основном коммерческие банки США, Западной Европы, Японии.
Кроме того, нужно отметить международный кредит предоставляется также:
- МВФ - для стабилизации экономического положения различных стран;      

- Мировой банк и его учреждения - для финансирования целевых проектов;

- международные региональные  банки (Европейский, Азиатский,  Африканский, Межамериканский банк развития) – для кредитования и финансирования различ​ных социально-экономических проектов в рамках своего контингента.
Валютные и платежно-расчетные отношения. Сюда входят валютные отно​шения между различными странами; валютные операции между различными участниками валютного рынка, представляющими официальные центры купли-продажи валют, валютный арбитраж, позволяющий использовать разницу в ко​тировках валют на международных и национальных валютных рынках; разви​тие и регулирование национального валютного рынка, а также участие в опера​циях международного валютного рынка, осуществление валютных ограничений и использование валютных клирингов.
В свою очередь платежно-расчетные отношения представляют собой регу​лирование платежей по денежным требованиям и обязательствам, которые об​разуются в результате экономических, политических, научно-технических и культурных отношений между государствами, юридическими лицами и граж​данами различных стран. Расчеты осуществляются через коммерческие и спе​циализированные банки, обслуживающие внешнюю торговлю, как правило, безналичным методом. Банки используют свои заграничные филиалы или кор​респондентские отношения с иностранными банками. Расчеты организуются посредством различных платежных средств, векселей, чеков, платежных пору​чений, телеграфных переводов. Платежи при расчетах по внешнеторговым контрактам осуществляются путем открытого счета, инкассо (против докумен​тов) и аккредитива. По другим сделкам платеж осуществляется через вексель и чеки, а также кредитные карточки, используются системы СВИФТ, СЕДЕЛ, Рейтер монитор сервис.
Миграция и вывоз капитала. Это процесс представляет собой помещение ка​питала за границей в целях систематического получения дополнительной при​были за счет использование местных производственных, материальных и тру​довых ресурсов.
Процесс интенсификации вывоза капитала в настоящее время определяется следующими факторами:
1) развитием мирового рынка и втягиванием в него все большего числа стран,
2) дальнейшей концентрацией и централизацией капитала в национальных экономиках,
3) перенакоплением капитала на национальных ранках ссудного капитала промышленно развитых стран,
4) заинтересованностью отдельных стран в притоке иностранных капиталов вследствие нехватки внутреннего капитала.
Основными чертами вывоза капитала на современном этапе является его ми​грация как в развивающиеся, так и в развитые страны. При этом с 70-х гг. уси​лилась тенденция к вывозу капитала в развитые страны. Другими чертами вы​воза капитала продолжают оставаться военно-политические аспекты, широкая государственная поддержка, усиление господства транснациональных корпора​ций, наличие неэквивалентного обмена, периодические валютно-финансовые потрясения, приводящие к быстрой миграции капитала в ту или иную страну.
Последнюю весьма ярко подтверждает азиатский финансовый кризис в конце 1997 г., а также его продолжение в 1998-1999 гг.
Основной формой вывоза капитала является вывоз функционирующего ссудного капитала, осуществляемый в виде вложений в промышленность, тор​говлю, транспорт. При этом существуют прямые вложения (инвестиции), кото​рые дают право контроля; и портфельные, обеспечивающие только участие, а не контроль. Формой дохода может быть прибыль или прибыль в виде диви​дендов. Второй формой является вывоз ссудного капитала, который различает​ся по срокам, назначению, характер обеспечения и субъекту. Как и раньше, ос​новными экспортерами капитала являются промышленно развитые страны, прежде всего Большая семерка, а основными импортерами - развивающиеся страны, государства с переходной экономикой Центральной и Восточной Евро​пы, включая Россию, а также некоторые промышленно развитые страны Евро​пы, Америки, Азии.
Международная миграция рабочей силы. Такая миграция является одной из важных форм международных экономических отношений в современных усло​виях. Внутренние рынки рабочей силы одних стран являются внешними источ​никами пополнения армии наемного труда других государств. Международная миграция рабочей силы - передвижение лиц наемного труда через государст​венные границы в поисках работы.
При выезде из своей страны трудящийся является эмигрантом, а при въезде в другую страну - иммигрантом. Главная причина перемещения наемной рабо​чей силы заключается в колебании, в спросе на нее со стороны различных сфер рыночной экономики, в лице частного и государственного секторов. Неравномерность накопления капитала в различных странах вызывает необходимость международного обмена рабочей силы. Современная миграция характеризуется следующими особенностями:
· приток рабочей силы направляется преимущественно в капиталоэкспортирующие страны (США, Западная Европа, Япония), т.е. в направлении, обратном вывозу капитала;
· преобладающей социальной группой миграционных потоков являются низкоквалифицированные рабочие, безземельные крестьяне, служащие; 

· миграция квалифицированных кадров, инженеров, врачей, ученых в разви​тые страны определяются более низкими доходами на национальных терри​ториях (развивающиеся страны, страны с переходной экономикой). 

Последняя особенность характерна в основном для стран Большой семерки, ко​торые активно поддерживают так называемую «утечку мозгов» за счет высокой оплаты труда. При этом доминирующую роль играют США, ФРГ, Англия, Япония, Франция.
Основными формами миграции рабочей силы являются: 

· текучее переселение (создание промышленных комплексов и интеграцион​ные процессы);
· миграция в пределах пограничных зон (живет в одной стране, работает в другой), получившая развитие во Франции, Бельгии, ФРГ, Швейцарии, Испании, Голландии), аграрная миграция (миграция сельскохозяйственных рабочих - поставщиками такой рабочей силы являются Италия, Португалия, Греция, Испания, Мексика, страны Африки и Юго-Восточной Азии, а ее потребителями - США, Канада, ФРГ, Франция, Швеция, Англия, Австралия, Аргентина);
· сезонная миграция, связанная в основном с изменяющимся циклом сельско​хозяйственных и строительных работ.
Нужно заметить, что по мере роста мирового хозяйства и рынка усиливается тенденция к миграции населения.
Международные интеграционные процессы. Интеграция представляет собой межгосударственное регулирование национальных экономик; формирование регионального хозяйственного комплекса со структурой и пропорциями, на​правленными на потребности некоторых экономик; устранение национальных барьеров в отношении движения товаров, капиталов, услуг и рабочей силы; создание единого регионального рынка; обеспечение общего роста производи​тельного труда и уровня жизни в странах объединенной группировки. Наилучшим примером такой интеграции стало Европейское экономическое общество (ЕЭС), образованное на базе Римского договора в 1958 г. 6 странами Западной Европы, затем оно расширилось в 1973 г. до 9 стран, а в 1980-1982 гг. - до 12 стран, в 1992 г. - до 15 стран. На базе Маастрихтского соглашения 1 ноября 1993г. ЕЭС было преобразовано в Европейский союз.
Этот западноевропейский тип интеграции осуществлялся поэтапно от тамо​женного союза к совместной аграрной, бюджетной и валютной политике, вы​равниванию налогообложения, унификации в области социального обеспечения и созданию единого внутреннего рынка, предусматривающего с 1993 г. свобо​ду перемещения рабочей силы, услуг, капиталов и товаров. Затем было подпи​сано Шенгенское соглашение о безвизовом передвижении населения стран Ев​ропейского союза. В 70-е гг. была создана ассоциация между Европейским союзом и странами АКТ (Африки, Карибского и Тихоокеанского бассейнов), в которую вошли около 60 государств. Ассоциация получила название Ломейское соглашение (г. Ломе, Того) и охватывает торговлю, кредит, займы и инвестиции.
В 80-х гг. возникла интеграционная группировка в Азии АСЕАН (Ассоциация свободной торговли Юго-Восточной Азии), куда вошли ряд стран Азии, а также США, Канада, Австралия Новая Зеландия. Лидерами это рыночной группиров​ки стали Япония, США и так называемые «восточные тигры» - Гонконг, Тай​вань, Малайзия, Таиланд, Сингапур, КНР. Основными направлениями Ассо​циации является либерализация торговли, таможенных пошлин, инвестиций, кредитная взаимопомощь, взаимный доступ на рынке ценных бумаг.
Под воздействием конкуренции и несбалансированности торговых и пла​тежных балансов со странами Западной Европы, Японии и ряда государств Юго-Восточной Азии в I992 г. была создана новая интеграционная группи​ровка- Зона свободной торговли Северной Америки, куда вошли США, Канада и Мексика, основная цель которой - дальнейшая либерализация торговли, пе​ремещения рабочей силы и капиталов. Ее развитие идет пока еще очень мед​ленно, но предполагается, что в дальнейшем к этой схеме интеграционного объединения присоединяется также страны Латинской Америки. Кроме таких крупных и мощных группировок существуют и более мелкие, формируемые развивающимися странами, например, Андский пакт, куда входят такие страны Латинской Америки как Чили, Аргентина, Перу, Уругвай, Парагвай, Венесуэла, Колумбия, Эквадор.
Целью всех интеграционных процессов является повышение эффективности национальных экономик, рынков капитала, внешней торговли. Процесс инте​грации расширяется и углубляется, т.к. он приносит определенные выгоды и отдельным государствам, и их населению.
Развитие транснациональных корпораций и кредитно-финансовых институтов. Их деятельность наиболее четко обозначилась в конце 60-х - начале 70-х гг., когда они стали активно создавать производственную, сбытовую, дилер​скую и финансовую сеть на национальных рынках других стран. Они оказали большое влияние на внешнюю и мировую торговлю, инвестиционные процес​сы, рынки капиталов, валютные операции, миграцию рабочей силы, передачу новейшей технологии.
Масштабы операций транснациональных корпораций и компаний потребо​вали кредитно-инвестиционного обслуживания, которое взяли на себя трансна​циональные коммерческие и инвестиционные банки, а также страховые и инве​стиционные компании и частные пенсионные фонды. Именно эти институты занимаются предоставлением банковских кредитов, размещением и покупкой крупных облигационных займов (еврооблигации) и евроакций на рынке евровалют. И в то же время следует заметить, что деятельность этих институтов не всегда эффективна: в ряде случаев они занимаются валютными спекуляциями, осуществляют переброску краткосрочных капиталов («горячих денег») из од​них стран в другие, получают дополнительную прибыль за счет высоких про​центов, проводят спекулятивные операции с ценными бумагами, особенно с де​риватами, что подрывает стабильность и рынка капиталов, и валютных рынков. Примером таких действий могут служить валютно-финансовые потрясения в 1992 г., 1995 г., 1997 г., 1998 г. 
Межгосударственное регулирование международных экономических отно​шений. Такое регулирование, как правило, сводится к выработке общей поли​тики между группой стран в области различных сфер международных эконо​мических отношений: торговли, миграции капитала и рабочей силы, валютной политики и таможенных тарифов, инвестиций. Оно осуществляется посредст​вом проведения совещаний министров финансов, торговли, экономики, глав правительств и государств. Такое координационное регулирование проводится либо в рамках интеграционных группировок, либо вне их. Начиная с 70-х гг. регулирование международных экономических отношений осуществляется на уровне стран Большой семерки (США, Японии, ФРГ, Франции, Англии, Кана​ды и Италии). Ими принимаются глобальные решения в области мировой тор​говли, валютно-денежной политики, инвестиций, миграции капиталов.
Деятельность международных кредитно-финансовых институтов. Особое значение имеет деятельность МВФ, МБРР, ЕБРР, БМР, а также региональных учреждений такого типа.

Основными направлениями деятельности этих институтов являются предос​тавление валютно-финансовой помощи различными странами в виде кредитов на стабилизацию экономики, выравнивание платежных балансов, реализация крупных целевых проектов, регулирование денежно-кредитных и валютных систем. Большая часть денежных ресурсов идет на оказание помощи разви​вающимся странам и в меньшей степени - развитым странам (в основном ма​лым), а с начала 90-х гг. - странам Восточной и Центральной Европы, СНГ, с так называемой переходной экономикой.
В современных условиях деятельность таких институтов как МВФ, МБРР, ЕБРР приобрела особую значимость с точки зрения предоставления займов на развитие экономики. При этом МВФ и МБРР определяют основные параметры в отношении развития экономики (объем денежной массы, размер дефицита бюджета, уровень инфляции, процентные ставки, реструктуризация отдельных отраслей национальных экономик. В ряде случае МВФ и МБРР осуществляют мероприятия по реструктуризации долгов ряда стран.
Научно-техническое и производственное сотрудничество. Быстрое развитие производительных сил и производительности труда позволяет преодолеть сложившиеся различия экономического роста отдельных стран.
Научно-техническое и производственное сотрудничество может осуществ​ляться либо путем лицензионных и патентных отношений, что было характерно в основном для капиталистических стран (проводилось в основном через част​ный корпоративный сектор), либо путем соглашений о научно-техническом сотрудничестве между государствами, как практиковалось между социалисти​ческими странами в 60-80-е гг., а также между ними и некоторыми развиваю​щимися странами.
Важное значение в реализации научно-технического сотрудничества имеют интеграционные группировки типа Европейского союза или АСЕАН. Аналогичное сотрудничество и кооперация осуществлялись в рамках СЭВ (между социалистическими государствами) до роспуска этой организации. Научно-техническое сотрудничество может осуществляться также по реализации от​дельных целевых программ, в которых заинтересована группа стран. Например, в Западных странах, особенно среди членов НАТО, научно-техническое со​трудничество проводится в области производства вооружений, в основном в авиации и ракетостроении, а также в атомной энергетике. Так, многоцелевой истребитель «Торнадо» — результат научно-технического и производственного сотрудничества Англии, Франции, Италии. Аналогичное сотрудничество могут осуществлять между собой и крупные частные корпорации. Например, разра​ботку и выпуск гражданского самолета «Эйробус» длительное время ведут французские и английские авиационные корпорации. Сотрудничество обуслов​лено и экономией финансовых ресурсов корпораций, т.к. одной корпорации трудно осуществить подобный проект. В начале 90-х гг. Россия и США в об​ласти освоения космоса, наряду с совместными полетами на орбитальной станции, начали осуществлять конкретное научно-техническое сотрудничество в разработке отдельных компонентов космической техники. 

Одной из форм научно-технического сотрудничества является подготовка кадров и специалистов, обмен учеными, заключение соглашений между акаде​миями наук, университетами, научными и другими учреждениями высшего об​разования. Это позволяет готовить национальный рабочий потенциал для но​вых технологий, научных разработок, производственных процессов, что спо​собствует, в конечном счете, ускорению темпов развития, повышению эффек​тивности экономики отдельных стран.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:
1. Какова специфика современного мирового хозяйства?
2. Какие факторы влияют на международное разделение труда?
3. В чем состоит главная особенность современных процессов в развитии традиционных форм в разделении труда?

4. Выделите группы стран международной спецификации.

5. От чего зависит международная специализация производства?

6. Каковы основные формы международных экономических отношений? В чем их сущность?

7. Какова роль международных кредитно – финансовых институтов на мировом рынке?

Глава 2. КОНЪЮНКТУРА МИРОВОГО РЫНКА.

Конъюнктура - это, с одной стороны, конкретный процесс циклического воспроизводства, который проявляется в динамике промышленного производ​ства и капиталовложений, в колебаниях цен и учетного процента, в изменениях внутренней и внешней торговли и др. экономических показателях; с другой стороны, это совокупность факторов и условий, определяющих развитие миро​вой экономики, экономическое положение отдельно взятой страны, развитие какой-либо сферы воспроизводства. В связи с этим различают общехозяйствен​ную конъюнктуру, характеризующую состояние на данный момент всего миро​вого хозяйства или экономику какой-либо одной страны, и конъюнктуру товар​ных рынков, когда изучается уже не весь экономический комплекс, а текущие изменения и колебания в сфере производства и сбыта отдельных конкретных товаров.
При экспорте изучение товарных рынков позволяет получить ответы на та​кие вопросы: смогут ли быть реализованы, в каком количестве и на каких ус​ловиях те товары, которые экспортер предполагает поставить. Важнейшими элементами изучения товарного рынка экспортером являются оценка его емко​сти, рассмотрение позиции конкурентов, получение и анализ информации о покупателях. Все это важно с точки зрения определения конкурентоспособно​сти аналогичного товара отечественного производства.
При импорте изучение рынка с помощью каталогов, прейскурантов, пред​ложений фирм, а также путем личных контактов с их представителями дает возможность обосновать выбор продавца (поставщика), уточнить технико-экономические и коммерческие условия продажи товара, которые буду наибо​лее приемлемы для покупателя.
Знание конъюнктуры необходимо не только при выходе на рынки промышленно развитых или развивающихся стран. Умение анализировать и прогнози​ровать развитие мировых товарных рынков требуется и при заключении кон​трактов. Изучение основных тенденций (на данный момент и на перспективу) дает возможность своевременно выявить изменения, происходящие в процессе производства и мировой торговли экспортируемым или импортируемым това​ром, что способствует, в конечном счете, повышению эффективности внешне​экономических связей. В условиях предоставления многим организациям права выхода на внешний рынок роль исследований рынка, его конъюнктуры все бо​лее усиливается.

Для того, чтобы получить от внешнеторговых сделок максимальный эконо​мический эффект, т.е. большую валютную выручку при экспорте и валютную экономию при импорте, надо знать, в какой момент и на каком рынке лучше всего выступать в качестве экспортера или импортера того или иного товара. Поэтому необходимо изучать общеэкономическое положение стран, ситуацию в отдельных отраслях экономики, а также на различных товарных рынках. На​до понимать причины, под влиянием которых иногда происходят очень быст​рые изменения в объеме производства, внешней торговле или ценах на тот или иной товар. Таков, примерно, комплекс вопросов, которые необходимо вклю​чать в конъюнктурное исследование при рассмотрении необходимости заклю​чения внешнеторговых сделок с фирмами и другими хозяйственными органи​зациями зарубежных стран.
Нужно отметить, что изменение положения на одном товарном рынке ока​зывает влияние на ряд других рынков, казалось бы, не имеющих никакого от​ношения к первому. Например, воздействие на конъюнктуру многих товарных рынков резкого повышения цен на нефть. Такое случилось, к примеру, в 1973г. в США остановились конвейеры, производившие крупногабаритные легковые автомобили, и за короткий срок работу потеряли свыше 200 тыс. рабочих-автостроителей. Автомобильная компания «Дженерал моторс» за последние два месяца 1973 г. снизила выпуск продукции на 42%. Сокращение производства в автомобильной промышленности вызвало падение спроса на сталь, свинец, ре​зину, цинк, никель и т.п. (что соответственно вызвало уменьшение их произ​водства).
В 1990 г. кризис в Персидском заливе стал причиной роста цен на нефть 

(40 долл. за баррель против 18 долл. до начала конфликта), а затем в порядке цепной реакции повысились цены на бензин и другие нефтепродукты, а также страховые ставки на танкеры, направляющиеся к ближневосточным берегам. Выросли цены и на другие товары, которые, казалось бы, не имели никакого отношения к нефти и событиям в Персидском заливе, например, на никель — за август до 10588 и за октябрь до 10582 против 7069 в январе (долл. за т).
Данные примеры подтверждают наличие связи и взаимозависимости между различными рынками.
Частые и порой весьма резкие изменения рыночной ситуации требуют по​стоянного изучения конъюнктуры. Только непрерывное наблюдение позволяет корректировать составляемые прогнозы в соответствии с происходящими на рынках изменениями.
Знание особенностей производства и потребления отдельных товаров помо​гает лучше понять и предвидеть происходящие на рынке изменения. Предпо​ложим, что спрос на пиломатериалы и железную руду повысился на 50%. При​спосабливание предложения к возросшему спросу на рынке руды происходит быстро, и значительных изменений в уровне цен не наблюдается. Иначе обсто​ит дело с пиломатериалами, поскольку для увеличения их производства требу​ется довольно длительный период. Значит, предложение будет отставать от спроса, и цены на данном рынке повысятся.

Оценивается ситуацию на товарном рынке нужно учитывать те изменения, которые произошли на нем за рассматриваемый период (год, полгода, квартал или месяц), причины, вызвавшие их, что позволит более правильно оценить конъюнктуру рынка.
При проведении конъюнктурного исследования, прежде всего, следует определить какие страны на данном товарном рынке играют решающую роль в качестве производителей и потребителей, экспортеров и импортеров.
Изучение статистики производства, потребления и внешней торговли дает возможность:
· увидеть количественные и качественные изменения, происходящие на рын​ке,
· объясняет особенности положения на рынках отдельных стран (например, удельный вес экспорта проката черных металлов в Бельгии составляет почти 80% в национальном производстве, и это объясняет более частые и резкие колебания бельгийских экспортных цен на черные металлы по сравнению с ценами других экспортеров. Свыше 1/4   всего экспорта страны – продукция черной металлургии),
· установить степень зависимости той или иной страны от внешнего рынка или же силу воздействия страны на конъюнктуру какого-либо конкретного рынка.
Международный маркетинг - это маркетинг товаров и услуг за пределами страны, где находится предприятие. Между внутренним (на национальном рынке) маркетингом и международным, в т.ч. экспортным, принципиальных различий не существует. В обоих случаях используются одни и те же принци​пы маркетинговой деятельности. Но из-за специфики внешней международной среды определенные различия все же имеются. Нужно учитывать особенности экономической, социально-политической, культурной среды той или иной страны и, прежде всего, таможенное регулирование, нетарифные препятствия, валютный контроль, специфику проведения и оформления коммерческих опе​раций и т.д. Кроме того, необходимо иметь в виду международные договоры, регулирующие экономические отношения между странами, международную торговую практику и обычаи.
Существует следующая последовательность основных решений при прове​дении международного маркетинга:
· изучение его среды;
· решение о целесообразности выхода на внешний рынок;
· решение о том, на какие конкретно рынки выйти,
· решение о методах выхода на рынок;
· решение о структуре комплекса маркетинга;
· решение о структуре его службы.
Если решение заниматься сбытом в той или иной стране принято, фирма должна выбрать наилучший способ организации своей международной деятельности: экспорт, совместной предпринимательство, прямое владение (прямое инвестирование) или сочетание этих методов. Каждый из них имеет свои преимущества и недостатки. Экспорт - наиболее простой способ деятельности на внешнем рынке, требующий минимальных инвестиций за рубежом. Он в наименьшей степени причастен к международному маркетингу. В совместном предприятии (СП) отечественная фирма соглашается объединить некоторые элементы своей деятельности по производству и маркетингу с иностранными партнерами, для того чтобы объединить опыт и связи и разделить издержки. СП могут способствовать снижению издержек и получению различных льгот со стороны иностранного государства, если продукция производится на его терри​тории. СП осуществляются в форме лицензирования, производства и управле​ния по контрактам либо совместного владения. Прямое владение предусматривает полный контроль фирмы над международной деятельностью. Она занима​ется производством, маркетингом, иной деятельностью в зарубежных странах без участия иностранных партнеров.
Кроме того фирма должна определить степень стандартизации свои планов. В случае стандартизированного, или глобального, подхода фирма использует единый план маркетинга для рынков всех стран, в которых она действует, что снижает расходы на маркетинг и производство. Однако это не учитывает требования отдельных рынков. Нестандартизированный подход предполагает, что каждый страновой рынок имеет свои особенности и поэтому требует отдельно​го плана маркетинга. Такой подход ведет к увеличению расходов на дизайн, продвижение, рекламу, но в то же время дает возможность получить более вы​сокие коммерческие результаты.
Международное планирование продукции и ее сбыта базируется на сле​дующих стратегиях: простого расширения, адаптации продукции, «обратного изобретения» и/или новых изобретений. При стратегии простого расширения фирма производит один и тот же товар для внутреннего и внешних рынков: то​вар продается за рубежом без внесения каких-либо изменений в его дизайн, упаковку, торговую марку (например, продукция американской компании «Ко​ка-кола»). В рамках стратегии адаптации продукция модифицируется с учетом особенностей внешних рынков и среды в целом. Эта стратегия чаще всего ис​пользуется в международном маркетинге. В случае «обратного изобретения» фирмы ориентируются на развивающиеся страны, производя более простую продукцию, чем реализуемая на национальном ранке (например, ручные кассо​вые аппараты, неэлектрические швейные машинки). С помощью новых изобре​тений фирма разрабатывает новые товары для внешних рынков. Такой подход более рискован, требует больших затрат средств и времени, но его использова​ние может создать наиболее значительные потенциальные внешнерыночные возможности.
Формирование спроса (ФОС) - это оповещение потенциального покупателя о существовании товара, сообщение о потребностях, которые этим товаром удовлетворяются; доказательство качества удовлетворения этих потребностей (описание свойств товара); снижение барьера недоверия к новому товару, в ча​стности информация о гарантиях защиты интересов покупателя, если он будет не удовлетворен товаром. Основные мероприятия ФОС - реклама, выставочная и ярмарочная деятельность и т.д. - формируют в сознании потенциального покупателя «образ товара», играющий главную роль в принятии решения о по​купке.
Основные задачи мер по ФОС - введение на рынок новых товаров, особен​но товаров рыночной новизны, обеспечение начальных продаж и завоевание намеченной доли рынка. Чтобы достигнуть главной цели для товаров индиви​дуального пользования, обычно достаточно изменить внешнюю форму и дру​гие характеристики изделия, включая упаковку, в соответствии с требованиями и т.д. По отношению же к товарам производственного назначения для создания товаров рыночной новизны мало изменить внешность «косметически», требу​ется произвести серьезные улучшения потребительских свойств или резко уменьшить цену, чтобы сделать товар доступным новым сегментам покупате​лей.
Формирование спроса и стимулирование сбыта (ФОССТИС) - вся совокуп​ность мер в системе маркетинга, направленных на формирование спроса и стимулирование сбыта в интересах производителя (экспортера) при одновре​менном учете требований рынка (покупателей). (ФОС - формирование спроса, СТИС - стимулирование сбыта). Политика ФОССТИС включает товарную и престижную рекламу, отношения фирмы с общественностью и другие возможные средства воздействия на внешнюю среду. В деятельности ФОССТИС следует различать коммуникаци​онный (информирующий) и коммерческий эффекты. Благодаря коммуникаци​онному воздействию средств ФОССТИС потенциальные и реальные покупате​ли воспринимают товар как обладающий высокой потребительской ценностью. Обычный коммерческий эффект хорошо поставленной рекламы следующий: осведомленность обычно проявляют 60-80% обследуемых, предпочитают дан​ный товар другим всего лишь 20-25%, а намерение купить сразу же данный то​вар имеют не более 12-15%.
При планировании расходов на ФОССТИС целесообразно распределять средства следующим образом:
· на рекламу (ФОС) в прессе - 30 %,
· на печатную рекламу / проспекты, каталоги и т. д. - 15%,
· на выставки и ярмарки - 15%,
· на прямую рекламу - 10%,
· на сувениры, приемы и др. мероприятия СТИС - 7,5%,
· на поездки агентов (дилеров) для знакомства с предприятием-экспортером - 7,5%,
· на непредвиденные расходы - 7,5%.
В зависимости от товара, рынка и других обстоятельств структура расходов может меняться.
Роль ФОССТИС в сбытовой деятельности. ФОССТИС как комплекс меро​приятий по повышению эффективности функционирования каналов сбыта все чаще разрабатывается и осуществляется многими фирмами в дополнение к тра​диционным составляющим сбытовой деятельности (реклама, упаковка, сервис и т.д.).

Задача ФОС - разработать и распространить среди потенциальных покупа​телей информацию о товаре (см. выше по тексту). Эта информация доводится до покупателя с помощью рекламы, выставок, ярмарок и др. мероприятий, сти​мулирующих спрос. Задача СТИС - поддерживать и повышать достигнутый уровень реализации товаров. Для этого осуществляются следующие мероприя​тия:
· предоставление скидок за количество и регулярность закупок (иногда в виде различных премий, подарков);
· резкое снижение цен (например, распродажи товаров ширпотреба в конце сезона или в связи с переходом на выпуск новых моделей);
· предоставление кредита, в т.ч. потребительского, на более льготных услови​ях;
· «паблик рилейшн» (взаимоотношения с общественностью).
Для преодоления барьера недоверия к товару, а главным образом к фирме-продуценту, предлагающей товар, ставится задача создать положительный имидж фирмы. Для этого: а) проводятся пресс-конференции о некоммерческих (положительных) событиях в жизни фирмы; б) используется различная реклама престижного характера, представляющая уже не товар, а фирму и ее предпри​ятия; в) применяется спонсорство (субсидирование, финансирование, органи​зационная и финансовая поддержка, ручательство и т.п.) Например, финанси​руются: издание книг, разнообразные культурные акции, научные исследования и экспедиции в гуманитарных целях, а также различные некоммерческие статьи телепередачи и т.п.
Действенность всех этих мероприятий и в целом эффективность функциони​рования каналов сбыта во многом зависят от квалификации персонала, зани​мающегося сбытовыми операциями, который должен обладать не только зна​ниями и опытом в данной сфере деятельности, но и мог в случае необходимо​сти проконсультировать клиента по вопросам подбора технологического обо​рудования, оценки его эффективности и другим техническим вопросам.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1.  Чем определяется конъюнктура мирового рынка? Выделите ее основные виды.
2. Почему конъюнктура мирового рынка требует постоянного изучения?
3. Каковы особенности международного маркетинга?
4. В чем заключается специфика основных стратегий международного планирования продукции и ее сбыта?
Глава 3.  ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ В МЕЖДУНАРОДНОЙ ТОРГОВЛЕ

Современный мировой рынок - это сложная система, включающая в себя большое количество различных отраслевых рынков товаров и услуг, имеющих свою специфику, особенности, которые в значительной степени влияют на це​нообразование, динамику и уровень мировых цен.
На международном рынке трудно определить реальный уровень цен ввиду множества практикуемых скидок и надбавок, применяемых с учетом рыночной конъюнктуры. Даже на идентичные товары цены могут меняться в зависимости от качества, сорта и т.д. Кроме того, оказывает влияние размер сбытовых рас​ходов: чем больше посредников при реализации товара, тем больше разного рода надбавок к цене.
Цены на мировом рынке классифицируются по различным признакам. Так, в зависимости от сферы обращения они подразделяются:
· оптовые цены на промышленную продукцию (цены реализации предпри​ятий-изготовителей в порядке оптового оборота):
а)
оптовые цены предприятия - по ним предприятия реализуют продук​цию потребителям (предприятиям и организациям);
б)
оптовые цены промышленности - по ним потребители оплачивают продукцию предприятиям-изготовителям или сбытовым организациям;
· закупочные цены - по ним реализуется сельскохозяйственная продукция. Это договорные цены (по соглашению сторон), они не включают НДС и ак​цизы;
·  цены на строительную продукцию:
а)
сметная стоимость - предельный размер затрат на строительство объекта,
б)
прейскурантная цена - усредненная цена, сметная стоимость единицы конечной продукции типового строительства,
в)
договорная цена - она устанавливается по соглашению сторон между заказчиками и подрядчиками;
· тарифы транспорта (грузового и пассажирского) плата за перемещение грузов и пассажиров, она взимается транспортными организациями; 
· розничные цены — по ним товары реализуются через розничную сеть пред​приятиям, организациям, населению (она включает в себя и акциз, и НДС, и торговые надбавки (скидки)); 
· тарифы на платные услуги населению;
·  цены, обслуживающие внешнеторговый оборот. 
Существуют и другие способы классификации цен:
· по территориальному признаку - единые, или поясные, и региональные (зо​нальные);
· в зависимости от порядка возмещения транспортных расходов по доставке грузов (о них мы будем говорить подробнее ниже);
· от степени государственного регулирования - на свободные цены, склады​вающиеся под влиянием спроса и предложения, регулируемые, складываю​щиеся на рынке, но испытывающие определенное влияние (прямое или косвенное) государственных органов, и фиксируемые, устанавливаемые госу​дарственными органами на ограниченный круг товаров; 
· в зависимости от степени новизны товара. Например, продажа нового товара по сравнительно низкой цене (для проникновения на рынок, для стимулиро​вания спроса, опережения конкурентов). Или же, наоборот, проводится це​новая политика «снятия сливок» (рассчитанная на часть покупателей, гото​вых заплатить за товар больше нормальной рыночной цены), когда с начала изготовления и реализации на рынке товара на него устанавливается более высокая цена, а после насыщения рынка этим товаром цена постепенно снижается. Такую политику проводят многие международные компании, на​пример, компания «Сони».
Кроме того, существую престижные цены, которые устанавливаются на то​вар известной фирмы и очень высокого качества, обладающий уникальными свойствами.
На товары с длительным жизненным циклом, которые реализуются на рын​ке продолжительное время, устанавливаются следующие виды цен:
· скользящая, или падающая, цена формируется под влиянием спроса и предложения, а затем по мере насыщения рынка постепенно снижается; 

· долговременная цена — характерна для товаров массового спроса и остается неизменной в течение длительного периода времени;
· гибкая цена - меняется под влиянием спроса и предложения в относительно короткие сроки;
· договорная цена - в соответствии с ней покупателям могут быть предложе​ны какие-либо скидки с обычной цены.
Нужно заметить, что гибкие цены часто встречаются при продаже товаров промышленного назначения и оказания услуг. Например, на лизинговом рынке машин и оборудования преобладают гибкие цены, и трудно встретить одинако​вые сделки, заключенные по одной и той же цене. Гибкие цены характерны также и для рынка товаров длительного пользования, на котором покупатели хорошо осведомлены о качестве товара и услуг и умеют торговаться.
Кроме того, на некоторых рынках создается ситуация, когда у компании нет другого выхода, как пойти на снижение цен до уровня, установленного конку​рентами. Это характерно для рынка однородных товаров.
Все эти виды цен являются базой для формирования мировых цен - цен реа​лизации товаров на мировом рынке. Такие цены, как правило, вступают:
· как цены сделок между крупнейшими продавцами и покупателями опреде​ленного вида товара, или
· как цены основных мировых торговых центров, таких как, например, Чикаг​ская торговая биржа, Лондонская биржа металлов и др. 
Особенностью  современного рынка является большой разброс цен на одни и те же товары, что обусловлено рядом факторов: экономические и политиче​ские условия, политика ценообразования крупных монополий, таможенные и налоговые барьеры, особые условия   торговли в свободных экономических и валютных зонах и др.
Различают несколько видов мировых цен:

· цены по торговым сделкам с платежом в СКВ; 
· цены по клиринговым соглашениям;
· цены по торговым сделкам с платежом в неконвертируемой валюте; 
· цены по неторговым операциям;
· цены трансфертные (внутрифирменные), они применяются при расчетах за поставки товаров и услуг в рамках международных объединений, компаний и фирм, включая их филиалы и подразделения, находящиеся в различных странах (при поставках полуфабрикатов, узлов деталей, комплектующих из​делий).
Прежде чем определить ценовую политику в отношении своих товаров, не​обходимо иметь четкое представление о структуре их рынка. Для этого нужно следующая информация:
· о рынке в целом, его сегментах, основных конкурентах, объеме рынка, перспективах роста продаж;
· о конкуренции на рынке: какие продаются конкурирующие товары, требования покупателей, финансовое положение конкурентов, воз​можности изменения цен;
· о ценах: каков их уровень у конкурентов, возможности предоставле​ния кредитов, скидок, соотношение между ценой и объемом продаж; о правительственной политике; 

· о производстве и затратах; 

· о выручке от продажи товаров и прибыли.
Следует отметить, что внешнеторговых операциях большое значение имеет быстрота и эффективность исполнения заказов и предложений, что тесно свя​зано с процедурой принятия решений по цене.
Существуют следующие основные условия, на которые даются коммерче​ские предложения по поставке товаров на экспорт:
1.
Предложение на условиях франко-пункт отправления (ЕХ—factorn). Предложенная цена выплачивается за товар, который находится в исходном пункте (завод, фабрика, склад). В данном случае экспортер несет все расходы и риски, воз​никшие до момента приема товара покупателем; а импортер оплачивает все экспортные налоги или др. расходы, установленные для экспортных операций, и расходы, связанные с получением необходимых документов.
2.
Предложения на условиях ФОБ. В практике распространены 6 различных ва​риантов продажи товаров на условиях ФОБ:
· Первый вариант (базовая форма) - франко-вагон - указанный пункт от​правления. Продавец обеспечивает погрузку товара в грузовой автомобиль, ж. д. платформу и т.д., и до погрузки сам несет ответственность за сохранность товара, а за все перемещение груза ответственность несет покупатель, он оплачивает стоимость всех транспортных расходов, экс​портных налогов и услуг.
· Второй вариант - франко-вагон - указанный пункт отправления с предварительной оплатой стоимости перевозки до пункта назначения. Цена включает стоимость перевозки,  и покупатель не оплачивает перевозчику стоимость транспортировки товара от пункта отправления до пункта на​значения.
-  Третий вариант - франко-вагон - указанный пункт отправления с вклю​чением в цену стоимости перевозки (без оплаты ее отправителем). Отпра​витель вычитает из фактурной стоимости товара стоимость его транс​портировки, которая оплачивается покупателем в пункте назначения.
· Четвертый вариант - когда экспортер и импортер договариваются, что цена предложения включает стоимость перевозки товара до пункта на​значения. Экспортер оплачивает стоимость транспортировки, а покупа​тель несет ответственность за перемещение товара от пункта отправления и оплачивает все налоги, расходы и стоимость услуг.
· Пятый вариант - когда предлагаемая экспортером цена включает все расходы по доставке товара на транспортное средство покупателя в пункте отправления (включая погрузку).
· Шестой вариант - франко-пункт назначения в стране импортера. Цена включает стоимость в пункте отправления + все транспортные расходы по доставке товара в оговоренный сторонами пункт назначения в стране покупателя. Экспортер обеспечивает транспортировку товара, оплачивает все расходы до пункта назначения, а также   экспортные налоги, стоимость страхования и др. расходы и услуги.
3. Предложения на условиях ФАС. При поставке товара на ФАС (свободно вдоль судна в порту погрузки) условиях экспортер   включает в цену товара расходы по его доставке на причал до места нахождения судна. Продавец, предлагая товар на условиях ФАС, должен обеспечить его доставку и размеще​ние вдоль борта судна или причала, указанного покупателем. Экспортер также несет расходы по оплате погрузочно-разгрузочных работ и отвечает за риски по
случайной потере или порче товара.
4. Предложения на условиях КАФ. («стоимость плюс фрахт» до порта назначения). Поставка товара на этих условиях состоит в том, что продавец включает в цену стоимости перевозки товара в указанный покупателем  порта назначения, а также оплачивает все экспортные налоги и др. расходы и услуги, связанные с транспортировкой, и несет риск возможной утраты или повреждения товара.
5. Предложения на условиях СИФ. Поставка товара СИФ -  порт назначения означает, что экспортер включает в цену стоимости товара, его   перевозку в порт назначения и стоимость морского страхования, оплачивает все налоги, а также расходы и услуги по транспортировке.
6. Предложения на условиях франко-пристань. Продавец добавляет к стоимости товара все дополнительные расходы по его доставке в порт назначения страны-экспортера, включая оплату пошлины (если она есть) и размещения на причале.
Следует остановиться и на основных закономерностях формирования цен на мировых рынках. Известно, что в основе стоимости товара лежат затраты на производство и реализацию продукции с учетом чистого дохода, необходимого для эффективной деятельности предприятия, а также платежи в бюджет. Стои​мость, а затем и цены, меняются при изменении условий производства. Например, влияние научно-технического прогресса на выпуск наукоемкой продукции - изделий электронной промышленности - привело к резкому снижению цен на них в последние десятилетия. Одновременно оснащение многих видов промышленной продукции, в частности легковых автомобилей, электроникой привело к росту их средней розничной цены. 

Мировые цены принято делить на две группы:
· цены на продукцию обрабатывающей промышленности и
· цены на сырье
В качестве мировых цен продукции обрабатывающих отраслей выступают, как правило, экспортные цены крупных компаний-производителей и ее экспорте​ров. При этом базой для экспортных цен служат цены на внутреннем рынке, формируемые данными компаниями методами:
· полных затрат,
· прямых затрат.
Метод полных затрат - наиболее распространенный метод в ценообразовании. По нему суммируются все затраты, связанные с производством продукции, + величина предполагаемой прибыли и определяется доход, ожидаемый от реали​зации продукции. Полученная величина дохода делится на ежемесячный вы​пуск продукции, и таким образом определяется фабричная цена единицы изде​лия.
Таблица 1. 

Расчет цены продукции методом полных затрат (тыс. руб.)
	Наименование затрат
	Сумма

	Материалы
	10000

	Рабочая сила
	1200

	Косвенные расходы
	4000

	Всего затрат
	15200

	Ожидаемая прибыль
	3000

	Ожидаемый доход от реализации
	18200

	Месячное производство продукции, шт.
	12000

	Цена единицы продукции
	15,2


Величина предполагаемой прибыли (надбавка) исчисляется исходя из вели​чины прибыли на капитал, определяемый путем отношения реализуемой при​были к величине инвестиционного капитала (%).
Компаниями используется также система скидок и надбавок к цене в зави​симости от условий сбыта товаров, их качественной характеристики и т.д.
Крупные компании используют и другой метод в ценообразовании, наце​ленный на более полный учет условий рынка на начальной стадии формирова​ния цены, - метод прямых затрат. Он основан на делении всех издержек на на​кладные (в основном условно-постоянные) и прямые (переменные) расходы.

По методу прямых затрат цена устанавливается путем добавления к прямым затратам определенной прибыли, а постоянные расходы предприятия не рас​пределяются по отдельным продуктам, а погашаются из разницы между ценами реализации и переменными затратами. Эта разница получила название «добав​ленной», или «маржинальной», прибыли.
Использование метода прямых затрат начинается с оценки потенциального объема продаж по каждой предполагаемой цене. Сумма прямых затрат и наце​нок («маржинальная прибыль») определяется на единицу продукции и на весь объем предполагаемых продаж (см. табл. 2).
Таблица 2.

Определение цены методом прямых затрат (тыс. руб.)

	Затраты 
	Варианты 

	Ожидаемый объем продаж, шт. 
	400
	600
	800
	900

	Предполагаемая цена за единицу 
	18,0
	16,0
	15,0
	14,0

	Сумма прямых (переменных затрат) 
	8,58
	8,46
	8,40
	8,34

	«Маржинальная прибыль» на единицу продукции 
	9,42
	7,54
	6,60
	5,66

	Суммарная «маржинальная прибыль» 
	3768
	4528
	5280
	5094

	Постоянные затраты при 100%-м использовании производственных мощностей 
	3000
	3000
	3000
	3000

	Реализованная прибыль 
	768
	1524
	2280
	2094


Далее из полученных суммарных наценок «маржинальной прибыли» вычита​ются постоянные расходы и находится величина прибыли при реализации про​дукции. При этом предполагается, что 100%-ое использование производствен​ной мощности - это 1000 единиц изделий, а постоянные расходы, соответст​вующие этой нагрузке, равны 3000 тыс. руб.
Из приведенных расчетов видно, что максимальная прибыль возможна при продаже 800 изделий по цене 15 тыс. руб. за единицу.
Этот метод позволяет определить оптимальное сочетание объема производ​ства, цен реализации и расходов, но он сложен для использования, т.к. фирмы обычно не знают своих кривых спроса и объема продаж, поэтому предпочитают использовать метод полных затрат.
Полученные цены (расчетом одним из указанных методов) часто являются лишь основой для дальнейшего маневрирования на рынке (из-за множества влияющих на ценообразование факторов) с постоянно меняющейся конъюнк​турой: разного рода скидки и надбавки за изменение качества, условий постав​ки, упаковку, маркировку и т. п. Не меняя объявленных цен, фирмы могут по​вышать или понижать их.
Мировые цены на сырьевые товары. В эту группу товаров (согласно класси​фикации стат. бюро ООН) включают энергоресурсы (уголь, нефть и др.), мине​ральное сырье, сельскохозяйственные продукты, удобрения, цветные металлы.
Особенностью формирования цен на них является то, что они зависят не от величины внутренних издержек, а от действия других факторов, основными из которых являются:
· соотношение спроса и предложения на рынке сырьевых товаров; 
· сочетание цен основных    производителей-экспортеров и биржевых котировок в качестве мировых цен для большинства сырьевых това​ров;
· множественность цен основных производителей-экспортеров (а ино​гда и биржевых котировок), которые играют роль мировых денег, под влиянием использования различных валют для выражения цен, нару​шения баланса предложения и спроса на сырьевые товары и т. д.; 
· особая роль государства или их групп - ведущих экспортеров и/или импортеров соответствующих товаров в формировании мировых цен. Например, Ассоциация стран-экспортеров нефти ОПЕК, возникшая еще в 70-е гг., до сих пор играет заметную роль в формировании ми​ровых цен на нефть.
Анализируя в целом рынок сырьевых товаров в 90-е гг., нужно отметить снижение цен на них, что обусловлено рядом причин:
· повышение эффективности геологоразведочных работ, внедрение но​вых методов разведки;
· повышение производительности труда в сельском хозяйстве и как  итог -  увеличение предложения и снижение издержек производства  сельскохозяйственного сырья;
· распадом СССР, кризисом, возникшим в постсоветском пространстве, и связанным с этим уменьшением потребления сырья для собственно​го производства и увеличением его поставок на мировые рынки по низким ценам. Особенно сильно это сказалось на мировых рынках черных и цветных металлов. Неблагоприятным для экспортеров был 1997 г.: падение мировых цен на сырую нефть составило 8% от средневзвешенной величины за год.
Демпинговые цены. Демпинг - это продажа товара на внешних рынках по ценам значительно ниже внутренних. Он возник в начале XX в., и использовал​ся предприятиями для завоевания внешних рынков (используя собственные на​копления). Демпинговые цены могут быть не только ниже цен производства, но и ниже себестоимости, а разница (убыток от демпинга) покрывается за счет сверхприбылей монополий, получаемых от реализации товаров на внутреннем рынке (а порой и за счет бюджетных средств). В условиях инфляции, когда внешнее обесценение валюты опережает внутренне, возникают условия для ва​лютного демпинга. Его суть состоит в том, что экспортер покупает товары на внутреннем рынке по высоким (из-за инфляции) ценам и продает их на внеш​нем рынке по ценам, ниже среднемировых, но за более устойчивую валюту. Курсовая разница, возникающая при обмене полученной устойчивой валюты на обесцененную национальную, позволяет снижать экспортные цены, а сверх​прибыль экспортеров обеспечивается за счет массового вывоза товаров.

Длительное применение демпинга обостряет противоречия между странами: в странах-экспортерах товаров по демпинговым ценам увеличиваются прибыли экспортеров, но растут цены, снижается жизненный уровень трудящихся; в странах-объектах демпинга не выдерживает конкуренции с дешевыми импорт​ными товарами местная промышленность, свертывается производство, растет безработица. На конференции ГАТТ (1967 г.) был принят международный Ан​тидемпинговый кодекс, который предусматривает специальные санкции при применении демпинга. Страны Общего рынка, например, при помощи различ​ных антидемпинговых мер пытались противостоять ввозу американской сель​хозпродукции, импорту японских автомобилей, телевизоров, видеомагнитофо​нов и др. товаров.
Уровень экономического развития стран-экспортеров является ценообразующим фактором, особенно на продукцию обрабатывающих отраслей. Так, наиболее высокие внутренние и внешние цены на продукцию обрабатывающей промышленности наблюдаются у фирм США. Это связано с более высокими издержками производства (зар. плата работников данной отрасли значительно превышает уровень зар. платы, например, во Франции и Италии). Кроме того, в общем объеме экспорта США высок удельный вес прогрессивной продукции. В Западной Европе наиболее конкурентоспособными являются фирмы ФРГ, что объясняется высокими темпами обновления основного капитала, ростом произ​водительности труда и меньшими затратами на рабочую силу. Высокие цены на промышленную продукцию развивающихся стран объясняются сравнительной низкой ПТ, невысокой квалификацией рабочих, невысокими объемами произ​водства по сравнению с фирмами развитых стран.
Важным фактором, влияющим на рост цен, является инфляция. В начальной стадии расширения спроса инфляция способствует росту производства, по​скольку инфляционное ожидание заставляет производителей закупать сырье, материалы, оборудование и т.п. с учетом того, что позднее за них придется пла​тить дороже.
Инфляция способствует увеличению прибылей монополистов, что обуслов​лено отставанием роста ставок заработной платы от темпов роста цен на потре​бительские товары. Кроме того, значительная часть выпускаемых бумажных денег в условиях инфляции через различные ссуды и кредиты попадает в руки монополистов, а их погашение осуществляется значительно обесцененным деньгами.
Однако по мере усиления инфляции начинает проявляться ее отрицательные последствия, в частности, рост издержек производства за счет увеличения зара​ботной платы, цен на сырье, материалы и т.д., что приводит к снижению конку​рентоспособности на внешних рынках. Растут цены практически на все товары.
Маркетинговая стратегия в ценообразовании. При планировании зарубеж​ных цен прежде всего необходимо определить:
1) будут ли цены носить единый уровень;
2) на каком уровне и в какой валюте их устанавливать;
3) каковы условия сбыта.
Стандартизирование цен - задача сложная, особенно если фирма не работа​ет в рамках экономического сообщества (типа стран Общего рынка). Фирма не​сет дополнительные расходы в международном маркетинге - налоги, тарифы, изменения валютных курсах.
Устанавливая уровень цен, фирмы учитывают местные экономические усло​вия, в частности размер ВНП на душу населения. По этой причине на практике многие фирмы удерживают низкие цены в развивающихся странах, сбывая им упрощенные варианты товаров или используя местную более дешевую рабочую силу. Одновременно цены в экономически развитых странах отражают качест​во продукции и добавленные издержки на международный маркетинг.
Более низкие цены за рубежом устанавливаются для того, чтобы увеличить размер рынка или убрать конкурентов и сохранить на нем структуру цен.
Следует заметить, что установление цены в национальной валюте предпоч​тительнее, поскольку их легче контролировать, а риск девальвации иностран​ной валюты переходит к покупателю. Однако такая стратегия не всегда осуще​ствима, т.к. иностранное правительство может настаивать на осуществлении сделки в своей валюте.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Выделите основные виды цен на различную продукцию на мировом рынке.
2. Что такое «мировая цена» и какие факторы на нее влияют?
3. Каковы основные условия, на которые даются коммерческие предложения по поставке товаров на экспорт? В чем их специфика?
4. Какими методами рассчитываются экспортные цены? В чем их суть? 
5. В чем заключается особенность мировых цен на сырьевые товары?
6. Какова цель использования демпинговых цен?
7. В чем состоит маркетинговая стратегия в ценообразовании?
Глава 4. МЕЖДУНАРОДНАЯ ТОРГОВЛЯ И ВНЕШНЕТОРГОВАЯ ПОЛИТИКА

4.1. Международная торговля и особенности современного мирового рынка

Международная торговля - это обмен товарами и услугами между разными странами, связанный со всеобщей интернационализацией хозяйственной жизни и интенсификацией международного разделения труда в условиях научно-технического прогресса.
Внешняя торговля возникла в глубокой древности. В условиях натурального хозяйства в международный обмен поступала лишь небольшая часть продук​тов, главным образом предметы роскоши, пряности, дорогие ткани, драгоцен​ности, некоторые виды минерального сырья.
Мощным толчком в развитии международной торговли стал переход от на​турального хозяйства к товарно-денежным отношениям, а также создание на​циональных государств, установление производственных связей внутри страны и за ее пределами. Развитие национального хозяйства способствовало развитию национальных рынков и международной торговли.
Быстрое развитие крупной промышленности, особенности в странах Запад​ной Европы, привело к появлению крупных городских промышленных центров, куда стягивались значительные массы населения, ранее занятого в сельском хозяйстве. И сельскохозяйственное производство не успевало обеспечивать продовольственные нужды городского населения. Это привело к расширению спроса индустриальных стран на продовольствие на мировом рынке. Кроме то​го, растет спрос на такие товары, которые производятся только в определенных климатических условиях (чай, кофе, какао, фрукты и др.).
Появление новых производств, отраслей требовало различных видов сырья, топлива, материалов. А возможности получения их (большинства видов) огра​ничено природными условиями в отдельно взятой стране. Поэтому появляется необходимость получить необходимое для производства сырье в тех странах, где оно есть. А улучшение условий транспортировки (сеть дорог, транспортные средства) и развитие производительных сил способствовали этому.
Крупная промышленность - это массовое производство. А его организация связана с углублением специализации производства, улучшающей условия производства и способствующей росту производительности труда (росту отда​чи первоначально авансированных затрат, увеличению объема выпуска про​дукции). И закономерно встает вопрос о емкости рынка. Некоторые виды ма​шин и др. изделий требуются данной стране в относительно небольших количе​ствах. Однако их выпуск является более эффективным при массовом произ​водстве, что ведет к созданию крупных предприятий по выпуску специализиро​ванной продукции с расчетом не только на внутренний, но и на внешний ры​нок, (а часто - в основном для сбыта в других странах в обмен на продовольст​вие и сырье).
Таким образом, в связи с тем, что национальное производство принимает все более специализированный характер, возрастает роль внешних рынков сбыта; и в то же время отсутствие производства некоторых видов промышленной про​дукции ведет к повышению роли импорта в удовлетворении потребностей на​циональной экономики. Хотя возникают периоды, когда появление новых про​изводств ориентируется вначале только на национальный рынок. Однако общая тенденция увеличения экспортной квоты (процентное отношение суммы экс​порта к валовому национальному продукту) сохраняется.
В большей степени зависимости от внешних производственных связей нахо​дятся развитые страны, имеющие небольшую территорию и численность насе​ления. Они не имеют возможности организовать массовое производство всей современной продукции. Поэтому здесь складываются производственная структура с ограниченным кругом отраслей. Например, в Нидерландах и Бель​гии доля экспорта в ВВП составляет около 1/2 и примерно такая же часть по​требляемой продукции импортируется. С ростом уровня экономического разви​тия степень зависимости этих стран от внешних связей будет повышаться, т.к. в экономике все больший удельный вес занимают новые наукоемкие производст​ва, развитие которых в этих странах возможно только на базе участия в между​народной специализации и кооперирования.
В меньшей степени от внешних связей зависят США, где хозяйство сохраня​ет более комплексный характер. Но и здесь в условиях НТР степень внешней экономической зависимости быстро возрастает.
Таким образом, любая страна заинтересована в расширении своих междуна​родных связей, т. к. существует потребность сбыта продукции на внешних рынках, необходимость получения отдельных товаров извне и стремление извлечь дополнительную прибыль в связи с использованием дешевой рабочей силы и сырья развивающихся стран.
На интенсивность товарообмена между государствами оказывает влияние возросший экспорт капитала и усиление транснациональных компаний за счет специализации и кооперирования своих предприятий. Росту темпов международного товарообмена способствует также интеграция, особенно в Западной Европе, поскольку были отменены ограничения в торговле между этими стра​нами, на которые приходится почти половина объема мировой торговли.
Следует заметить, что в структуре международной торговли произошли из​менения под воздействием НТР, ускорившей процесс международного разделения труда и вызвавшей рост обмена наукоемкой продукцией, готовыми изде​лиями и услугами. Если до 40-х гг. международная торговля была преимуще​ственно сырьевой, то в 90-е гг. неуклонно увеличивается доля готовых изде​лий, удельный вес которых в настоящее время составляет более 2/3 мирового товарооборота.
Появление новых отраслей и производств часто усиливает зависимость ряда стран от импорта некоторых видов сырья, особенно цветных металлов, нефти, газа и др. Например, доля импорта в удовлетворении внутренних потребностей США составляет по кобальту 85%, марганцу - 100, бокситам - 96, никелю -75%. Аналогичное наблюдается в странах Западной Европы и Японии.
Влияние вывоза капитала на стимулирование роста внешней торговли наи​более ярко проявляется при экспорте его в предпринимательской форме, т.к. это влечет за собой вывоз товаров, поскольку он связан с поставками средств производства для предприятий, создаваемых за рубежом.
Ранее инвестиции иностранного капитала направлялись преимущественно в экономически отсталые страны, главным образом в экспортные отрасли эконо​мики. За последние 50 лет направление экспорта капитала изменилось - теперь он вывозится преимущественно из одних промышленно развитых стран в дру​гие, что ведет к усилению интернационализации производства и капитала.
В результате возникали два вида международных компаний, имеющих пред​приятия в разных странах:
· транснациональные корпорации (ТНК)  и 

· международные корпорации (МНК).
Первые представляют собой компании, национальные по капиталу, но интер​национальные по сфере деятельности, а вторые - интернациональные и по ка​питалу и по сфере деятельности.
На долю внутрикорпорационного оборота ТНК приходится почти 1/3 всего мирового экспорта. Так, американская компания ИБМ создала альянсы более чем с 40 партнерами. Японская компьютерная фирма «Фидзису» создала альянс с «Тексас инструменте», «Сименс», «Хитачи».
Изменилась и географическая структура международной торговли.
К крупнейшим мировым экспортерам относятся Германия, Япония, США, Франция, Великобритания, Италия. Среди развивающихся стран нужно выде​лить так называемые «новые индустриальные страны» Юго-Восточной Азии (НИС ЮВА), а именно: Сянган (Гонконг), Южную Корею, Сингапур и Тайвань, совокупный экспорт которых превышает экспорт Франции, а также Китай, на Ближнем Востоке - Саудовскую Аравию, в Латинской Америке - Бразилию и Мексику. Примерно такое же положение эти страны занимают и в мировом им​порте. Крупнейшим же мировым импортером являются США.

Таблица 3.

Распределение мирового экспорта и импорта по странам (%)

	Страны
	Экспорт
	Импорт

	
	1970г
	1985г
	1992г
	2002г
	1970г
	1985г
	1992г
	2002г

	Развитые страны 
	70,9
	66,2
	72,4
	73,6
	71,6
	68,9
	71,4
	72,6

	Развивающиеся страны 
	18,4
	23,7
	22,7
	21,5
	17,9
	20,5
	23,8
	22,6

	Страны Восточной Европы 
	9,8
	8,7
	2,4
	2,7
	9,7
	8,3
	2,6
	2,7

	Социалистические страны Азии 
	0,9
	1,6
	2,5
	2,2
	0,9
	2,3
	2,3
	2,1


Как уже отмечалось, важнейшими количественными показателями, характе​ризующими значимость экспорта для экономики страны, являются экспортная и импортная квоты. Таблица 4 показывает, что все большая часть конечного продукта реализуется на внешних рынках. Особенно это относится к таким странам как Бельгия, Малайзия, Чехия, Словакия и др., у которых доля экспор​та в отношении ВВП составляет свыше 50%. Примерно такова же их доля и по импорту товаров.
Таблица 4. 

Экспортные и импортные квоты по странам (1994 г., 2004 г.). (%)

	Страны 
	Экспортная квота 1994 г.
	Экспортная квота 2004 г.
	Импортная квота 1994 г.
	Импортная квота 2004 г.

	Австралия 
	18,9
	19,3
	20,1
	21,0

	Бельгия 
	71,2
	72,0
	66,9
	67,5

	Бразилия 
	8,6
	9,1
	7,4
	8,1

	Венгрия 
	25,9
	23,8
	35,3
	36,3

	Германия 
	33,1
	34,2
	30,3
	31,2

	Малайзия 
	89,8
	89,8
	91,4
	91,4

	Россия 
	23,6
	24,0
	17,0
	17,8

	Словакия 
	72,3
	69,1
	66,2
	63,5

	США 
	10,7
	10,9
	12,1
	12,3

	Франция 
	21,3
	22,1
	19,4
	20,0

	Чехия 
	52,3
	50,7
	52,5
	50,9

	ЮАР 
	23,7
	24,7
	21,8
	22,1

	Япония 
	9,5
	9,6
	7,3
	7,4


Расширение внешнеэкономических связей продиктовано не только потреб​ностью сбыта продукции на внешних рынках, но и необходимостью получения определенных товаров из-за границы. Особенно большую роль внешний рынок играет для развивающихся стран, где относительно ограниченные размеры внутреннего рынка.

Важнейшими факторами повышения эффективности производства в на​стоящее время является включение государств в процесс международного раз​деления труда, участие в международной специализации и кооперировании, что позволяет сосредоточить научные силы, квалифицированные кадры и матери​альные ресурсы в тех отраслях производства, в которых страна специализиру​ется на мировом рынке. Это является условием повышения технического уров​ня производства, роста производительности труда и повышения качества про​дукции.
При этом создаются условия для использования передового зарубежного технического опыта в целях ускорения НТП путем покупки лицензий, «ноу-хау» на изобретения, технологические процессы, новые изделия, а также для применения приобретенных за границей новейших машин и оборудования.
Особо следует отметить закупки лицензий на новую технологию за грани​цей, к чему активно прибегают все промышленно развитие страны. Например, в Японии, ФРГ и Франции затраты на покупку таких лицензий в 2-3 раза превы​шают доходы от их продажи.
По мнению многих экспертов, в перспективе производство экономически развитых стран в большей степени будет ориентироваться на внешних произ​водителей, а внутренний спрос - на импорт. В развивающихся странах предпо​лагается сравнительно быстрое, по преимуществу экстенсивное расширение внутреннего рынка.
Мировой рынок отличается от национальных рынков отдельных стран ря​дом особенностей:
· если на национальном рынке движение товаров обусловлено только эко​номическим факторами (производственные связи между предприятиями и районами страны), то на мировой рынок товаров значительное влияние оказывают межгосударственные границы и внешнеэкономическая поли​тика отдельных стран, и некоторые товары, производимые в отдельных странах, вообще не поступают в мировой товарооборот;

· существование особой системы - системы мировых цен. (В предыдущем разделе мы смотрели их достаточно подробно, и в данном случае лишь напомним). Так, Цена Ex-factorn означает, что экспортер передает покупа​телю или его агенту товар со своего склада (магазина) и последний сам его грузит, транспортирует, страхует; Цена ФОБ включает цену товара плюс транспортные расходы по погрузке (в самолет, вагон, борт корабля). По​сле погрузки покупатель сам несет ответственность за сохранность груза; цена СИФ означает, что экспортер организует погрузку, страхование и по​ставку товара в указанный импортером пункт (часто на территории стра​ны-покупателя, иногда (реже) - другой); Цена ФАС ограничивает транспортно-экспедиторские расходы продавца (отправителя) доставкой груза до причала; цена КАФ, включает полностью расходы по транспортировке груза, но без расходов на страхование;
· мировой рынок товаров дополняется рынком услуг, в частности торгов​лей лицензиями (о ней будет сказано выше подробно);
· структура и направления торговли отдельных стран на мировом рынке определяются изменением конкурентоспособности их товаров. Активную роль в конкурентной борьбе на мировом рынке играют государства, кото​рые не только осуществляют мероприятия по защите национального рын​ка от ввоза товаров извне, но и проводят целенаправленную политику формирования экспорта своих товаров;
· мировой торговле присуща неравномерность роста как торговли отдель​ных стран, так и всего мирового товарооборота. Так, в современных усло​виях в общем объеме экспорта доля промышленно развитых стран состав​ляет примерно 71,5%, а доля развивающихся - 28,5% (а в 1950 г. - 33,2%). Неравномерность развития внешнеторгового оборота, приходящегося на душу населения, (в амер. долларах): США - 3200, ЕС - 6600, ЕАСТ - 11300 (т. е. в 3,5 раза больше чем уровень США), НИС ЮВА - 6400 (в 2 раза больше уровня США), Япония - 3700;
· особенностью современного мирового рынка является и развитие межго​сударственных форм его регулирования. Возникли как общие торговые организации (ГАТТ, ныне ВТО), так и региональные интеграционные эко​номические организации (Бенилюкс, ЕЭС (ныне ЕС), ЕАСТ и др.).
Европейский союз (ЕС) возник на базе Европейского экономического сообщества (ЕЭС), договор о создании которого был подписан в Риме 25 марта 1957 г. Основательницами ЕЭС были 6 стран; ФРГ, Франция, Италия, Бельгия, Нидерланды и Люксембург. Первыми же в Западной Европе начали движение к объединению Бельгия, Люксембург и Нидерланды, которые в Гааге 3 февраля 1958 г. подписали дого​вор об образовании Экономического союза Бенилюкс (дополненный в 1969 и 1984 гг.). С 1973 г. к ЕЭС присоединились Греция, Испания и Португалия (с расширением условий договора в целом), и 1992 г. в Маастрихте (Нидерланды) был подписан договор ЕС, членами его являются сегодня 15 стран (указанные страны + Австрия, Великобритания, Дания, Ирландия, Фин​ляндия, Швеция).
Европейская ассоциация свободной торговли (ЕАСТ) - договор о создании был подписан в Стокгольме 20 ноября 1959 г., в состав входят Норвегия, Швейца​рия, Исландия (с 1970 г.), Лихтенштейн (с 1960 г.). Австрия, Великобритания, Дания, Португалия, Финляндия и Швеция вышли из ЕАСТ и стали членами ЕС. Европейское экономическое пространство (ЕЭП) возникло в результате подпи​сания в 1992 г. государствами-членами ЕАСТ и ЕС Договора о его образова​нии. В результате был создан суперрынок с населением в 375 млн. чел., на ко​торый приходится свыше 40% мировой торговли. На нем ликвидированы прак​тически все оставшиеся барьеры на пути свободного перемещения товаров, ус​луг, капиталов и людских ресурсов.
По принципу Общего рынка созданы Североамериканская зона свободной торговли (август 1992 г.), в которую входят США, Канада и Мексика; Азиатско-Тихоокеанский регион, включающий Японию, США, НИС ЮВА, страны-члены АСЕАН, Канаду, Австралию, Новую Зеландию и Китай, и др.
Таким образом, международная торговля в настоящее время проходит в ус​ловиях развития интеграционных процессов, что, в конечном итоге, содейству​ет интернационализации экономической жизни всех стран мира.
Но главное в этом процессе - коренные качественные изменения в междуна​родной торговле, которые заключаются в следующем:
· изменились функции международной торговли - из чисто коммерческих краткосрочных сделок она превратилась в основное средство непосредст​венного обслуживания национальных производственных процессов, свя​зывающее их в единый механизм, не признающий национальных границ;
· акцент в таком обслуживании смещается с начальной стадии (обработка сырья и материалов) на заключительные этапы производства (отделочные и сборочные операции).
Далее рассмотрим подробнее основные формы и методы международной торговли (такие как торговля лицензиями и «ноу-хау», торговые посредники, биржевая торговля, аукционная торговля, международные торги), а также по​кажем роль контрактов в международной торговле (их виды, особенности), вы​делим особенности мирового рынка услуг (инжиниринговых, консалтинговых, информационных, транспортных, международного туризма).

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Каковы основные этапы развития международной торговли?
2. Как определяется экспортная квота?
3. В чем состоит особенность современной международной торговли?
4. Какие страны относятся к крупнейшим экспортерам? К крупнейшим импортерам?
5. Чем отличается мировой рынок от национального?
4.2.Международный обмен технологиями и лицензионная торговля

Международный обмен технологиями.
Торгово-экономические отношения между странами характеризуются быст​рым расширением научно-технического и технологического обмена, значение которого намного больше коммерческого эффекта, получаемого от передачи или приобретения технологий на тех или иных коммерческих условиях.
Именно посредством технологического обмена можно решить вопросы по​вышения технологического уровня тех или иных отраслей и экономики страны в целом, задачи ускорения технологического перевооружения, расширения возможностей экспорта и сокращения импорта, развития технико-экономических связей между странами на основе специализации и кооперации при производстве различных видов продукции.
В сферу технологического обмена вовлечены все важнейшие формы челове​ческой деятельности (наука, техника, производство, управление)
Формы реализации технологии на мировом рынке различны. В «Междуна​родном кодексе поведения в области передачи технологии», разработанном в рамках ЮНКТАД, был сформулирован следующий перечень сделок, заключаемых при:
1) передаче, продаже или предоставлении по лицензии всех форм промышлен​ной собственности. Лицензионное соглашение - внешнеторговая сделка, по которой одна из сторон (лицензиар) предоставляет другой стороне (лицен​зиату) разрешение на использование объекта лицензии. К появлению лицен​зионных соглашений привело патентное право как право исключительного пользования. Современные лицензионные соглашения не только включают право лицензиата на использование изобретений, но и предусматривают пе​редачу ему лицензиаром зданий, технологического опыта, секретов производства и т.д., необходимых для практического освоения предмета лицен​зии;

2) предоставлении «ноу-хау» и технического опыта. «Ноу-хау» (дословно «знаю, как») - обобщающий термин для различных изобретений,  достиже​ний, «секретов производства», полностью или частично конфиденциальных знаний, сведений технического, экономического, административного, финансового характера, использование которых обеспечивает определенные преимущества лицу или фирме, их получившим. Договоры на передачу «ноу-хау» отличаются от лицензионных соглашений тем, что владелец технологии или изобретения отказался по каким-либо соображениям от их патентирования, не отказываясь в то же время от продажи самой технологии. Отсут​ствие правовой защиты определило специфику договоров по «ноу-хау», где содержится пункт о сохранении конфиденциальности передаваемой информации (и о возмещении убытков в случае его нарушения);
3) предоставлении технологических знаний, необходимых для приобретения, монтажа и использования машин и оборудования, полуфабрикатов и материалов, полученных за счет закупки, аренды, лизинга или каким-либо другим путем;
4)
в промышленном и техническом сотрудничестве в части, касающейся технического содержания машин, оборудования, полуфабрикатов и материалов. И в дополнении к этому можно назвать следующие формы сделок, заключаемых при:
- оказании инжиниринговых услуг, к которым относятся подготовка технико-экономических обоснований, проектов; консультаций; строительный, инвесторский и технический надзор; кратко- и долгосрочные консультационные услуги; проектирование новых технологий, техническое содействие при проведении специализированных работ; проведение испытаний и проверки оборудования и машин и переработка сырья заказчика с использованием оригинальной технологии;
- передаче технологии в рамках научно-технической и производственной кооперации (как на контрактной основе, так и при создании смешанных обществ), когда в значительной степени объединяются научно-технические потенциалы каждой из сторон и происходит оперативный и стабильный об​мен технологией в течение длительного времени;
- передаче технологии в рамках инвестиционного сотрудничества, в процессе которого происходит не только коммерческая реализация материализован​ной технологии в виде машин, оборудования, технологических линий и т.п., поставляемых на строящиеся объекты, но и передача технологии в «чистом виде» через консультации и обучение специалистов, шефнадзор за строи​тельством, через передачу рабочих чертежей и др. формы технологического обмена.
Введение патентных систем (в США в 1787 г., во Франции в 1791 г., в Рос​сии в 1812 г., в Испании в 1820 г.), неравномерность экономического роста от​дельных стран обусловили и неодинаковый уровень развития науки и техники в них. Сосредоточение передовой техники и технологии наблюдается в небольшой группе промышленно-развитых стран, являющихся основными экспорте​рами технологий. Эти страны ежегодно тратят огромные средства на НИОКР. Например, сумма расходов на НИОКР в США составляет не только высокую долю в ВНП, но и на душу населения, причем, намного больше, чем в других странах (больше, чем во Франции, Великобритании, Италии, ФРГ, Японии вместе взятых).
Другие страны пошли по пути заимствования результатов НТП путем по​купки научно-технических знаний и использование их у себя. Это касается, как правило, менее развитых стран (в экономическом отношении), а также некото​рых индустриальных, например, Японии, доля которой в мировом импорте ли​цензий превышает 16%.
Научно-технические знания могут передаваться как услуги при заключении соглашений на их использование в течение определенного срока за конкретное вознаграждение, что значительно отличает их от торговли товарами. Развитие системы интеллектуальной собственности способствует превращению научно-технических продуктов в товары даже в тех случаях, когда на них не установ​лена искусственная монополия как на объект хозяйства с помощью патента (т. е. не был оформлен патент на изобретение). В этом случае ведущую роль игра​ет (мы это уже отмечали) «ноу-хау» (т.е. непатентованные научно-технические знания и производственный опыт конфиденциального характера), отличаю​щийся от других объектов интеллектуальной собственности тем, что его владе​лец обладает естественной монополией.
Область правомочий контрагентов на установление патентной монополии собственности может быть самой разнообразной. Например, при продаже пол​ной лицензии продавец лишается прав на изобретение, при простой лицензии - все его права сохраняются, при исключительной обеспечивается возмож​ность монопольного использования лицензиатом (покупателем). Неисключи​тельная лицензия предполагает использование данного изобретения одним ли​цом наряду с другими. Принудительная лицензия выдается заинтересованными компаниями на залежавшиеся патенты, регистрацию товарных знаков.
Агентами рынка технологий выступают крупные промышленные компании и мелкие инновационные фирмы, которые продают и покупают не только науч​но-технические знания, но и определенные технологии (среди них: уникальные, прогрессивные, традиционные и морально устаревшие).
Все многообразие форм коммерческой передачи технологии в мировом хо​зяйстве может быть сведено к трем основным каналам:
· экспорт технологии на изобретение в овеществленном виде, вывоз ее вместе с вещными товарами, с материализацией в прямых заграничных инвестициях;
· в чистом виде, т.е. технологии являются непосредственно товаром-лицензии, управление, контроль, оказание технической помощи; 
· вместе с капиталом и производительными силами, представление техни​ческого капитала.
Среди многообразия форм и способов передачи услуг на рынке технологий (консалтинговые, инжиниринговые, информационные, продажа лицензий и нелицензионные соглашения) в последние годы наиболее быстрыми   темпами развивается именно рынок лицензий и патентов.
Мировой опыт показывает, что выделившись в самостоятельную сферу ме​ждународных экономических отношений, передача технологических знаний осуществляется большей частью на коммерческой основе посредством между​народной торговли, т.е.
1) в форме продажи «ноу-хау» нелицензионного характера и
2) продажи прав на использование  патентов и «ноу-хау» в рамках лицензионных соглашений.
«Ноу-хау» мы понимаем, как незащищенные охранными документами госу​дарства и не опубликованные полностью или частично достижения, знания, опыт научно-технического, производственного, управленческого, коммерческо​го, финансового и иного характера, применяемые в процессе научных иссле​дований, разработки, изготовления, реализации и эксплуатации конкурентоспо​собной продукции, которые могут быть объектом купли-продажи при осущест​влении внешнеэкономических связей.
В мирохозяйственных связях происходит распространение нелицензионной формы торговли технологией по каналам экспорта комплектного оборудования и оказания инжиниринговых услуг.
Лицензия - предоставление одними лицами (продавцами) в установленном порядке и на определенных условиях принадлежащих им прав на использова​ние изобретений, промышленных образцов, технологических знаний, произ​водственного опыта, секретов производства, товарных знаков, торговых марок, защищенных охранными документами за рубежом, иностранным юридическим лицам и гражданам (покупателям), которые им необходимы в течение опреде​ленного срока, за обусловленное вознаграждение. То есть,
Предметом рынка лицензий выступают:
· патентные лицензии, т.е. передача прав использования патента без соответствующего «ноу-хау» (чистый   лизинг),
· беспатентные лицензии, т.е. приобретение «ноу-хау».
Сторонами лицензионной сделки являются, как мы уже отмечали выше, лицензиар (продавец лицензии) и лицензиат (покупатель лицензии). 

Лицензии бывают:
· исключительные (исключительное право лицензиата использовать соот​ветствующий предмет соглашения на определенной территории),
· неисключительные (когда лицензиар имеет возможность предоставить аналогичную лицензию другим лицензиатам на данной территории). 
Продажа лицензий, полностью исключающих возможность использования лицензируемых патентов и (или) «ноу-хау» третьими лицами и самим лицен​зиаром, встречаются в международной практике редко.
Существует большое разнообразие лицензионных соглашений, среди них такие как:
· самостоятельные (т.е. купля-продажа «чистых» лицензионных прав),

· сопутствующие (когда происходит предоставление лицензии одновре​менно с заключением соответствующего контракта на поставку оборудо​вания или оказания услуг),
· комплексные (когда происходит передача нескольких патентов и связан​ных с ними «ноу-хау» - чаще всего это используется в инжиниринге, при организации лицензионного производства),
· «перекрестное лицензирование» - когда приобретаемые одной стороной лицензии оплачиваются встречной продажей лицензий, объектом которых могут быть различные усовершенствования первоначально закупленной технологии или продукции. Такое лицензирование на льготных условиях называется лицензионным бартером и используется как внутрифирменный для передачи научно-технических инноваций ТНК,
· «пакетные лицензии» - когда несколько лицензионных объектов увяза​ны в единую производственную или технологическую систему и охваты​вают комплекс смежных или сопряженных отраслей,
· комбинированная купля-продажа лицензий с лизингом (арендой) соот​ветствующего научно-исследовательского или технологического обору​дования.
Цена лицензии - вознаграждение, выплачиваемое покупателем продавцу за использование технологии и потерю рынков, предоставляет собой часть при​были покупателя, получаемой при использовании технологии.
Согласно международной практике, доля продавца в прибыли покупателя обычно колеблется в пределах от 10 до 35%.
Основными формами оплаты лицензионного соглашения являются:
1) роялти (ежегодная технологическая рента), устанавливается в процентах от дополнительной прибыли, получаемой лицензиатом в результате  использо​вания предмета лицензии. Такая форма встречается в подавляющем большинстве (до 90%) всех лицензионных соглашений. Иногда, чтобы учесть колебания цен на мировом рынке, устанавливают дифференцированные ставки, изменяющиеся по годам.
2) паушальный платеж, т.е. единовременная оплата лицензии до получения ли​цензиатом дополнительной прибыли (иногда в 2-3 приема). Эта форма ли​цензионного вознаграждения (в твердо зафиксированной сумме) встречается нечасто, в основном при продаже прав на патенты или при  разработке технологии на уровне идеи.
3) Комбинированные платежи - когда лицензионное соглашение предусматривает формирование цены на базе роялти и
· включает некоторые фиксированные платежи, покрывающие стоимость материальных носителей информации о передаваемой технологии. На практике обычно первоначальная сумма в виде паушального платежа составляет 8-12% от общей цены лицензии с последующими периодическими отчислениями (ро​ялти).
 Срок действия лицензионного соглашения зависит от:

· патентной ситуации (срока действия патентов, их надежности), если речь идет о запатентованной технологии, степени новизны и вероятности рас​крытия «ноу-хау»;
· условий других соглашений на аналогичную или близкую продукцию;
· стремления разработчика получать от лицензиата данные об усовершенствова​нии объекта соглашения в период действия соглашения;
· времени, необходимого для освоения лицензии;
· срока морального старения объекта соглашения;
· условий платежа, в т.ч. заинтересованности лицензиата в продлении со​глашения при комбинированных платежах.
В международной практике сложились следующие сроки действия лицензи​онных соглашений с учетом перечисленных факторов:
а)
для беспатентных лицензий, освоение которых не требует больших капи​тальных затрат и длительных сроков освоения, - 3-7 лет;
б)
для патентных лицензий, объектом которых является продукция с корот​ким сроком морального старения (электроника, приборостроение, связь), - 5-7 лет;
в)
для беспатентных лицензий, освоение которых связано с длительными сроками поставки оборудования, значительными капитальными затратами и сроками освоения свыше двух лет, - 7-10 лет;
г)
для патентных лицензий, за исключением вошедших в группу б, - от 8 лет и более, в зависимости от срока действия патента.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. В чем заключаются основные формы реализации технологии на мировом рынке?

2. Выделите особенности продажи основных видов лицензий.

3. Что такое «ноу-хау»?

4. Какова структура рынка лицензий и специфика его составляющих?

5. В каких формах может быть оплачено лицензионное соглашение?

4.3.Торговля через торговых посредников

Позиция посредников на рынке.
Соглашения с посредниками всегда содержат номенклатуру товаров, в сбыте или приобретении которых они ока​зывают содействие, оговаривают территорию, которой ограничивается их деятельность, устанавливают сроки дейст​вия соглашения и определяют позицию посредников на этой территории (рынке) с точки зрения сочетания прав между ними и их партнерами - продавцами и покупателями. Экспортеры и посредники могут предусмотреть в соглашениях следующие права:
Неисключительное право продажи не ограничивает право продавца самому или через других посредников сбы​вать на оговоренной территории товары, аналогичные входящим в соглашение с посредником, которому предоставле​но неисключительное право продажи. При этом посредник обычно не имеет права на получение вознаграждения за товары, проданные без его участия.
Неисключительное право сохраняет свободу действия экспортеры, но не создает у посредника уверенности в ста​бильности его положения на рынке, что сдерживает его от вложения капиталов в развитие сбытовой сети, рекламу, техническое обслуживание и т.д.
Исключительное (монопольное) право продажи товаров лишает экспортеров права самостоятельно или через дру​гих посредников сбывать на оговоренной территории товары, аналогичные тем, которые вошли в соглашение с моно​польным посредником. Соглашение может предусматривать, что нарушение монопольного права влечет за собой уп​лату продавцом посреднику вознаграждения как за участие в сбыте товара, а также штрафных санкций и возмещение убытков.
Соглашение с монопольными посредниками обычно предусматривают исключения, когда продавец сам может сбывать аналогичную продукцию на рынке. Таким исключением может быть, например, право экспортера самостоятельно продавать запасные части к машинотехнической продукции, проданной до подписания соглашения о моно​польном посредничестве.
Чтобы застраховать себя от возможной блокировки рынка, экспортеры обычно включают в условия соглашения минимальные годовые объемы продаж посредником на оговоренной территории. Невыполнение посредником обяза​тельств по продаже дает продавцу право пересмотреть соглашение или отказаться от него до истечения срока его дей​ствия.
Преимущественное право продажи (право первой руки). Такие соглашения обязывают продавца в первую очередь предложить товар посреднику с правом первой руки, и только после его отказа продавец может сбывать этот товар на той же территории самостоятельно либо через других посредников. Соглашения о преимущественном праве продажи обычно не позволяют продавцу сбывать товар самостоятельно или через других посредников на условиях лучших, чем они были предложены посреднику а правом первой руки. За нарушение этого правила в соглашениях обычно преду​сматривается выплата посреднику вознаграждения, штрафных санкций и даже убытков.
Многие посредники представляют интересы продавцов или покупателей сразу по нескольким видам товаров. Кроме того, один и тот же посредник может работать с одним и тем же предприятием по разным товарам на основе раз​личных соглашений. По одним товарам- например, на основе договоров о простом посредничестве, по другим - как консигнатор, по третьим - как дистрибьютор и т.д.
Отношения между посредниками и их партнерами - продавцами и покупателями могут представлять любое соче​тание различных видов договоров: простой посредник и дистрибьютор могут обладать исключительным или преиму​щественным правом продажи, комиссионер - исключительным или неисключительным правом и т.д.
Такая многовариантность чаще всего встречается в работе с посредниками, содействующими сбыту широкой номенклатуры товаров.
Размер вознаграждения простым посредникам и поверенным обычно определяется как процент к сумме совер​шаемых с их участием сделок. Комиссионерам и дистрибьюторам - либо как процент к суммам совершаемых с их участием сделок, либо как разница между ценами реализации товаров на рынке и экспортными ценами.
Величина вознаграждения зависит от многих факторов, в т.ч. от вида и конкурентоспособности товара, от объема сделок, от комплекса дополнительных обязательств посредников т.д. Так, для массовых сырьевых товаров она может составлять доли процента от цены, для машинотехнической продукции с предпродажной доработкой и техническим обслуживанием - десятки процентов.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Какова цель привлечения торговых посредников к внешнеторговой сделке?

2. В чем особенность основных видов договоров с национальным и иностранным посредником?

3. Какова особенность неисключительного права продажи торговым посредником?

4. В чем состоит специфика исключительного права продажи товара торговым посредником?

5. Какова особенность соглашения с «правом первой руки»?

4.4. Биржевая торговля

Бурное развитие товарного производства вовлекло в международный обмен огромные массы товаров, что привело к стихийному образованию постоянных рынков по отдельным видам сырья. Совершенствование процесса торговли превратило эти рынки в международные биржи, первые из которых появились в Европе в XVII веке, в Северной Аме​рике - в XVIII веке.
Позднее в функциях бирж произошли значительные изменения - многие из них превратились в центры спекуля​тивных операций, доля которых по многим товарам превышает 70% стоимостного объема биржевых сделок.
В современных условиях биржи оказывают существенное влияние на мировую торговлю. На них совершается около 25% торговых операций (чаше всего с сырьем), цены во внебиржевой торговле устанавливаются с ориентировкой на биржевые, операции на товарных биржах активно используются для страхования торговых сделок и сырьевых запасов от изменения рыночных цен.
Биржа - современная наиболее развитая форма регулярно  функционирующего рынка.

 Известны следующие виды биржевой торговли: 

1) массовых товаров, про​дающихся по стандартам или образцам -
 товарная биржа  (лес, металл, зерно, шерсть, хлопок, нефтепродукция и т.д.);
2) ценных бумаг - фондовая биржа (акции, облигации);
3) иностранной валюты - валютная биржа.
Характерной чертой биржевых сделок является игра на действительном или спекулятивном колебаний цен на товары (ценные бумаги, курса валют). Тот, кто раньше узнает о намечающемся падении или росте производства, сокращении или увеличении дивидендов, падении или росте цен и т.д. (а это чаше всего те, кто контролируют производство, связан с управленческими структурами), могут покупать товары по низким ценам и, перепродавая их по высоким, они на​живаются и получают дополнительные доходы
1) на спекуляциях - если эти отклонения и изменения цен планируемые,
2) на колебаниях - если это вызвано естественными колебаниями цен на рынке в связи с изменяющейся конъюнкту​рой.
Товарные биржи - постоянно действующие рынки, на которых осуществляется торговля большими массами од​нородных товаров. Биржи бывают двух видов;
· публичные биржи, сделки на которых могут совершать члены бирж и предприниматели, не являющиеся их членами. Деятельность таких бирж регулируются специальным законодательством;
· частные биржи, организуемые в форме акционерных компаний, однако не выплачивающие своим членам дивиденды.
Члены биржи - брокеры - получают монопольное право на заключение сделок за счет клиентов с получением воз​награждения (иногда – за свой счет).
По существу, биржи являются коммерческими посредниками, которые сами не участвуют в сделках, но содейст​вуют их заключению. Биржа как коммерческое предприятие обеспечивает брокеров помещением, связью, осуществля​ет учет операций, определяет биржевые цены (котировка), содействует расчетам, разрабатывает типовые контракты, ведет арбитражное разбирательство споров. Для этого в структуре бирж создаются специализированные комитеты, которыми руководят директора, входящие в совет - высший орган управления биржи. Во главе совета обычно стоит президент.
Биржевые операции. Сделки на бирже осуществляются на стандартные партии товара, обладающие определенным качеством для каждого сорта. Это дает возможность совершать на товарной бирже операции не только без осмотра товара, но и вообще не существующий товар.
Клиенты: 
-  продавцы и покупатели реального товара,
· владельцы товара, решившие застраховать себя от падения цен,
· дельцы, стремящиеся нажиться на спекулятивных операциях,
обращаться с соответствующими поручениями к брокерам. С клиентами брокеры подписывают соглашения, в которых указываются количество товара, сроки, лимиты цен и размеры вознаграждения. В случае необходимости клиенты пре​доставляют банковские гарантии в размере около 10% от планируемой суммы сделки.
Сделки совершаются брокерами, допущенными в огороженную центральную часть биржевого зала (кольцо). Сделки заключаются в устной форме, но имеет силу твердого контракта, который оформляется в письменной форме после завершения биржевого торга (сессии). Подписанные контракты передаются клиентам против уплаты брокерских вознаграждений. Данные о заключенных сделках отражаются на световом табло и вводятся в ЭВМ, которая ведет их обработку и выдает необходимые данные, в частности цены (котировки) продавцов и покупателей на утренней и ве​черней сессиях., средние цены и т.д.
На товарных биржах совершаются два вида сделок: на реальный товар («спот») и срочные (фьючерсные) сделки.
Сделки «спот» совершаются, когда продавцы или покупатели действительно намерены продать или приобрести реально существующий товар.
Продавцы реального товара обязаны доставить его на склад биржи в установленные биржевыми правилами сро​ки (обычно в течение примерно двух недель). За сданный товар продавец получает свидетельство (варрант), которое передается покупателю против платежа. Товар может быть и в другом, указанном продавцом, месте, или в пути в адрес биржи. Расходы по хранению товара в помещении биржи относятся на счет продавца (до продажи), я после продажи – на счет покупателя
Оплата по сделкам «спот» осуществляется сразу же или через 2-3 дня после подписания контракта.
Сделки на реальный товар могут заключаться с поставкой через более длительные сроки, например, через 3 меся​ца. Такие сделки называются «форвард». Поскольку за столь длительный срок цены на товар могут измениться, цены сделок «форвард» устанавливаются с поправками к цене сделок «спот», учитывающими их возможную динамику.
Фьючерсные сделки совершаются с целью: - спекуляции или страхования (хеджирования).
Спекулятивные и страховые операции всегда состоят из двух сделок:
Фьючерсных - на покупку или приобретение несуществующего товара и обратных им офсетных.
Например, биржевой игрок решил заработать на понижении цен. Он дает указание брокеру продать фьючерс с поставкой через 3 месяца. Допустим, товар продан за 10 тыс. долл., а через три месяца его цена упала до 9 тыс. долл. Биржевой игрок дает указание брокеру совершить офсетную операцию - купить такую же партию товара, но за 9 тыс. долл. Проведение офсетной операции называется ликвидацией фьючерсного контракта.
Поскольку участники фьючерсных операций не имеют в виду поставку или получение реального товара, они ведут все дела с расчетной палатой биржи. В приведенном примере биржевой игрок представит в расчетную палату фью​черс на продажу партии товара за 10 тыс. долл., офсетный контракт на приобретение такой же партии товара за 9 тыс. долл. и положит себе в карман разницу в 1 тыс. долл.
Если биржевик решает заработать на повышении цен, то он дает брокеру поручение сначала купить фьючерс, а потом ликвидировать его офсетной операцией, продав ту же партию товара, но уже по более высокой цене. А если биржевик неправильно спрогнозировал изменение цен и вместо повышения они упали? В этом случае биржевик все равно не может не совершить офсетную операцию, поскольку в противном случае он должен поставить, или получить реальный товар, т.е. все равно ею купить или продать.
Допустим, биржевик купил партию товара за 10 тыс. долл. в надежде на повышение цен, а они упали до 9 тыс. долл. Поскольку реальный товар ему не нужен, он вынужден ликвидировать фьючерс, продав ту же партию, но за 9 тыс. долл., т.е. потеряв 1 тыс. долл. В принципе фьючерсы могут ликвидироваться биржевиками путем заключения офсетных операций в любое время, с получением или выплатой разницы от изменения цен.
Биржевики, как правило, специализируются на игре на повышение или на понижение цен. Первых из них называют «быки», вторых - «медведи». 

Операции страхования (хеджирования) осуществляются с целью избежания потерь от изменения цен.
Сырьевой товар, находящийся на складе, страхуется от обесценивания вследствие возможного падения цен. Для это​го владелец товара дает брокеру указание продать фьючерс на партию товара, равную хранящейся на складе. К мо​менту продажи реального товара со склада его владелец дает брокеру указание ликвидировать фьючерс, т.е. купить ту же партию товара. Если цена товара, как и опасался его владелец, падает, то он при ликвидации фьючерса получит в расчетной палате биржи сумму, покрывающую обесценивание товара; если цена на товар вырастет, то полученную раз​ницу от реализации товара он внесет в кассу расчетной палаты, поскольку проиграет на ликвидации фьючерсной сдел​ки.
Таким образом, хеджирование страхует владельца товара от потерь из-за его обесценения, но изымает возможную прибыль от повышения цен, т.е. владелец ничего не приобретает, но и не теряет, кроме выплачиваемых брокерам  вознаграждений, составляющих относительной небольшую величину, в пределах нескольких промилле от стоимости партии товара.
Хеджирование применяется также для страхования сделок на закупку реального товара с поставкой через не​сколько недель или месяцев и с расчетами по котировкам, действующим на момент поставки. Эти сделки называются онкольными.
Такие ситуации возникают в случае, когда сырье требуется через несколько месяцев, а приобретать его,  по их мнению (производителей), следует заранее, в период наилучшей конъюнктуры. Но, с другой стороны, производители не заинтересованы заранее оплачивать товар, поскольку это повлечет или омертвление капитала, или уплату про​центов банку за кредит, а также вызовет расходы на хранение товара на складе.
С целью избежания потерь от повышения цен на сырье в момент расчета при онкольных операциях они хеджиру​ются путем покупки фьючерса и ликвидации их при получении реального товара. В случае действительного роста ко​тировок выгода от совершения фьючерсной операции идет на покрытие убытков от повышения цен на реальный товар по онкольной операции.
Таким образом, хеджирование позволяет приобретать сырье по онкольным контрактам по котировкам на день за​ключения этих контрактов.
Целесообразность хеджирования возникает и при продаже реального товара по текущим котировкам, но с постав​кой в будущем, причем когда продавец не располагает этим товаром и не заинтересован в его досрочном приобрете​ния.
Такие ситуации часто возникают у оптовых посредников, которые стремятся обеспечить сбыт товаров потребите​лям путем заблаговременного подписания с ним контрактов по текущим биржевым котировкам, а сам реальный товар планируют закупать непосредственно перед поставками по ценам, которые будут складываться на бирже в тот период. Чтобы избежать потерь от возможного повышения цен при закупке реального товара для выполнения обязательств по поставкам, посредники одновременно с подписанием контракта с потребителями дают брокерам указание купить со​ответствующие фьючерсы и ликвидировать их на момент закупки реального товара. Тогда потери от повышения цен на реальный товар будут компенсированы полученной разницей по фьючерсным контрактам. Если на момент поставок товара потребителям цены на реальный товар упадут, то полученную выгоду посредник внесет в кассу биржи при ликвидации фьючерсного контракта.
Итак, принцип хеджирования основан на том, что цены контрактов на реальный товар следуют биржевым коти​ровкам, по которым заключаются и ликвидируются фьючерсные контракты.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. В чем состоит особенность биржевых сделок?

2. Какой товар продается на товарных биржах?

3. Какова технология заключения биржевых сделок?

4. Укажите особенности сделок «спот», фьючерных».

5. В чем состоит суть операций хеджирования на торговой бирже?

4.5.Аукционная торговля.

В отличие от бирж на аукционах продаются реальные товары со строго индивидуальными свойствами. 

Аукционы - это торги, специализирующиеся на сбыте определенных товаров. Они проводятся один или несколько раз в год, чаще всего в традиционное время для каждого аукциона.
Аукционы являются коммерческими организациями, располагающими соответствующими помещениями, обору​дованием и квалифицированными персоналом. Наиболее распространены аукционы, организованные в форме акционерных обществ. Нередко это крупные компании, монополизирующие торговлю определенным видом товара. Они обычно скупают за свой счет товары у производителей, диктуя закупочные цены, и перепродают их оптовым посредникам, реже потребителям, получая прибыль от разницы цен. Такие аукционы осуществляют также перепродажу - товаров независимых от них производителен на комиссионных началах.
Крупные аукционы имеют собственное производство по доработке сырьевых товаров, например, по выделке сы​рых шкурок, скупаемых у заготовителей.
Торг на таких аукционах происходит открыто, непосредственно с участием самих покупателей. Открытые аукцио​ны специализируются главным образом на торговле пушниной, животными, предметами искусства и некоторыми дру​гими товарами.
Иной формой организации аукциона являются специализированные брокерские фирмы, которые занимаются пе​репродажей товаров на условиях комиссии, получая вознаграждение от продавцов и от покупателей. В таких аукцио​нах сами продавцы и покупатели не участвуют, а их поручения в пределах определенных полномочий выполняют брокеры. Иногда такие аукционы называют закрытыми. Они специализируются преимущественно на торговле шерстью, чаем, табаком, реже - пушниной.
В Скандинавских странах аукционы принадлежат ассоциациям и кооперативам по заготовке пушнины. Здесь аук​ционы практически монополизировали торговлю определенными товарами.
В России торговлей пушниной занимается Санкт-Петербургский пушной аукцион, торговлей племенными ло​шадьми - аукционы в Москве, Ростове-на-Дону, Пятигорске и др. Санкт-Петербургский пушной аукцион, например, принимает на комиссию товары продавцов из других стран. Покупателями товаров являются крупнейшие оптовые фирмы многих стран.
Техника аукционной торговли. Аукционы заблаговременно оповещают поставщиков о сроках проведения аукци​онного торга.
Принятые от поставщиков товары сортируются в зависимости от качества по партиям (лотам), и от каждой партии отбирается образец. Количество товара в лотах зависит от вида товара и является традиционным. Например, в каж​дом лоте соболя 10-30 шкурок, норки - до 300 шкурок, каракуля - 500 шкурок и больше. Каждому лоту присваивается номер, по которому он будет продаваться с аукциона. Лоты со сходным качеством товара объединяются в стринги, из которых также отбираются представительные образцы.
По завершении сортировки аукцион выпускает каталог с указанием номеров лотов и рассылает его возможным покупателям с приложением правил аукционного торга. Покупатели прибывают заблаговременно, чтобы тщательно осмотреть выставленные товары, пометить в своих экземплярах каталогов интересующие их номера лотов и проста​вить ожидаемые цены. На аукционах пищевкусовых товаров (чайные, кофейные, винные и пр.) для покупателей уст​раиваются дегустации. Не исключено, что традиционные покупатели могут договориться между собой о разделе лотов с целью приобретения их на наиболее выгодных условиях.
Главной стадией аукциона является торг, который ведет аукционист ассистентами. Существуют несколько способов ведения аукционного торга.
Аукционный торг с повышением цен может вестись гласным и негласным способами. При гласном способе аук​ционист объявляет номер очередного лота (номер лота одновременно высвечивается на табло), называет начальную цену и спрашивает: «Кто больше?» Покупатели повышают цену каждый раз на величину, не ниже минимальной над​бавки, указанной в правилах проведения торга. Она обычно составляет 0,01 - 0,025% первоначальной цены. Если оче​редного повышения цены не предлагается, аукционист после троекратного вопроса «кто больше?» ударяет молотком, подтверждая, что данный лот продан последнему, назвавшему наивысшую цену.
В тех случаях, когда из-за отсутствия интереса к данному лоту или по причине сговора покупателей не удается достичь намеченного уровня продажной цены, аукционист имеет право без объяснений снять лот с торга и выставить его позже снова.
При негласном (немом) торге покупатели подают аукционисту заранее условные знаки о согласии поднять цену на установленную величину надбавки. Аукционист каждый раз объявляет новую цену, не называя покупателя. Негласное проведение торга позволяет сохранить в тайне имя покупателя.
Некоторые аукционы ведутся с постепенным понижением первоначально названной цены самим аукционистом на заранее установленные скидки. Лот приобретает тот покупатель, кто первый скажет «да».
Ряд аукционов, где торг ведется с понижением цен, автоматизирован. Изменение цены в сторону понижения ука​зывается стрелкой на циферблате. Лот покупает тот, кто первый нажмет электрическую кнопку, останавливающую стрелку. Покупатель определяется по заблокированной горящей лампочке.

Автоматизированный торг применяется и при повышении цен. Покупатели держат кнопки включенными и отпус​кают их по мере повышения цен. Лот приобретает покупатель, который остался последним не опустившим свою кнопку.
Если при обычном гласном проведении торга за час продается около 300 лотов, то при автоматизированном спо​собе - в 1,5 -2 раза больше. Автоматизированные системы проведения аукционов распространены в странах Северной Европы. 
После завершения аукционного торга покупатели подписывают с аукционом или продавцами (комитентами) типо​вые контракты, выносят авансы, вывозят товары со складов в течение установленного правилами срока и осуществ​ляют окончательные расчеты.
Аукционы как коммерческие организации могут финансировать и продавцов, и покупателей, предоставляя им де​нежные и товарные кредиты.
Аукционная торговля создает значительные удобства для поставщиков и покупателей, сокращая издержки обра​щения и обеспечивая продажу по ценам, близким к мировым, за счет сосредоточения больших масс товаров и привлечения многих конкурирующих покупателей.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Каковы основные особенности аукционной торговли?

2. Какие товары продаются на различных видах аукционов?

3. Укажите основные этапы аукционной торговли.

4. Каковы основные формы проведения аукциона?

5. Чем отличается лот от стринга?

4.6. Международные торги

Одним из наиболее распространенных методов современной торговли является размещение заказов через между​народные торги.
Торги - метод заключения договоров купли-продажи или подряда, при котором покупатель (заказчик) объявляет конкурс для продавцов (поставщиков) на товар с заранее определенными характеристиками и после сравнения полу​ченных предложений подписывает контракт с тем продавцом (поставщиком), который предложил товар на наиболее выгодных для покупателя (заказчика) условиях.
В современных условиях торги стали распространенным способом размещения заказов на поставки машин и обо​рудования, выполнения научных, проектных и изыскательских работ, сооружений промышленных и социально-культурных объектов, охватив покупателей государственного и значительной части частного секторов развивающих​ся и промышленно развитых стран.
Законодательства большинства стран разрешают организациям с участием государственного капитала размещать заказы на приобретение товаров и услуг только через торги. Исключение составляет оборудование для уникальных технологических процессов, не имеющее конкурирующих аналогов. Размещение заказов без торгов разрешается в случаях заказов запасных частей, при необходимости экстренных закупок для ликвидации последствий стихийных бедствий или в счет специальных межправительственных соглашений.

 На развитие современной международной торговли машинами и оборудованием огромное влияние оказывает НТР - растет масштабность и сложность предметов торговли, что уже не позволяет с необходимой эффективностью вести согла​сование технических условий традиционными методами, путем многочисленных встреч технических представителей покупателей и продавцов. Теперь заказчики привлекают часто инжиниринговые формы, специализирующиеся в определенных отраслях производства, поручая им разрабатывать технические условия заказов на сооружение промышленных и других объектов с учетом последних достижений НТР. Размещение таких заказов наиболее целесообразно осуществлять через международные торги, позволяющие привлечь к конкурсу широкий круг наиболее квалифицированных поставщиков и подрядчиков.
Покупатели, принявшие решение о размещении заказов через торги, создают тендерные комитеты, в состав кото​рых входят технические и коммерческие эксперты, представители администрации. Председателями тендерных коми​тетов обычно назначаются руководители организаций, производящих закупки.
Тендерные комитеты осуществляют всю организационную работу по проведению торгов. Они публикуют объяв​ления о торгах, распространяют их условия между участниками, анализируют представленные предложения и выносят решения о передаче заказов.
Условия торгов обычно представляют собой отпечатанные типографским способом документы, содержащие по​рядок представления предложений, рассмотрения их тендерным комитетом и принятия решений о передаче заказов. Они включают технические и коммерческие условия контрактов, которые будут подписаны между заказчиками и по​ставщиками, выигравшими торги, а также перечни специальных гарантий, подлежащие представлению участниками торгов.
В современной международной торговле применяются следующие виды торгов, отличающиеся способами привле​чения участников и гласностью результатов.
Открытые торги. Объявления о проведении открытых торгов публикуются покупателями в газетах или специали​зированных журналах. Поэтому часто такие торги называют публичными.
Участвовать в таких торгах могут все желающие фирмы, (отсюда и название «открытые»). Обычно открытые тор​ги проводятся при размещении заказов на относительно несложное оборудование и услуги, которые могут предложить многие фирмы.
Продавцы, принявшие решение об участии в объявленных торгах, выкупают их условия у тендерных комитетов. Стоимость условий составляет условную величину от десятков до нескольких сотен долларов, не покрывающих затрат на их разработку. Нужно заметить, что в последние годы устроители торгов стали в некоторых случаях поднимать стоимость выкупа условий до нескольких тысяч долларов, стремясь тем самым отсечь от участия в торгах мелкие, маломощные фирмы.
Выкуп условий торгов не накладывает никаких обязательств ни на продавцов, ни на устроителей торгов.
Закрытые торги. Приглашение к участию в таких торгах рассылаются устроителями непосредственно наиболее из​вестным поставщикам и подрядчикам, имеющим достаточно высокий авторитет на мировом рынке. Получив такие приглашения, продавцы также выкупают условия торгов у тендерных комитетов.
Закрытые торги обычно проводятся на поставки дорогостоящего современного оборудования с высокими техниче​скими характеристиками и на сложные подрядные работы, требующие высокой квалификации. Такие торги объявля​ются на поставки технологического оборудования, в т.ч. на условиях «под ключ», на проведение исследовательских или проектных работ, а также на сооружение комплектных промышленных и др. объектов.
Поскольку выполнение подобных работ связано с высокой ответственностью поставщиков и подрядчиков за должное исполнение принятых обязательств, заказчики стремятся ограничить крут участников наиболее компетент​ными фирмами с устойчивым финансовым положением.
Для объектов, которые представляют для заказчиков особую важность, закрытые торги проводятся в два этапа:  
первый - открытые преквалификационные торги,
второй - закрытые торги.
На этапе преквалификационных торгов продавцы представляют в тендерные комитеты материалы, подтверждаю​щие их высокую компетентность и опыт в выполнении подобных заказов. В материалах перечисляются объекты, в сооружении которых принимали участие продавцы, приводятся отзывы покупателей и заказчиков. 

На основе анализа представленных материалов тендерные комитеты определяют круг фирм, допускаемых к уча​стию в закрытых торгах. Часто для принятия решения члены тендерных комитетов посещают объекты и знакомятся с качеством работ, ранее выполненных участниками преквалификационных торгов.
При объявлении как закрытых, так и открытых торгов на сложное оборудование, при значительных объемах поставок и работ продавцы обычно объединяются в консорциумы (временные союзы фирм, создаваемые для различных видов предпринимательской деятельности, в т.ч. с целью борьбы за получение заказов и для их выполнения), состо​явшие из нескольких иностранных фирм - поставщиков основного оборудования и одной или нескольких националь​ных фирм, привлекаемых в качестве поставщиков вспомогательного оборудования или исполнителей строительных и монтажных работ.
К установленному тендерным комитетом сроку закрытия торгов участники готовят комплексные технические и коммерческие предложения. С целью сохранения коммерческой тайны от конкурентов участники передают свои предложения в последние минуты перед закрытием торгов.
После закрытия торгов участники не имеют права менять условия своих предложений и обязаны в случае получения заказа выполнить его строго в соответствии с представленными предложениями.
В день закрытия торгов тендерные комитеты организуют публичное вскрытие предложений. В присутствии всех участников торгов руководители тендерных комитетов вскрывают пакеты с предложениями, называют фирмы или составы консорциумов, подавших предложения, а также объявляют предложенные участниками цены. Такие торги называются гласными.
При проведении негласных торгов тендерные комитеты не производят публичного вскрытия предложений и не объявляют ни состава участников, ни предложенных ими условий.
Однако объявление цен предложений еще не позволяет судить о том, кто из участников торгов получит заказ. Тен​дерные комитеты в течение 1-3 месяцев изучают представленные предложения в комплексе с учетом технических характеристик, цен, условий кредитов и платежей, которые могут иметь у участников существенные различия. Каждый тендерный комитет пользуется своей методикой сопоставления предложений.
В процессе рассмотрения предложений тендерные комитеты имеют право обращаться к участникам с просьбами сделать дополнительные уточнения и разъяснения их предложений. Нередко это право используется тендерными ко​митетами как повод для дополнительного уторгования предложений участников в свою пользу.
Если участники торгов по каким-либо каналам получили информацию о конкурентоспособности своих предложе​ний, они, давая разъяснения и уточнения, имеют возможность косвенно улучшить их технические и коммерческие условия. Известны случаи, когда тендерные комитеты явно преднамеренно способствуют утечке информации о поло​жении участников торгов. Такая практика является грубым нарушением общепринятого порядка проведения торгов. Особенно часто такие нарушения допускаются при проведении торгов в странах с коррумпированной системой государственного правления. Другие участники торгов, чьи интересы оказываются ущемленными, практически не имеют никаких прав опротестовать действия и решения тендерных комитетов.
При гласных торгах решения тендерных комитетов с передачей заказов победителям, а также информации о при​веденных ценах других участников публикуются в печати или сообщаются заинтересованным фирмам.
При негласных торгах тендерные комитеты не публикуют никакой информации. Решение о передаче заказов при негласных торгах сообщается победителям в конфиденциальной форме. Негласные торги обычно проводятся в тех случаях, когда покупатели планируют дополнительное размещение аналогичных заказов и не хотят ориентировать конкурентов в уровне приемлемых условий. В Скандинавских и ряде других стран законодательства предписывают проведение негласных торгов.
Контракты, подписываемые в результате торгов с государственными организациями, вступают в силу после одоб​рения правительственными службами.
Размещение заказов через торги дает значительное преимущество покупателям. Проведение торгов обостряет кон​куренцию между поставщиками, а в случае участия в них консорциумов поднимает ее на уровень состязания союзов монополий. В результате такого обострения конкурентной борьбы заказы получают компании или консорциумы фирм, пользующихся экономической поддержкой своих правительств. Поэтому монополии имеют возможность при участии в торгах предлагать на свои машины и оборудование цены ниже цен их производства, обеспечивая получение прибыли и сверхприбыли за счет государственного стимулирования экспорта.
Одной из наиболее сложных проблем при участии в торгах является определение оптимального уровня цены пред​ложения, которая для получения заказа должна быть относительно ниже цен конкурентов, но в интересах повышения эффективности экспорта этот разрыв должен быть минимально допустимым. При этом всегда надо принимать во вни​мание правовые нормы, регулирующие проведение торгов в каждой стране, поскольку они в большинстве случаев предусматривают приоритет получения заказов местными национальными фирмами при незначительной разнице с ценами иностранных участниками торгов.
Так, например, в США и Канаде правилами, регламентирующими порядок проведения торгов, установлен «барьер цен», равный 6%. Если цены предложений иностранных участников торгов, объявленных американскими компания​ми, ниже цен предложений американских поставщиков менее чем на 6%, тендерные комитеты обязаны отдавать предпочтение национальным фирмам.
Обострение  проблем сбыта и конкуренции на мировом рынке влияет на ужесточение условий торгов. Тендерные комитеты имеют право произвольно переносить сроки закрытия торгов и рассмотрения предложений, без объявления причин аннулировать торги, если, по их мнению, не представлено предложений, отвечающих их требованию. Участ​ники торгов при передаче своих предложений обязаны давать письменные подтверждения, что они согласны с прила​гаемыми к торгам условиями будущих контрактов, обычно предусматривающими повышение ответственности по​ставщиков за качество и сроки выполнения обязательств, расширение их ответственности по претензиям покупателей, третьих лиц и организаций, подсудность сторон местным судам и т.д.
Несмотря на все сложности, связанные с участием в торгах, российские внешнеторговые организации используют этот метод работы на внешнем рынке при борьбе за получение заказов на машины и оборудование из промышленно развитых стран. Имеется опыт получения заказов через торги на крупные партии энергосилового и электрического оборудования, на тепловозы, мощные дизель-генераторы, большегрузные автомобили, дорожно-строительное и другое оборудование.
Однако наши внешнеторговые организации еще недостаточно используют международные торги при импорте комплектного оборудования и привлечении иностранных фирм к сооружению в России объектов на условиях «под ключ».
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. В чем заключается специфика проведения международных торгов?

2. Какой товар продается через международные торги?

3. Какие функции выполняет тендерный комитет?

4. Выделите основные формы проведения торгов и их специфику.

4.7. Внешнеторговая политика

Внешнеторговая политика - это система мероприятий, направленных на защиту внутреннего рынки или на стиму​лирование роста объема внешней торговли, изменение ее структуры и направления товарных потоков. 

Различают две системы внешнеторговой политики:
· протекционизм и
· свободная торговля (или либерализация торговли).
Протекционизм означает введение высоких таможенных пошлин на импортные товары. К этим пошлинам, огра​ничивающим ввоз товаров из-за рубежа, часто присоединяются экспортные премии, поощряющие вывоз товаров.
Свободная торговля - это свободный, беспошлинный или облагаемый лишь незначительно пошлинами ввоз това​ров.
В период первоначального накопления капитала типичной была политика протекционизма, т.к. это позволяло вы​сокими ввозными пошлинами на промышленные товары оградить национальную промышленность от иностранных конкурентов, а предпринимателям ускоренными темпами осуществлять накопление капитала. В такой период протек​ционизм играет положительную роль. С середины XIX в. начался поворот от протекционизма к свободной торговле (сначала в Англии, а затем и в других странах).
 В XX в. внешнеторговая политика вновь изменилась: основной ее формой скова стал протекционизм, однако имеющий некоторые особенности: он носит уже не «защитный» характер, а агрессивный. Товары облагаются высокими пошли​нами не потому, что их производство в данной стране слабо развито, а с целью воспрепятствовать доступу иностран​ных товаров на внутренний рынок и обеспечить поддержку своей промышленности и монопольно высокие цены.
Кризис 30-х гг. и порожденные им торговые войны побудили ведущие развитые страны к координации своих уси​лий в области внешнеторговой политики. И во время Второй мировой войны (в мае 1943 г. в Хот-Спрингсе) в США состоялась конференция по вопросам продовольствия и сельского хозяйства, где был выдвинут лозунг послевоенной либерализации внешней торговли - «снизить любые барьеры для международной торговли устранить вес формы дис​криминационных ограничений».
После войны внешнеторговая политика исходит из основных требований растущей интернационализации хозяйст​венной жизни и повышения роли международного обмена как важнейшего фактора развития производительных сил. Наблюдается общая тенденция к либерализации внешнеторгового обмена и изменение внешнеторговой политики раз​витых стран по отношению к развивающимся, т.е. целый комплекс государственных мероприятий по регулированию внутренней экономики и внешних связей для содействия внешнеторговому обороту и снижению таможенных и др. барьеров (охватывающих не только тарифную политику, но и все отрасли хозяйственной жизни - это, во-первых, во-вторых, повышение роли согласованный международных действий, в-третьих, долговременное и ощутимое снижение общего «уровня помех» развитию внешней торговли). Кроме того, решается задача облегчение взаимного обмена развитых стран и улучшения доступа их на рынки развивающихся стран. Это заслуга не только торговой политики от​дельных стран, но и результат деятельности международных организаций.
По утверждению экспертов ОЭСР (Организация экономического сотрудничества и развития), либерализация тор​говли явилась одной из основных причин необычайного экономического роста во всех странах после окончания Вто​рой мировой войны. То есть либерализация нужна для экономической кооперации в интересах взаимной выгоды бла​годаря более эффективному использованию мировой экономики.
По линии созданного ГАТТ (генеральное соглашение по тарифам и торговле) проходили многочисленные перего​воры о снижении внешнеторговых барьеров, и прежде всего таможенных пошлин. На долю стран-членов ГАТТ: на 01.01.94г, их было 130 + 27 применяли правила ГАТТ де-факто + 6 стран вели переговоры о присоединении - приходится  90 % мирового объема торговли.
В основу деятельности ГАТТ были положены следующие принципы:
I)
недискриминация в торговле, которая обеспечивается принципами:
· наибольшего благоприятствования в отношении экспортных, импортных, транзитных операций и связан​ных с ними таможенных пошлин и сборов,

· национальным режимом, т.е. уравниванием в правах товаров импортного и отечественного производства  применительно к внутренним налогам и сборам, а также правилам регулирования внутренней торговли.
П)
использование преимущественно тарифных средств защиты национального рынка, а также не количественных ограничений или аналогичных мер.
III)
прогрессивное снижение таможенных тарифов в ходе периодически проводимых раундов многосторонних торговых переговоров и их юридическое «закрепление».
IV)
взаимность в предоставлении торгово-политических уступок.
V)
разрешение торговых споров проведением консультаций и переговоров, а в случае невозможности достижения согласия - рассмотрение споров в специально создаваемых третейских группах, решения которых обязатель​ны для договаривающихся сторон ГАТТ.
За годы существования ГАТТ было проведено несколько раундов многосторонних переговоров, в результате кото​рых средневзвешенный уровень импортных таможенных тарифов промышленно развитых стран понизился с 40-50% в конце 40-х гг. приблизительно до 5% в настоящее время. Однако одновременно наблюдается такое явление в между​народной торговле как нетарифные ограничения, т.е. различного рода административные меры, затрудняющие доступ иностранных товаров на внутренние рынки.
Поэтому примечательным является так называемый «токийский» раунд (1973-79 гг.), в ходе которого сфера регу​лирования ГАТТ была значительно расширена или уточнена в результате заключения отдельных соглашений, регла​ментирующих вопросы правил таможенной оценки, технических барьеров в торговле, лицензирования импорта, вве​дения антидемпинговых и компенсационных пошлин и др.
На «уругвайском» раунде переговоров (1986-94 гг.) список обсуждавшихся вопросов выходил далеко за рамки традиционных проблем торговли товарами, охватывая такие области, как национальная практика стран-членов в тор​говле услугами (банковское дело, страхование, туризм, телекоммуникации), торговые аспекты интеллектуальной соб​ственности и иностранных инвестиций; а также вопросы торговли сельскохозяйственной продукцией, текстильными товарами, правилами введения защитных мер в случае резкого увеличения импорта, субсидий. Был также разработан механизм взаимодействия ГАТТ, МВФ и Всемирного банка.
С февраля 1994 г. Россия в связи с переходом к рыночным отношениям и развитием внешнеэкономических свя​зей начала переговоры об условиях вступления в ГАТГ, представив меморандум о внешнеторговом режиме, который содержит подробное описание национальной экономики, хода и основных направлений экономических реформ внеш​неторгового механизма, состояния валютно-финансовой сферы, механизма валютного регулирования; приложив к не​му основные законы и др. нормативные документы, регулирующие сферу экономики, и подробную статистику по всем разделам.
Присоединение к ГАТТ - сложный, многоплановый процесс, поскольку речь идет об обязательствах в отношении доступа товаров на внутренний рынок в обмен на предоставление стране общих для договаривающихся сторон ГАТТ условий деятельности на внешних рынках (ставки импортных таможенных товаров, нетарифное регулирование им​порта, допуск к торгам в связи с правительственными закупками, технические, санитарные нормы и др.). 

После создания (01.01.95 г.) на базе ГАТТ Всемирной торговой организации (ВТО) России приходится вести пе​реговоры по более широкому кругу вопросов и готовить дополнения к российскому Меморандуму. Несмотря на труд​ности переходного периода, участие в ВТО представляет для страны выгодные перспективы (повышение доходов, до​полнительный рост объема внешней торговли и т. д.). России рекомендовано навести порядок в вопросах субсидирова​ния производства, особенно сельскохозяйственного, применения антидемпинговых мер, улучшения статистической отчетности и т. д. ВТО в обмен на оказываемую политическую и финансовую поддержку хотела бы видеть в России надежного, предсказуемого торгового партнера, играющего по общепринятым правилам мировой торговли в рамках этой организации, а также вести переговоры о снижении уровней тарифного обложения по широкому кругу товаров.
Однако, как считает ряд российских экономистов (Овчинников К., Шагалов Г. и др.), полное открытие российской экономики внешней конкуренции пока преждевременно, по шкале всех государств мира в соответствии с уровнем развития Россию следует относить не к развивающимся странам, а к странам с переходной экономикой, которая обла​дает потенциально необъятным рынком товаров, услуг, капиталов и значительными экспортными возможностями.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Что понимают под внешнеторговой политикой?

2. В чем состоит особенность протекционизма?

3. Какова специфика «свободной торговли»?

4. Каковы причины создания ГАТТ и основные принципы деятельности?

5. В чем заключается роль ВТО на мировом рынке? 

Глава 5. МИРОВОЙ РЫНОК УСЛУГ

Понятие «услуга» включает в себя комплекс различных видов экономической деятельности человека. К числу ус​луг относят все, что не связано с добычей полезных ископаемых, промышленным и сельскохозяйственным производ​ством. Существует несколько классификаций видов услуг. МВФ подразделяет эту торговлю на 4 вида:
-фрахт,
- остальные транспортные услуги,
-туризм, 

- прочие услуги.
В СНС (система национальных счетов) услуги подразделяются: 

· потребительские (туризм, гостиничные услуги),

· социальные (образование, медицина),
· производственные (инжиниринг, консалтинг, финансовые и кредитные услуги), 
· распределительные (торговые, транспортные, фрахтовые).
В свою очередь международные услуги могут быть факторные - это услуги, связанные с пересечением границы, а также классические услуги по предоставлению капитала, в сфере туризма, образования, медицины; и не факторные, для которых характерно пространственное разделение производителя и потребителя (фильмы, патенты, издательская деятельность).
По формам реализации услуги могут быть подразделены на 4 основные группы в зависимости от нахождения про​изводителя и потребителя в момент се потребления:
1. Услуга предлагается на территории ее потребления. Например, миграция рабочей силы, капитала (сеть ресторанов «Макдональдс», банковские и страховые услуги), которые связаны с открытием дочерних отделений, филиалов за рубежом  и обслуживанием клиентов на их территории.
2. Услуга потребляется за рубежом, что предопределяет перемещение потребителя услуги. Например, туризм, когда туристы выезжают за рубеж для отдыха, развлечений, деловых встреч и т. д.; обслуживание судов, самолетов, которое происходит в иностранных портах и аэропортах; медицинское обслуживание - проведение курса лечения, операций в зарубежных клиниках, больницах; образование - учеба в зарубежных университетах, колледжах.
3. Услуга предлагается и на территории ее потребителя и за рубежом. Например, чтение лекций профессорами университетов, гастроли театров, артистов.
4. Услуга не перемещается из страны в страну. В такую группу входят услуги транспортных фирм, предоставляющих свой транспорт для перевозки грузов за границу; подготовка проектно-сметной документации, которая за тем может быть передана по каналам связи.
Как правило, услуги первых трех групп относятся к факторным услугам, четвертой – к не факторным.
В России соотношение между ними характеризуется следующим образом (см. табл. 5).
Таблица 5. 

Сальдо баланса по факторным и не факторным услугам, млрд. руб.
	Услуги
	1993г.
	1994г.
	1995г.
	1996г.
	1997г.
	1998г.
	2002 г.
	2004г.

	На факторные услуги 
	-1,4
	-6,7
	-9,5
	-5,7
	-5,7
	-5,8
	6,0
	6,1

	Факторные услуги 
	-2,3
	-1,8
	-3,4
	- 5,7
	-8,4
	-8,6
	8,8
	8,9


Международные услуги в отличие от товаров имеют свои особенности:
1. они не обладают овеществленной формой (хотя ряд услуг приобретает се в виде компьютерных программ на маг​нитных носителях, кинолент, различной документации;

2. услуги производятся и потребляются в основном одновременно и не подлежат хранению, в связи с этим требуется присутствие за рубежом непосредственных производителей услуг или иностранных потребителей в стране их про​изводства;

3. не все виды услуг пригодны для широкого вовлечения в международный оборот, например, коммунальные услуги;

4. сфера услуг, как правило, в большей степени защищена государством от иностранной конкуренции, чем сфера материального производства. 

В целом же к международным услугам можно отнести: транспортные услуги, услуги связи, туризма, консалтинговые, инжиниринговые, инженерно-строительные, информационные, юридические, страховые посреднические, финансовые, услуги образования, медицины и т.д. Рассмотрим подробнее некоторые из них.
5.1. Международный туризм

Международный туризм - это вид деятельности, направленный на предоставление различного рода туристских ус​луг и товаров туристского спроса с целью удовлетворения широкого круга культурных и духовных потребностей ино​странного туриста. Туристские услуги в международном товарообороте выступают как «невидимый» товар.
Интернационализация всех сфер общественной жизни, повышение уровня жизни, увлечение свободного времени, изменения в сфере транспорта и связи - это те факторы, которые способствовали развитию массового туризма. В 60-70-е гг. международный туризм приобрел всемирный характер. В среднем около 65% всех международных тури​стических поездок приходится на Европу, около 20% - на Америку, 15% - на остальные регионы. По данным Между​народной организации туризма, темпы роста международного туризма составляют 4,5 - 5% в год. Этому способствуют такие факторы, как рост личных доходов граждан, техническое совершенствование средств транспорта и связи вовлечение в туризм новых слоев общества (пенсионеров, хозяев мелких предприятий, семейный туризм), повышение темпов урбанизации (формируются мощные туристические комплексы), деятельность государственных органов, регулирующих порядок въезда-выезда из страны и пребывания на ее территории иностранных граждан.
Международный туризм рассматривается странами как одно из средств развития экономики, что проявляется в следующем:
· Предоставляя туристам товары и услуги, страна шире участвует в системе международного разделения труда, рационально используя свои природные ресурсы.
· Международный туризм - Эффективный источник валютных поступлений, в т.ч. и за счет «внутреннего экс​порта», т.е. продажи туристам местных товаров. Под поступлениями от международного туризма понимается плата за товары и услуги, произведенная иностранными туристами во время пребывания их в стране, за ис​ключением прибыли от дополнительной занятости и оплаты международного транспорта. Доходы от междуна​родного туризма постоянно возрастают: если в 1990 г. они составляли 255006 млн. долл., в 1993 г. - 495 млн. долл., к 2020 г., ожидаются 2 млрд. долл.
· Валютные доходы от туризма ускоряют инвестиционный процесс не только в сфере туризма, но и в других отраслях региональной и национальной экономики, способствуй развитию отсталых регионов. В туристскую индустрию вовлекаются развитие гостиничного хозяйства, транспорта, пищевой, обувной, швейной и др. отрас​лей, растет спрос на медицинское обслуживание, стимулируется развитие ремесленных отраслей по изготовле​нию сувениров.
· Международный туризм способствует повышению качества, расширению ассортимента и осуществлению структурных сдвигов в национальном производстве товаров и услуг. 
· В развитых странах с хорошо поставленной индустрией туризма поступления по этой статье, как правило, компенсируют пассив по другим статьям платежного баланса. И многие страны посредством международного ту​ризма пытаются решить проблемы платежного баланса. Так, в Великобритании в 1997г. поступления от тор​говли услугами достигли 17,8 млрд.ф.ст., что привело к положительному сальдо платежного баланса в размере +4,5 млрд.ф.ст. По данным ВТО, в мире насчитывается 15 стран, специализирующихся на туристских услугах, в которых поступления от туризма превышают доходы от экспорта, и нередко во много раз (Сейшельские о-ва, Барбадос). У 45 стран поступления от туризма превышают 1/4 часть от объема экспорта. Это в основном разви​вающиеся страны, а также Австрия, Испания, Португалия.
· Туризм способствует росту числа занятых. Большая часть трудовых ресурсов приходится на гостиничное и рес​торанное хозяйство, туристские услуги, а также смежные отрасли - пищевую, строительную, производства гор​нолыжного инвентаря. По данным Всемирного совета по туризму в 1996 г. общее число занятых в междуна​родном туризме стран ЕС составило 8,5 млн. человек, что соответствует 6% экономически активного населе​ния. В Испании и Португалии - 10%, Греции и Франции - 8%. Италии - 7%.
Помимо положительных моментов, связанных с развитием международного призма, у него есть и отрицательные стороны, и негативные последствия для стран. К ним, в частности, можно отнести следующие:
· Социально-экономические последствия. Они связаны в первую очередь с возможным импортом инфляции (приток иностранных туристов увеличивает цены в стране за счет роста спроса на товары туристской сферы и увеличения доходов, занятых в этой сфере, что распространяется в последствии и на др. сферы), а также с вытеснением традиционных форм земледелия и перемещением коренного населения (например, в Тунисе 1500 мелких кре​стьян пришлось найти другое занятие и место жительства).
· Социально-культурные и психологические последствия, связанные с эффектом подражания образу жизни и по​ведению иностранных туристов, что может принести к забвению собственных интересов, увлечению «запад​ным образом мысли».
· Экологические, связанные с ускоренной индустриализацией естественных ландшафтов, строительством дорог, портов, загрязнением водоемов и пляжей.
· Валютные последствия. Хотя первое место по значимости отводится поступлениями валюты, возможна и зна​чительная ее утечка. Развивающиеся страны вынуждены импортировать значительное количество продуктов и товаров для туристов, а также необходимое оборудование для индустрии туризма. По данным Мирового банка, на импорт товаров для туристов приходится 15-55% поступлений в зависимости от развития экономики и ори​ентированности туристической индустрии на местные ресурсы.
И все же, несмотря на это международный туризм продолжает развиваться, расширяются его цели. 

Туризм классифицируется:
· по целям - маршрутно-познавательный, спортивно-оздоровительный, самодеятельный, курортный, горнолыж​ный, фестивальный, охотничий, шоп-туризм, религиозный, учебный, 

· по степени мобильности - передвижной, стационарный, смешанный, 

· по форме участи - индивидуальный, групповой, семейный,

· по возрасту - зрелый, молодежный, детский, смешанный, 

· по продолжительности - однодневный, многодневный, транзитный.
· по использованию транспортных средств - автомобильный, железнодорожный, авиационный, водный, велоси​педный, конный, комбинированный. 

· по сезонности - активный туристский сезон, межсезон, несезон,

· по географии - межконтинентальный, международный, региональный,
· по способу передвижения - пешеходный, с использованием традиционных транспортных средств, экзотических видов транспорта. 

В последние годы развитие международного туризма обусловлено рядом особенностей.
1. Изменились цели туризма. Если раньше основной целью было проведение летнего отпуска, то теперь люди пред​почитают активный отдых, спорт, заботу о здоровье. Появились новые формы отдыха и развлечений (Бразильской карнавал, Оперные спектакли в Египте, гольф). Растет доля делового туризма (его темпы вдвое превышают другие виды), что связано с интернационализацией бизнеса.
2. Изменяются формы международного сотрудничества. В основных отраслях туристской индустрии господствуют ТНК: на долю 12 крупных гостиничных сетей приходится 5 тыс. гостиниц на 1 млн. номеров, их совокупный обо​рот -15 млрд. долл. Компании-туроператоры обеспечивают обслуживание 80% организованных туристов.
3. Увеличивается стоимость туристских услуг. Высокий уровень капиталоемкости придает международному туризму характер тяжелой индустрии. Современные гостиницы требуют очень дорогого оборудования, срок окупаемости которого превышает 5 лет. Гостиничная база эксплуатируется  по сезонам неравномерно. Создание туристских центров требует развития инфраструктуры, в т.ч. основанной на новейшей информационной технологии (часто расходы на инфраструктуру в 2 раза превышают непосредственные расходы на строительство). В результате вы​сокой капиталоемкости стоимость каждого рабочего места возрастает. Например, в странах Восточной Африки в гостиничном секторе заработная плата в среднем в два раза больше, чем в промышленности.
4. Характерной особенностью и своеобразным достоинством   этих услуг как товара является то, что значительная часть производится с минимальными затратами и, как правило, без использования национальной валюты.
5. Распределение международного туризма по странам отражает неравномерность их социально-экономического развития. Так, развивающиеся страны принимают 1/4  мирового потока иностранных туристов. Западная Европа и  Северная Америка получают 73% всех мировых доходов от международного туризма, а их доля в общих платежах по нему составляет 72%. Эти страны привлекают 77% всех туристов, тогда как страны Африки - 2,6 , Латинской
Америки - 6, Азии и Океании -11%.
По оценкам ВТО, объем доходов от международного туризма зависит от его типа, а также от способа и уровня на​ционального контроля. В развитых туристических странах от 1/3 до 2/3 стоимости тура остается на месте в зависимо​сти от типа использования транспорта и финансового контроля над гостиницами.
Традиционными нетто-экспортерами туристских услуг являются Австрия, Швейцария. Испания, Италия, Франция, Турция, Португалия. Остальные страны имеют превышение расходов над доходами, т.е. выступают нетто-импортерами.
Быстрыми темпами развивается международный туризм в Африке и на Ближнем Востоке. В этом отношении вы​деляются следующие страны: Китай, ЮАР, Марокко, Шри-Ланка, Турция, Иордания, Египет, Греция, а также Карибский район. Международный туризм в Центральной и Восточной Европе развивается более медленными темпами.
5.2. Рынок транспортных услуг

Рынок транспортных услуг представляет собой куплю-продажу услуг по перевозке, транспортировке грузов из од​ной страны в другую. Транспорт является ведущим связующим звеном во внешней торговле товарами.
Транспортные операции наряду с национальными (транспортировка внутри страны) могут быть и международны​ми, если они связаны с перемещением внешнеторговых грузов на внешних, относительно страны-продавца и страны-покупателя, участках маршрута перевозки.
Обычно процесс доставки в международной торговле включает перевозку, международную транзитную перевозку и транспортировку от пограничного пункта страны-импортера до внутреннего пункта потребления товара. В более ши​роком смысле международные транспортные услуги помимо непосредственной перевозочной деятельности включают различные сопутствующие операции: доставка грузов от склада отправителя до ближайшего грузового терминала, его погрузка на магистральные транспортные средства, перегрузка на другие виды транспорта в промежуточных пунктах и переоформление перевозочных документов.
Рынок транспортных услуг появился достаточно давно, раньше, чем другие рынки услуг, что связано с его ролью в развитии мировой торговли. В процессе развития рынка создавались новые транспортные средства, произошли изме​нения в сфере транспорта, что привело к появлению интермодальных перевозок, в которых участвуют два и более ви​дов транспорта. Такие перевозки отличаются большой слаженностью, высокими качественными стандартами, синхрон​ностью работы участников транспортного процесса. Изменились и технологии перевозки и погрузочно-разгрузочных операций.

В международном транспортном процессе основными агентами выступают грузовладельцы и перевозчики. Кроме того, в нем участвуют различные хозяйствующие субъекты, включая операторов грузовых терминалов.
Транспортные услуги, являясь специфическим товаром, продаются и покупаются на международных транспортных рынках, которые различаются в зависимости от следующих факторов:
1. От географических  районов перевозки – межстрановые, межконтинентальные. В последнее время перевозка грузов и пассажиров все больше превращается в единый технологический процесс. В 90-х гг. широко стали использоваться так называемые транспортные коридоры, объединяющие на определенных направлениях сразу несколько видов транспорта для перевозок через территорию ряда стран с соответствующим финансовым и правовым обеспечени​ем.
2. От вида перевозимых грузов – грузовой,  пассажирский. Наиболее развит грузовой транспорт. На рынке грузовых и пассажирских транспортных услуг ведущими являются США, Великобритания и Франция.
3. От вида транспорта - морские перевозки, внутренний водный транспорт, автомобильный, воздушный, трубопроводный, железнодорожный транспорт.
Морские перевозки. Мировой фрахтовый рынок представляет собой сферу контрактов между производителем продукции транспорта, предлагающим транспортную услугу, и потребителем, предъявляющим спрос на данный спе​цифический вид товара. Именно этому рынку принадлежит главное место в формирующейся единой транспортной системе, на него приходится 80% всего грузооборота мировой торговли. 

Рынок морских перевозок можно классифицировать:
· по типам фрахтуемых судов - на рынки сухогрузного и танкерного тоннажа Большая роль принадлежит тан​керным судам, на которые приходится 70% всего тоннажа. Суда универсального типа для перевозки генераль​ных грузов составляют 13,8%. а контейнеровозы - 6,4%. 

· по видам сообщения - рейсового и арендованного тоннажа.
· по географии - на секции: североевропейский, средиземноморский, дальневосточный, североамериканский, южноамериканский. 

· по предложению транспортных услуг
Основным международным соглашением, определяющим взаимоотношения участников договора морской пере​возки и правовой статус коносамента, является Брюссельская конвенция об унификации некоторых правил о коноса​менте (1924г.). Объем международных морских перевозок постоянно растет (4,56 млрд.т - в 1995 г., 4,8 млрд. т - в 1996 г., 

5 млрд. т - в 1997 г., по прогнозам до 2006 г. ожидается ежегодный его прирост на 3,9%).

Рост морского флота происходит за счет увеличения тоннажа развитых государств и флота так называемых «стран открытой регистрации», на которые приходится более 70% мирового флота. Самый большой торговый флот в мире в Японии, где судоходство составляет 50% экспорта услуг Великобритании, ФРГ, Норвегии. Тоннаж стран Восточной и Центральной Европы составляет 4% общего мирового торгового тоннажа. Абсолютный размер флота развивающихся стран за 90-е гг. увеличился более чем в два раза, а их тоннаж составляет 19,7% общего мирового тоннажа.
Российский торговый флот активно ведет перевозки внешнеторговых грузов в корреспонденции с портами ФРГ, Финляндии, Дании, Турции, Италии, Великобритании, Греции, Швеции, Голландии, Бельгии, Польши, Болгарии, Ки​тая и Японии.
Внутренний водный транспорт. Развитие внутреннего водного транспорта связано с необходимостью перевоза грузов от морских портов к городам, стоящим на речных путях. Общая протяженность внутренних водных путей 30 ос​новных стран Европы и Северной Америки превышает 175 тыс. км. По ним ежегодно перевозится более 1200 млн. т грузов, из них в загрансообщении - 780 млн. т.
Автомобильный транспорт. Мировые рынки автомобильных перевозок являются одними из наиболее динамич​ных. В последние годы наблюдается постоянный рост объема перевозок и автопарка, что связано с успешной конкуренцией автомобильного транспорта с железнодорожными и речными перевозками, стоимость которых выше, качест​венным обновлением транспортных средств, повышением безопасности. За период с 1975 г. по 1993 г. автомобильный парк увеличился более чем в два раза (однако в 90-е гг. темпы роста несколько замедлились) По прогнозам, до 2010 г. он будет увеличиваться на 4-5% ежегодно.
Основная часть мирового парка грузовых  машин (3/4) приходится на Европу и Северную Америку. Общая про​тяженность дорог с асфальтовым покрытием в этих регионах составляет 9590 тыс. км. по которым ежегодно перево​зится 16 млрд.т грузов. Однако доля международных автомобильных перевозок составляет лишь 5%. Наиболее крупные  международные перевозчики - Volvo, Mercedes, Man, DAF.
В России международные автоперевозки осуществляют 2,5 тыс. фирм, причем российские фирмы почти полно​стью вытеснены с рынка перевозок. Например, между Россией и Турцией их доля составляет всего 5%. Подвижной состав автотранспортных фирм ряда стран, участвующих в международных перевозках, в РФ составил (в тыс. ед.): Польша -20, Болгария 20, Литва-12, Украина-11, Россия -10,8, Латвия-30, Словакия-5,5.
Неразвитость международных автомобильных перевозок в России связаны и с таким фактором, как налогообло​жение. Средний уровень налогов  на один грузовой автомобиль в России в 10 раз выше, чем в странах ЕС,  где налог  составляет 800 ЭКЮ в год.
Воздушный транспорт. Международные авиаперевозки в современных условиях составляют более 54% общего объема всех регулярных авиационных перевозок в мире. Общая протяженность воздушных трасс мира за последнее десятилетие выросла вдвое, а количество перевезенных пассажиров - в 1,6 раза, вдвое больше стал объем перевози​мых грузов.
РФ является активным участником воздушных перевозок. С аэропортами России, открытыми для международных полетов, связаны иностранные компании из 72 стран. Сфера действия авиатранспортных услуг ограничивается:
· ремонтом и техническим обслуживанием самолетов;
· продажей и маркетинговым обеспечением авиауслуг, использованием услуг компьютерных систем резервиро​вания.
В России заключено 132 межправительственных соглашений, регламентирующих маршруты и объемы перевозок.
Трубопроводный транспорт - это вид транспорта, наиболее динамично и успешно развивающийся практически во всех странах Протяженность магистральных нефтепроводов 27 стран достигает 436 тыс. км. Одними из самых круп​ных владельцев выступают США и Россия. Развитие данного вида транспорта связано с конкуренцией со всеми дру​гими видами, к тому же он более дешев и удобен, что предает ему динамичность.
Железнодорожный транспорт - один из традиционных видов транспорта. Общая протяженность железнодорож​ных путей 42 стран мира превышает 915 тыс. км, по ним ежегодно перевозится более 3,7 млрд. т. груза. Доля желез​нодорожного транспорта в общем объеме транспортного рынка неуклонно сокращается, что связано с достаточно же​сткой конкуренцией со стороны автомобильного, воздушного и трубопроводного транспорта.
Развитие транспортного рынка в целом сталкивается со множеством проблем, связанных с тарифами, пошлинами, протекционистской политикой в отношении некоторых стран. В этой связи уже с конца 80-х гг. многие страны стали проводить политику, способствующую либерализации перевозок (в основу чего были положены приватизация и ком​мерциализация государственных предприятий, расширение действия частного сектора в рамках как национальных, так и международных компаний и предприятий). На современном этапе в большей степени характерны двусторонние соглашения по отдельным видам транспорта, используется принцип «свободной конкуренции» на коммерческой осно​ве.
5.3.  Рынок страховых услуг.

Страховые услуги - это комплекс услуг по страхованию самых разнообразных рисков. Международный товаро​оборот прежде всего подвержен рискам, связанным с транспортировкой грузов. Поэтому центральное место в страхо​вании внешнеэкономической деятельности занимает транспортное страхование - морское, воздушное, сухопутное. И в первую очередь морское, т.к. большая часть внешнеэкономических грузов транспортируется морем. Страхование транспорта и груза - каско и карго являются основными в имущественном страховании международных страховых компаний.
Развитие туризма привело к появлению такого международного вида страхования, как личное страхование, без со​ответствующего полиса турист не будет допущен ни в одну страну Услуга страхования жизни, страхование от несча​стного случая может быть предоставлена страховой компанией не только своим гражданам, но и иностранным (что делает эту форму услуг международной).
Значительное место занимает продажа полисов по страхованию ответственности, в частности, страхование ответ​ственности заемщика за невозврат кредита. Развитие международного кредитования привело к необходимости обеспе​чения данного кредита, и одной из его форм стало государственное страхование экспортных кредитов.
Рынок страхования разнообразен и многолик.
В юридическом отношении любая международная страховая операция предполагает заключение договора страхо​вания. Если участники такого договора находятся в разных странах, а также если объект страхования в момент за​ключения договора находился вне территории страны страхования, то подобная сделка считается международной.
К международным страховым операциям относят:
· Прямые международные договорные операции (страхователь одной страны договаривается со страховщиком другой). Эти договора могут заключаться как непосредственно с головной компанией иностранного страховщи​ка, так и через страховых посредников или брокеров. Как правило, такие операции осуществляются либо при отсутствии национального страхового рынка, либо по финансово-коммерческим соображениям (тарифы ниже, выше покрытие риска и т.д.), либо при юридическом или фактической принуждении, например, в соответст​вии с договором купли-продажи или в силу обычаев торговли.
· Прямые договора страхования. Они включаются агентскими органами страховщика за границей. Агентские конторы или просто агенты могут быть зарегистрированы в любой стране и привлекать клиентов этих стран для страхования в зарубежной страховой компании. Обычно, такие договоры широко используются в странах с неразвитым страховым рынком и при отсутствии определенных видов страхования, которые и предлагаются иностранкой фирмой
· Институциональные формы операций (договор страховании заключается юридически самостоятельной страхо​вой компанией за границей, т.е. дочерними компаниями).
· Операции международного перестрахования. Различают переданные договоры перестрахования (цессии) и принятые (акцептованные). Перестрахование может осуществляться различными компаниями на основе за​ключенных между ними договоров факультативного или прямого перестрахования. Обычно при неразвитости национального рынка перестрахования компании, осуществляющие страхование крупных рисков, передают и перестрахование (делят риск) риск крупным международным или иностранным компаниям, что позволяет им получать высокую прибыль с минимальными потерями.
Глобализация мирового рынка разрушает границы между национальными рынками.

 В мировом масштабе наибольшее значение имеет страховой рынок США, контролирующий 1/2 всего страхового рынка. Он занимает ведущее место по объему страхования и на душу населения. Особую роль играет английский страховой рынок, основным представителем которою выступает синдикат Ллойда, имеющий своих членов во многих странах мира. Расширяется и страховой рынок Японии.
5.4. Рынок банковских услуг.

Это рынок, как и страховой, сформировался достаточно давно. Агентами рынка высту​пают крупные национальные и международные банки, представляющие услуги не только клиентам собственной стра​ны, но и иностранным либо у себя, либо за рубежом путем открытия филиалов и отделений. Большое количество бан​ков в силу своего международного характера превратилось в транснациональные банки, имеющие широкую зарубеж​ную институциональную сеть, объем операций которых из года в год растет. Процесс концентрации и централизации банковского капитала приводит, несмотря на определенные ограничения, к слиянию банков. Крупным банкам проще не только конкурировать, но расширять сферу своего действия, увеличивать число видов и объемы проводимых опера​ций.
Основными видами операций, проводимых банками на международном уровне, являются депозитные и кредитные операции. Депозитная база формируется транснациональными банками как за счет вкладов своих филиалов и отделе​ний за рубежом, так и иностранных вкладчиков, физических и юридических лиц. Транснациональные банки – наиболее крупные получатели заграничных правительственных депозитов
Кредитные операции транснациональных банков также многообразны, как депозитные. Первое место среди кли​ентов занимают транснациональные фирмы, правительства многих стран и частные лица. В последние годы происхо​дит постоянный рост числа международных кредитов, что связано как с потребностями мировой экономики, неравномерностью развития депозитной базы, так и с интернационализацией экономики в целом. Важную роль в этом играет и разнообразие форм и видов кредита, предоставляемых транснациональными банками, которые занимаются и креди​тованием инвестиционных проектов, и пополнением основного и оборотного капитала, и кредитованием внутрикорпорационных расчетов между филиалами ТНК.
Особенно расширяется такой вид предоставляемых услуг, как эмиссионно-посредническая деятельность, связанная с выпуском и размещением международных займов и ценных бумаг. Развивается и операционная деятельность меж​дународных банков, что связано с компьютеризацией банковских операций и расширением сфер влияния. На базе ЭВМ занимаются эмиссией кредитных карточек. Модифицировались расчетные операции: если раньше они касались только внешней торговли, то теперь обслуживают и международные расчеты, и внутренние. Это проявляется и в ва​лютных операциях. Банки оказывают также и ряд финансовых услуг своим клиентам: лизинговых, трастовых, факто​ринговых.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Какие виды торговли услугами выделяют на мировом рынке? В чем их особенности?

2. Каковы цели и виды международного туризма?

3. Какова специфика основных видов транспортны услуг на мировом рынке?

4. В чем состоит необходимость развития рынка страховых услуг?

5. Выделите основные виды международных страховых операций.

6. Каковы основные виды банковских услуг на международном рынке?

Глава 6. МИГРАЦИЯ КАПИТАЛА И МЕЖДУНАРОДНЫЕ КРЕДИТНЫЕ ОТНОШЕНИЯ
6.1. Основные формы миграции капитала

Интернационализация хозяйственной жизни усиливает перемещение не только товаров и рабочей силы, но и капи​талов. Международная миграция капитала зародилась еще в эпоху «свободной конкуренции», капиталы в поисках бо​лее высокой прибыли постоянно перемещались не только из одной отрасли в другую, приводя к выравниванию общей нормы прибыли, но и пересекали национальные границы, проникая в экономику других стран. Английские, голландские, французские капиталисты создавали в других странах, прежде всего в своих колониях, банки, промышленные предприятия, торговые компании. Некоторое развитие получил и международный кредит. В географическом направ​лении вывоз капитала следовал за направлениями внешней торговли, являясь ее своеобразным дополнением и придат​ком.
Движение капиталов и товаров через национальные границы существенно отличается друг от друга. При реализации товара за рубежом происходит лишь смена форм стоимости. Внешняя торговля по своей природе сводится к обме​ну товарами как потребительными стоимостями. Вывоз капитала представляет собой односторонне перемещение за границу стоимости в товарной или денежной форме с целью извлечения предпринимательской прибыли или получе​ние процентов.
Соответственно различают экспорт: 

· предпринимательского и 

· ссудного капиталов.
Вывоз предпринимательского капитала представляет собой долгосрочные зарубежные инвестиции, ведущие к соз​данию за границей филиалов, дочерних компаний и смешанных предприятий. Капиталовложения в зарубежные предприятия, обеспечивающие контроль над ними со стороны инвестора, называются прямыми иностранными инве​стициями. В международной статистике к ним относятся такие инвестиции, при которых у иностранного инвестора находится не менее 25% акционерного капитала компании. Наглядным примером таких вложение является сеть фи​лиалов американских, западноевропейских, японских автомобильных концернов. Скупка контрольных пакетов пред​принимается, как правило, тогда, когда монополии не видят смысла в создании новых предприятий, поскольку в дан​ной отрасли уже существуют крупные фирмы, с которыми трудно будет бороться. Поэтому такая форма прямых инве​стиций чаще всего встречается в промышленно развитых странах. Особой формой осуществления прямых инвестиций создание крупнейшими банками западных стран заграничной сети филиалов. Западноевропейские и японские коммерческие банки имеют за границей наибольшую сеть отделений и филиалов.

 Второй формой вывоза предпринимательского капитала являются портфельные инвестиции, которые в отличии от прямых инвестиций не дают владельцу права контроля над предприятием другой страны. Портфельные инвестиции представляют собой такие вложения в ценные бумаги иностранных фирм, которые либо слишком малы, либо так рас​пылены между держателями, что не  могут дать экспортеру капитала контроль над этими фирмами. Такие вложении составляют значительную часть заграничных инвестиций ряда малых западных стран (Швейцария, Дания, Канада и т.д.). Однако такие вложения имеются и у великих держав.
Движение ссудного капитала в сфере внешнеэкономических связей выступает в виде международного кредита. В узком смысле слова международный кредит - ссуда в денежной или товарной форме, предоставляемая кредитором одной страны заемщику из другой страны на условиях срочности, возвратности и уплаты процента. В широком смысле это понятие включает в себя также заграничные портфельные инвестиции - вложения капитала в иностранные обли​гации, акции зарубежных предприятий и др. ценные бумаги с целью получения дохода, а не установления контроля за хозяйственной деятельностью заемщика.
Первоначально, как уже отмечалось, экспорт капитала осуществлялся из метрополий на периферию мирового хо​зяйства преимущественно в ссудной форме, без существенной поддержки со стороны государства. Например, прибыли американских нефтяных монополий в 60-х гг. достигали в Венесуэле 33%, на Ближнем Востоке - 100%, тогда как внутри США они были менее 10%. Английские компании получали по 100% и выше от эксплуатации оловянных руд​ников в Малайе и чайных плантаций в Индии. Общая чистая прибыль западных компаний от своих предприятий в экономически слаборазвитых странах равнялась 3-4 млрд. долл. в год.
 При рыночном капиталистическом хозяйствовании, когда появляется относительный «избыток» капитала, созда​ются условия для более широкого вывоза капитала, причем не только в экономически слаборазвитые страны, но и в развитые: из Германии в Италию, из Франции в Швейцарию и т.д.
В современных условиях международная миграция капиталов имеет следующие отличительные черты:
· Повышение роли государства в вывозе капитала. В ведущих развитых странах государство не только содейст​вует вывозу частного капитала, но и само непосредственно выступает экспортером финансовых ресурсов. На​пример, в США доля государства в общем объеме экспорта капитала составляет 1/4,  в 1940 г. – только 1%. Вы​воз государственного капитала осуществляется главным образом в виде льготных кредитов, получивших на​звание «официальной помощи развитию», преимущественно развивающимся странам. Ее основная цель - не получение максимальной прибыли, а в обеспечении долгосрочных экономических и политических интересов развитых государств в этих странах. Государственные средства в эти страны поступают не только на двусто​ронней основе, но и на многосторонней - через международные и региональные финансовые организации. 

· На современном этапе наблюдается усиление миграции капитала между промышленно развитыми странами (особенно частного капитала). Так, на эти страны приходится сегодня более 3/4 всего экспорта частного капита​ла. Это связано со структурными сдвигами в экономике: внедрением наукоемких и капиталоемких технологий, снижение значения сырья, повышение требований к квалификации рабочей силы и т.д. Часто вывоз капитала выступает как средство преодоления протекционистских таможенных барьеров в конкурирующих промышлен​но развитых странах. Кроме того, многие страны (США, например, и др.) испытывают большие потребности в иностранных кредитах для финансирования дефицитов государственного бюджета и платежного баланса.

· Увеличение доли прямых заграничных инвестиций. Если накануне первой мировой войны к прямым инвести​циям относилось около 1/10 зарубежных капиталовложений, то в 90-х гг. в США на них приходилось 1/3 всех частных заграничных инвестиций. Расширение потока прямых инвестиций связано с растущей интернациона​лизацией   производства,   развитием   интеграционных  процессов,   ростом  транснациональных   корпораций. 
Побудительными мотивами для таких капиталовложений являются: 

· получение доступа к новейшей технологии, 

· приближение производства к рынкам сбыта, 

· обход протекционистских барьеров,
· экономия на налоговых платежах, снижение расходов на охрану окружающей среды и т.п.
Международные займы по своему назначению различаются как займы, или кредиты, производительного характе​ра (в промышленности, на транспорте, в сельском хозяйстве и др.) и как займы, или кредиты, непроизводительного характера, т.е. используемые для гонки вооружений, содержания военно-полицейского аппарата, непосредственно для ведения войны, выплаты процентов по старым займам и т.д. Доля займов непроизводительного характера в общей сумме иностранных займов возрастает. Помимо предоставления долгосрочного внешнего кредита в международных отношениях западных стран практикуется также вывоз краткосрочного ссудного капитала в двух главных формах: коммерческий и банковский кредит и текущие счета в иностранных банках.

1.
Коммерческий и банковский кредит в международной торговле. Товары в мировой торговле, как правило, продаются на условиях краткосрочного кредитовании, имеющего целью ускорить оборот капитала экспортеров и по​высить норму их прибыли. Чем острее становится проблема сбыта на внешних рынках, тем больше растет и расширя​ется краткосрочное кредитование внешней торговли и увеличивается его значение в борьбе  с конкурентами в целях завоевания рынков.
 Поскольку срок таких банковских кредитов не превышает нескольких месяцев, а коммерческий кредит предостав​ляется в виде отсрочки платежа, это кредиты не находят отражения в официальной статистике вывоза ссудного капи​тала.
Стоимость американских краткосрочных кредитов высока. Ведущие банки предоставляют такие ссуды минимум из 6% годовых. Более мелкие финансовые компании, специализирующиеся в этой области, берут по 9% и более.
Фирменные кредиты наиболее широко применяют английские, западногерманские, французские, японские компа​нии в целях внешнеторговой экспансии.
2.
Текущие счета в иностранных банках. К этой форме компании и банки прибегают в целях привлечения сво​бодного денежного капитала других стран. Кроме того, сами компании западных стран часто имеют счета в банках тех стран, рынки которых их особенно интересуют. Текущие счета в иностранных банках компании используют для пере​вода своих денежных средств за границу в том случае, когда страна сталкивается с экономическими, политическими и финансовыми трудностями, либо в целях политического давления на неугодное им правительство внутри своей стра​ны. За границей (в швейцарских, американских и др. банках) делят также свои капиталы обанкротившиеся политики и авантюристы, крупные валютные спекулянты и т.д.
Нужно заметить, что в годы кризисных явлений, когда капиталистическая система теряет свою устойчивость, на мировом рынке появляются значительные количества денежных капиталов, перемещающихся из одной страны в другую в поисках «спокойного» места.
Иностранные счета в банках (авуары) нередко используются государствами в целях эксплуатации экономически слаборазвитых стран. Можно привести пример, когда после Второй мировой войны Англия «заморозила» (т.е. запретила расходовать) счета своих колоний, доминионов и ряда др. стран в лондонских банках, образованные вследствие роста поставок товаров этих стран в Англию. Стерлинговые авуары за 5 лет выросли в 7,5 раз. Эти «замороженные» суммы - не что иное, как прямая недоплата стоимости товаров, поставляемых зависимыми от Англии странами.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Что понимают под миграцией капитала?

2. Каковы основные формы экспорта капитала? В чем их особенности?

3. В чем заключается специфика современной миграции капиталов?

4. Какова роль коммерческого и банковского и банковского кредитов в сфере международной торговли?

5. Какова роль текущих счетов в иностранных банках в развитии мирового рынка товаров и услуг?

6.2. Мировой рынок ссудных  капиталов.

Миграция денежного капитала между странами в значительной мере осуществляется через перераспределительный механизм мирового рынка ссудных капиталов.
Его становление происходило одновременно с формированием мирового хозяйства. Этот процесс проявлялся в во​влечении всех стран в международные кредитные отношения и в соединении многочисленными каналами относитель​но обособленных национальных рынков ссудных капиталов. Их взаимодействие и переплетение между собой и выража​ет понятие «мировой рынок ссудных капиталов».
Мировой рынок ссудных капиталов непосредственно выступает как совокупность спроса и предложения на ссуд​ный капитал заемщиков и кредиторов разных стран. По своему функциональному назначению он является механиз​мом аккумуляции и перераспределения финансовых ресурсов во всемирном масштабе. Превращение огромных масс денежных средств в ссудный капитал и их перераспределение между странами через рыночный механизм
1) ускоряет структурные сдвиги в мировой экономике.
2) усиливает процесс интернационализации производства.
В зависимости от экономического содержания операций на мировом рынке ссудных капиталов его можно разгра​ничить на два основных сектора:

1) мировой денежный рынок,
2) мировой рынок капиталов.
Мировой денежный рынок объединяет спрос и предложение ссудного капитала, функционирующего в качестве международного покупательного и платежною средства. Аккумулируемые на нем денежные средства (преимущест​венно в виде депозитов) и предоставляемые ссуды носят краткосрочный характер. Они предназначены для обслужива​ния сферы обращения, главным образом, международной торговли.
Во втором секторе ссудный капитал выступает не как деньги, а как самовозрастающая стоимость. Заимствования осуществляются здесь на длительные сроки и в значительной мере используются для финансирования капитальных вложений. Мировой рынок капиталов обслуживает тем самым процесс расширенного воспроизводства во всемирном масштабе.
В зависимости от конкретных форм заимствования мировой рынок капиталов, в свою очередь, подразделяется на:
а)
кредитный рынок и
б)
рынок ценных бумаг (финансовый рынок)
Мировой денежный рынок и мировой рынок капиталов органически связаны между собой, что наглядно проявляется в трансформации краткосрочных ресурсов в среднесрочные и долгосрочные кредиты и портфельные инвестиции.
Мировой рынок ссудных капиталов имеет особую институциональную структуру. Ее костяк образуют профессио​нальные участники рынка, выступающие в качестве посредников между конечными заемщиками и кредиторами раз​ных стран. К ним относятся крупные транснациональные банки, финансовые компании, фондовые биржи и др. кре​дитно-финансовые учреждения. Они аккумулируют огромные денежные накопления, поступающие на мировой рынок капиталов от официальных институтов, частных фирм, банков, страховых компаний, пенсионных фондов и т.д.
Основными клиентами кредитно-финансовых учреждений, выступающими в качестве заемщиков на мировом рынке капиталов, являются транснациональные корпорации, государственные органы, международные и региональ​ные организации.
Мировой рынок капиталов имеет и определенную географическою локализацию. Он включает в себя целый ряд международных финансовых центров, которые аккумулируют и распределяют по всему миру огромные массы ссудных капиталов. В них сосредоточены многочисленные кредитно-финансовые учреждения, обслуживающие мировую тор​говлю и миграцию капиталов. Здесь производится львиная доля всех международных валютных, депозитных, кредит​ных, эмиссионных и страховых операций.
Для нормального функционирования международного финансового центра необходимы определенные предпосыл​ки:
· высокий уровень экономического развития данной страны,
· активное ее участие в мировой торговле,
· наличие дееспособного национального рынка капиталов и развитой банковской системы,
· либеральное валютное и налоговое законодательство,
· выгодное географическое положение,
· относительная политическая стабильность и т.д.
Ведущим финансовым центром считается по праву Нью-Йорк, опирающийся на мощную экономику и емкий ры​нок капиталов США. Особенно велика  его роль в эмиссии акций и облигаций, а также торговле ценными бумагами. Нью-йоркская фондовая биржа не имеет себе равных в мире. Главным европейским финансовым центром является Лондон. Он занимает первое место в мире по объему меж​дународных валютных, депозитных и кредитных операций. Ему принадлежит лидирующая роль и в развитии новых операций с ценными бумагами и др. финансовыми инструментами.
В области традиционных долгосрочных займов в Западной Европе выделяющих Цюрих и Франкфурт-на-Майне. Люксембург специализируется на краткосрочных и среднесрочных кредитных операциях.
В последние годы (40-50 лет) значительно повышается роль и значение Токио как международного финансового центра. Этому способствуют превращение Японии в крупнейшего кредитора мира и либерализация японского рынка капиталов.
Сравнительно недавно выросли новые финансовые центры на периферии мирового хозяйства: в Сингапуре, Гон​конге, Бахрейне, Панаме, а также на Багамских, Каймановых, Нидерландских, Антильских островах. Они получили название «оффшор», что указывает на отсутствие тесной связи с местной экономикой. Большинство из них имеет льготные налоговый и валютный режимы, что привлекает транснациональные банки и корпорации. В таких налоговых убежищах иногда регистрируются сделки, совершаемые в различных частях света.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Каковы функции мирового рынка ссудных капиталов?

2. Какова структура мирового рынка ссудных капиталов и функции его составляющих?

3. В чем состоит специфика основных мировых финансовых центров? Назовите эти центры и укажите их роль для развития мировой экономики и отдельных национальных хозяйств.

6.3. Основные виды кредитных операций на мировом рынке, капиталов и их значение.

Международный кредит зародился в недрах разлагающегося феодального общества. Первоначально он представ​лял собой особую разновидность ростовщического кредита и использовался в основном для финансирования войн и содержания дворов европейских монархов. Позже (в условиях капитализма) международный кредит получил развитие на основе растущей интернационализации производства. Он стал обслуживать процесс воспроизводства во всемирном масштабе, опосредуя внешнюю торговлю.
Международный кредит выражает отношения, которые складываются между кредиторами и заемщиками разных стран по поводу предоставления, использования и погашения ссуды вместе с процентами.
Субъектами этих отношений являются государства, банки, др. кредитные учреждения, нефинансовые компании, а также прочие юридические и физические лица. Нужно заметить, что в развитых странах субъектами международных кредитных отношений выступают, главным образом, частные предприятия и организации (транснациональные корпо​рации. банки и страховые компании. В странах с низким уровнем экономического развития в качестве кредиторов вы​ступают в основном государственные органы и кредитные учреждения.
Анализируя роль международного кредита в развитии мирового хозяйства следует указать как позитивные, так и негативные последствия.
С одной стороны, международный кредит способствует ускорению развития производительных сил, интернацио​нализации производства и обмена. Он является мощным фактором расширения мировой торговли, порождая дополни​тельный спрос на рынке со стороны заемщиков. Кредитование экспорта машин и оборудования служит сильным ору​дием конкурентной борьбы на мировом рынке. Международный кредит создает также благоприятные предпосылки для притока прямых иностранных инвестиций в страну должника и непосредственно используется дли финансирова​ния отдельных проектов или целых программ структурной перестройки экономики.
С другой стороны, международный кредит способен искусственно раздвигать границы производства и экспорта товаров в странах - кредиторах, углубляя диспропорции в их экономике и усугубляя неуравновешенность торговых ба​лансов. Еще более неблагоприятные последствия может иметь для заемщиков чрезмерное привлечение иностранных и их неэффективное использование (покупка оружия, покрытие дефицита платежного баланса). Выкачивание стран-должников значительной части национального дохода в виде процентов и дивидендов грозит подорвать их платежеспособность и серьезно нарушить процесс воспроизводства. Об этом свидетельствует кризис внешней задолженности развивающихся стран.
В мировой практике используются разнообразные формы международного кредита, которого можно классифици​ровать по нескольким основным принципам.
По своему целевому назначению международные кредиты подразделяются на 1) связанные и 2) финансовые.
Связанные кредиты имеют строго целевой характер, закрепленный в кредитном соглашении. К ним относятся, в частности,
· коммерческие кредиты, предоставляемые на закупку определенных товаров или оплату услуг.
· инвестиционные кредиты, предназначенные для строительства конкретных объектов, т.п.
В отличие от них финансовые кредиты не имеют строго целевого назначения. Они могут быть использованы по усмот​рению заемщика на любые цели (закупку товаров, инвестиции, проведение финансовых операций, покрытие дефицита платежного баланса, погашение внешней задолженности и т.п.).
С точки зрения формы предоставления различают товарные и валютные кредиты. В товарной форме выступают преимущественно коммерческие (фирменные) кредиты, а в денежной -  финансовые. Валютные кредиты предоставляются:


· в валюте страны кредитора или должника.
· в иной национальной валюте.
· в международной расчетной единице (СДР, ЭКЮ).
По срокам международные кредиты делятся на:
· краткосрочные (до 1 года),
· среднесрочные (от 1 года до 5-7 лет), 

· долгосрочные (свыше 5-7 лет).
Краткосрочный кредит традиционно используется во внешней торговле (особенно сырьевыми товарами) и между​народном обмене услугами. Экспорт машин и оборудования обычно финансируются с помощью среднесрочного кре​дита.
Долгосрочный кредит применяется главным образом для финансирования инвестиций в инфраструктуру и произ​водственную сферу, в т.ч. в крупномасштабные проекты на компенсационной основе.
Особой разновидностью международного кредита является эмиссия облигаций, акций и других ценных бумаг на меж​дународном и иностранных рынках капиталов. Основной особенностью этой формы заимствования является то, что банки выступают здесь в качестве посредника между заемщиками и непосредственными кредиторами-инвесторами, помещающими свои средства в ценные бумаги.
Наиболее распространенным видом финансового кредита в настоящее время являются синдицированные еврокре​диты, источником которых являются ресурсы евровалютного рынка. Как правило, такие кредиты организуют крупные коммерческие банки, возглавляющие консорциумы и согласовывающие с заемщиком условия кредитования. Срок ссу​ды чаще всего составляет от 5 до 10 лет. Еврокредиты обычно предоставляются на условиях «ролл овер». Это означа​ет, что процентная ставка не фиксируется на весь срок кредита, а регулярно пересматривается (каждые 3 или 6 меся​цев) в соответствии с изменением стоимости заемных средств на международном денежном рынке. Процентная ставка по ролловерным кредитам состоит из двух частей: базовой ставки и маржи. За базу принимаются процентные ставки по 3-х или 6-месячныи межбанковским депозитам на соответствующем рынке (например, «либор» в Лондоне). Маржа зависит от кредитоспособности заемщика и рыночной конъюнктуры. Она может колебаться от 0,25 до 2%. Стоимость кредита включает в себя также различные комиссии.
В 80-90 гг. возросло значение облигационных займов как формы привлечения долгосрочных средств с междуна​родного и национальных рынков капитала. Эмиссию и размещение облигационного займа организует руководящая группа банковского синдиката (менеджеры). Во главе этой группы стоит ведущий менеджер, который выступает контрагентом заемщика и несет ответственность за организацию, подписку и размещение займа среди инвесторов. Участники синдиката (андеррайтары) вместе с менеджерами гарантируют размещение всей суммы займа по согласо​ванному курсу. Нераспределенные на рынке облигации (нераспроданные) они обязаны взять в свой портфель.
В международной практике применяются также конвертируемые облигации, которые при определенных условиях можно обменять на акции компании - должника по заранее установленному курсу. В последние годы большой попу​лярностью у инвесторов пользуются облигации с варрантом - отдельным документом, дающим владельцу право ку​пить в течение указанного срока акции по фиксированному курсу. Особой разновидностью таких ценных бумаг явля​ются облигации с золотым варрантом, который даст возможность инвестору приобрести золото по твердой цене неза​висимо от конъюнктуры рынка.
В последние 10-летия на международном рынке ссудных капиталов большое распространение получили различ​ные новые финансовые инструменты. К ним относятся так называемые евроноты - краткосрочные и среднесрочные обязательства с плавающей процентной ставкой, а также регулярно 

возобновляемые гарантии размещения ценных бумаг. Среди краткосрочных финансовых инструментов видное место занимают еврокоммерческие бумаги - обяза​тельства частных корпораций, выпускаемые на срок 3-6 месяцев с небольшой маржей к соответствующей базовой ставке международного денежного рынка.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Назовите основные субъекты международных кредитных отношений на рынке капиталов.

2. В чем заключаются отличия кредитов связанных от кредитов финансовых?

3. Каковы основные виды международных кредитов и условия их предоставления?

6.4.  Основные формы и разновидности кредита в международной торговле.

Для финансирования внешней торговли используются различные конкретные виды кредитов, отличающиеся друг от друга:
· по составу участников кредитных отношений, 

· технике проведения операций, 

· и другим признакам. 

В качестве кредиторов выступают: 

- частные фирмы,
· банки,
· государственные учреждения,
· международные финансовые организации
Традиционным инструментом кредитования экспорта служит фирменный кредит, предоставляемый экспортером иностранному покупателю в форме отсрочки платежа. Наиболее распространенной формой фирменного кредитования является вексельный кредит. Он оформляется путем выставления переводного векселя (тратты) на импортера. который акцептует его по получении товаросопроводительных и платежных документов.
В расчете между постоянными контрагентами, особенно при многократных поставках однородных товаров мел​кими партиями, применяется иногда такая форма краткосрочного кредитования, как кредит по открытому счету. В этом случае экспортер относит стоимость отгруженной продукции в дебет счета, открытого им иностранному покупа​телю, который погашает свою задолженность в обусловленные контрактом сроки (1 раз в квартал или месяц).

Особую разновидность фирменного кредита представляет собой аванс   покупателя, который выплачивается иностранному поставщику   после подписания контракта в размере 10-15% стоимости заказанных товаров (в основном машин и оборудования).
С точки зрения экспортера, фирменное кредитование имеет определенные недостатки: 

1) оно сопряжено с кре​дитными и валютными рисками,
2) связывает оборотные средства компании-кредитора,
3) ухудшает ее балансовые данные и платежеспособность.
Поэтому фирменный кредит нередко сочетается с различными формами банковского обслуживания экспортеров и кредитования внешнеторговых операций.
Специфической разновидностью краткосрочного кредитования экспорта и посреднической коммерческой деятель​ности является факторинг. Факторинговые услуги обычно предоставляются коммерческими банками и специализиро​ванными компаниями поставщикам экспортной продукции, которые рассчитываются с покупателями по открытому счету. Факторинг включает в себя: 1) взыскание (инкассирование) дебиторской задолженности клиента, 2) предос​тавление ему краткосрочного кредита, 

3) освобождение его от кредитных  рисков по экспортным операциям.
Факторинговая компания обычно покупает требования экспортера к иностранным покупателям со сроком платежа от 30 до 120 дней. При этом около 80% стоимости отфактурованных поставок оплачивается немедленно, а оставшаяся сумма выплачивается в установленный срок независимо от поступления экспортной выручки.
Стоимость факторингового обслуживания зависит от вида услуг, финансового положения клиента, качества дол​говых требований, объема операций и т.д. Обычно клиент уплачивает комиссию в размере 0,5 - 3% от суммы оборо​та, а также проценты по полученным кредитам. Несмотря на высокую стоимость факторинг имеет определенные преимущества  для клиентуры - ускорение оборота капитала, устранение риска неплатежа со стороны покупателей, улуч​шение структуры баланса, снижение издержек обращения и др.
Со среднесрочными фирменным кредитом непосредственно связано форфетирование - кредитование экспорта банком или финансовой компанией путем покупки без оборота на продавца векселей и других долговых требований по внешнеторговым операциям. Форфетирование, как правило, применяется при поставках машин и оборудования на крупные суммы с длительной рассрочкой платежа (до 5-7-лет).
Обычным условием покупки векселей служит гарантия платежа по обязательствам импортера, полученная от пер​воклассного банка или другого надежного гаранта. Форфетор приобретает векселя у экспортера с определенным дис​контом, т.е. за вычетом всей суммы процентов. Размер дисконта зависит от платежеспособности импортера, срока кредита и рыночных процентных ставок в данной валюте. Векселя могут быть перепроданы форфетором на вторичном рынке. Важнейшими центрами таких операций («а-форфе») являются Швейцария, ФРГ, Великобритания.
Форфетирование в целом отвечает интересам экспортера, т.к. оно освобождает его от кредитных рисков и улучша​ет баланс за счет сокращения дебиторской задолженности. В то же время эта форма кредитования экспорта дороже прямого банковского кредита, поскольку экспортеры включают в цену своей продукции дополнительные издержки финансирования, перекладывая их тем самым на покупателей.
В последние годы значительно возросла роль банковского кредита в финансировании внешней торговли. Кратко​срочное банковское кредитование тесно связано с расчетами по экспортно-импортным операциям. Оно осуществляется в виде ссуд под залог товаров, товарораспорядительных и платежных документов, путем акцепта и учета векселей, а также в других формах.
Распространенной формой кредитования экспорта является акцептный кредит, при котором экспортер получает возможность выставлять на банк векселя на определенную сумму в рамках кредитного лимита. Банк акцептует эти векселя, гарантируя тем самым их оплату должником в установленный срок. Обычно по желанию экспортера банком производится также учет векселей, т.е. покупка их по номинальной стоимости за вычетом суммы процента.
Крупнейшие рынки банковских акцептов находятся в Нью-Йорке и Лондоне.
Акцептный кредит обычно сочетается с аккредитивной формой расчетов и выступает в различных конкретных ви​дах. Одной из его разновидностей является акцептно-рамбурсный кредит. В пределах согласованных лимитов креди​тования банк импортера выставляет безотзывные аккредиты на банк экспортера, который принимает на себя обяза​тельства акцептовать переводные векселя (тратты) и оплатить их по наступлении срока. После отгрузки товара экспор​тер направляет платежные и товарные документы в свой банк. А он акцептует переводной вексель и учитывает его, выплачивая экспортеру стоимость товара за вычетом учетной ставки и акцептной комиссии. Необходимые для этого средства банк экспортера получает путем переучета тратты на мировом денежном рынке. При наступлении срока по​следний держатель тратты предъявляет ее к оплате в банк экспортера, который осуществляет платеж за счет возме​щения, полученного от банка импортера. В качестве банка-акцептанта может выступать и банк третьей страны.
Распространенной формой банковского кредитования экспорта машин и оборудования являются кредиты покупа​телю, предоставляемые иностранным импортерам или их банкам. Такие кредиты предоставляют собой среднесрочные или долгосрочные ссуды (на 5-7 и более лет), предназначенные для закупки тех или иных товаров в стране кредитора. Банки нередко выступают организаторами внешнеторговых сделок, непосредственно участвуют в согласовании усло​вии контрактов.
Процентные ставки обычно фиксируются в кредитном соглашении на весь срок кредита. Как правило, кредиты покупателю используются несколькими долями в рамках согласований кредитной линии по мере оплаты экспортных поставок. Сумма кредита обычно покрывает 85% стоимости поставляемых машин и оборудования. Остальная часть оплачивается импортером в виде авансовых, наличных или гарантийных платежей.
Следует отметить, что важную роль в кредитовании внешней торговли играет государство. В большинстве разви​тых стран сложилась система долгосрочного кредитования экспорта и страхования экспортных кредитов. Государст​венные мероприятии направлены на содействие коммерческому и банковскому кредитованию национального экспорта (переучет векселей экспортеров в ЦБ, рефинансирование банковских кредитов и др.), государственные органы и банки выступают в качестве кредиторов иностранных правительств, банков и фирм, государство организует страхование фирменных и банковских экспортных кредитов.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Выделите формы кредитования международной торговли.

2. Каковы разновидности фирменного кредитования и их особенности?

3. Каковы преимущества и недостатки фирменного кредитования?

4. Какие разновидности банковского кредита широко используются в финансировании внешней торговли?

5. Какие используются виды фирменного кредитования в сочетании с определенными банковскими услугами? В чем их специфика?

6.5. Условия и формы международных расчетов.

Международные расчеты предоставляют собой систему организации и регулирования платежей по денежным тре​бованиям и обязательствам, возникающим при осуществлении внешнеэкономической деятельности между государст​вами, организациями, гражданами, находящимися на территории разных стран. Основными посредниками в между​народных расчетах выступают банки, которые обеспечивают межстрановое движение денежных средств своих клиен​тов на основе корреспондентских счетов. Подавляющая часть международных платежей осуществляется в порядке безналичных расчетов. Субъектами международных расчетов являются экспортеры, импортеры и банки.
Условия расчетов.
Под наличным расчетом понимается полная оплата товаров до срока или в момент перехода товара либо товарораспо​рядительных документов в распоряжение покупателя.
Под расчетом в кредит (с рассрочкой платежа) понимается коммерческий кредит (кредит экспортера импортеру) или выдача авансов импортером экспортеру.
Оплата товаров за счет банковских кредитов не рассматривается как рассрочка платежа, т.к. покупатели рассчи​тываются с поставщиками наличными, но за счет средств полученных от банка или иных кредитных институтов (т.е. за счет полученного кредита).
Наличные расчеты более предпочтительны по экспортным операциям, поскольку они позволяют быстро повлечь в оборот валютную выручку, что повышает эффективность операции. По импорту целесообразно пользоваться коммер​ческим кредитом (с учетом условий его предоставления).
Все международные расчеты носят документарный характер, т.е. оплата происходит против товарных и платеж​ных документов.
В мировой торговле широко используется коммерческий кредит при расчетах, являющихся одним из важных ус​ловии конкурентной борьбы на товарных рынках. В условиях рассрочки платежа реализуются, в первую очередь, ма​шины и оборудование. В соглашениях оговариваются сроки, процентные ставки, условия погашения кредита, гаран​тии и т.д.
Коммерческие кредиты подразделяются на:
· краткосрочные (до 1 года), 
· среднесрочные (до 5 лет), 
· долгосрочные (свыше 5 лет).
Первые два вида предоставляются по усмотрению экспортера, долгосрочные - при наличии специального разрешения правительства. Внешэкономбанк предоставляет кредиты под экспортные операции на срок не свыше 5 лет с момента поставки.
Коммерческий кредит предоставляется в двух формах:
1)
вексельный и
2)
по открытому счету.
В Российской практике большее распространение получил вексельный кредит, поскольку он лучше ограждает интере​сы кредитора. Вторая форма кредита применяется редко и с ограниченным числом стран.
Поясним эти формы расчетов (подробно они изложены в предыдущем разделе).
Кредит по открытому счету. В контракте оговариваются условия кредита - сумма основного долга, проценты, об​щая сумма платежа, сроки погашения и график платежей. После наступления срока платежа банк иностранного поку​пателя переводит сумму обязательства и причитающиеся проценты банку кредитора без дополнительного предоставле​ния каких-либо документов экспортерам.
То есть в данном случае продавец поставляет товар без гарантий платежа, покупатель переводит деньги на день платежа. Продавец не получает никаких гарантий со стороны покупателя. Поэтому такие условия платежей возможны только на территории одной страны или между фирмами, которые хорошо знают друг друга и во внешней торговле редко сталкиваются.
Особенность этой формы расчетов состоит в том, что движение товаров опережает движение денег. Расчеты свя​заны с коммерческим кредитом. Фактически эта форма расчетов применяется для кредитования импортера.
   Вексельный кредит. Обязательство оформляется срочной траттой (переводным векселем). Экспортер, отгрузив товар, выписывает на импортера срочную тратту и передает ее вместе с товарораспорядительными документами в свой банк. Импортер получает в своем банке документы только после акцепта тратты. Векселя, выписанные сроком до 1 года, остаются в банке импортера, на срок свыше 1 года - передаются в банк экспортера.
Кредитом, как правило, покрывается 80-90% стоимости сделки, остальная часть оплачивается импортером налич​ным в установленные сроки.
Кроме вексельных расчетов и платежей на открытый счет, во внешней торговле применяются следующие формы расчетов: аванс, аккредитив, инкассо, банковский перевод, чек.
В основном используется инкассовая и аккредитивная формы, обеспечивающие в сравнительно большей степени интересы экспортера и импортера. Их преимуществом является то, что экспортер получает выручку, а импортер осуще​ствляет платеж только после отгрузки товара. Нужно заметить, что инкассо и аккредитив используются как при на​личных расчетов, так и при расчетах с рассрочкой платежа. В последнем случае экспортер выставляет на импортера тратты.
Документарное инкассо - поручение экспортера банку получить от импортера платеж против товарных докумен​тов с последующим перечислением сумм платежа экспортеру. Расчеты по инкассо осуществляются в соответствии с «Унифицированными Правилами по инкассо», принятыми Международной торговой палатой в 1978 г. с последую​щими дополнениями.
Механизм расчетов по инкассо. Отгрузив товар, экспортер оформляет документы и передает их в свой банк, кото​рый отсылает их в банк импортера. Последний передает импортеру документы против указанной в инкассовом пору​чении суммы валюты или, если платеж осуществляется на условиях кредита, против акцепта срочной тратты. Банк импортера извещает банк экспортера о зачислении на его корреспондентский счет суммы платежа. После этого банк экс​портера рассчитывается с экспортером.
Инкассовые операции просты, гарантируют оплату товара, т.к. он переходит к импортеру после совершения пла​тежа. Но они имеют и недостатки, основным из которых является существование временных лагов между отгрузкой товара, передачей документов банку и оплатой. В результате экспортер подвергается валютным рискам и риску непла​тежа вследствие сдвигов в конъюнктуре рынков или неплатежеспособности импортера на момент оплаты. Негативные последствия вызывает несоблюдение (отклонение) каких-либо условий контракта, например, импортер отказывается от выкупа товарных документов, либо ухудшение условий сбыта или падение цены на товар повлечет убытки для экс​портера.
Документарный аккредитив защищает экспортера от риска неплатежа, невыкупа или несвоевременного выкупа импортером документов. Аккредитивные расчеты осуществляются на основе «Унифицированных правил и обычаев для документарных аккредитивов», введенных Международной торговой палатой в 1984 г. с последующими дополне​ниями и изменениями.
Аккредитив по сути означает передачу обязательства оплатить товар банку, открывшему аккредитив. Он является более выгодной для экспортера формой расчетов, поскольку обеспечивает надежность платежа и быстрое его получе​ние, защищает экспортера от валютных и политических рисков. Напротив, для импортера аккредитив менее выгоден, т.к. предусматривает иммобилизацию средств на аккредитиве и, следовательно, замедляет оборачиваемость средств. Расходы по открытию аккредитива обычно несет импортер. Комиссионное вознаграждение банку в этом случае выше, чем по инкассо.
Аккредитив имеет следующие разновидности:
Отзывной аккредитив не обеспечивает экспортеру необходимых выгод и гарантий, т.к. может быть аннулирован импортером или открывшим его банком.
Безотзывной  аккредитив не может быть аннулирован досрочно без согласия экспортера и поэтому является основной формой, используемой в практике расчетов.
Подтвержденный аккредитив, в отличие от неподтвержденного, включает  в себя помимо ответственности банка, его открывшего, ответственность другого банка (как правило, банка страны контрагента).
При открытии непокрытого аккредитива банк, его открывший, не переводит валюту экспортеру. Покрытые аккре​дитивы, предполагающие перевод валюты, применяются при расчетах с фирмами отдельных стран или при открытии аккредитивов банками, не имеющими корреспондентских отношений с Внешэкономбанком данной страны.
Аккредитивы могут быть трансферабельными, т.е. с опционом экспортера передавать свои права на средства ак​кредитива третьему лицу; и револьверными, возобновляемыми, когда сумма аккредитива по мере выплаты средств автоматически восстанавливается в пределах установленного лимита и срока действия аккредитива.
Аккредитивы открываются на сумму, равную фактической стоимости товара, плюс проценты за кредит, плюс бо​нификацию за повышение качества товара и т. д.
Банковский перевод. Эта форма расчетов используется при погашении долга по кредитам, выдаче авансов, урегу​лировании рекламаций, в расчетах по неторговым операциям и т.д.
Авансовые платежи используются и в экспортных, и в импортных операциях. Следует отметить, что 100-процентные авансы встречаются в практике международных расчетов редко.
Расчеты чеками применяются в тех же случаях, что и банковские переводы. Если платеж осуществляется с помощью чека, то должник (покупатель) либо самостоятельно выставляет чек (чек клиента), либо поручает его выписку банку (чек банка).
Дорожный чек (туристический) - платежный документ, денежное обязательство (приказ) выплатить обозначенную на нем сумму владельцу чека. Он выписывается крупными банками в национальной и иностранной валюте.
Еврочек - чек в евровалюте, выписываемый банком без предварительного взноса клиентом наличных денег и на более крупные суммы в счет банковского кредита сроком до 1 месяца. Он оплачивается в любой валюте страны-участницы соглашения «Еврочек» (действует с 1968 г.).
Кредитные карточки. Используются в расчетах с 60-х годов; они преимущественно американского происхождения («Виза Интернэшнл», «Мастер Кард» и др.)
Расчеты по компенсационным сделкам осуществляются в общепринятых в международной практике формах (открытый счет, аккредитивы и др.).
В 1973 г. в Брюсселе было создано акционерное Общество международных банковских финансовых телекоммуни​каций («СВИФТ») для передачи информации по международным банковским расчетам.
Применяются международные автоматизированные системы межбанковских расчетов, по торговле ценными бу​магами - «СЕДЕЛ», по валютным операциям и информационным услугам - «Рейтер монитор сервис».
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Каковы основные условия международных расчетов?

2. В чем состоит особенность расчетов в кредит? Каковы их основные виды?

3. Каков механизм расчетов по инкассо?

4. В чем заключается особенность международных расчетов аккредитивами, чеками, авансовыми платежами, кредитными карточками?

Глава 7. МЕЖДУНАРОДНЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ОРГАНИЗАЦИИ

Глобализация международных экономических отношений обусловливает появление межрегиональных междуна​родных организаций, например, ОПЕК (Организация стран экспортеров нефти), куда входят 13 стран трех континентов (основана в 1960 г.); ОЭСР (Организация экономического сотрудничества и развития), состоящая из 24 стран че​тырех континентов (создана в 1961 г.); а также различных других торгово-экономических блоков, зон свободной тор​говли: ЕС, ЕАСТ, НАФТА и др. Однако главную роль в этом процессе, в частности внешнеторговой деятельности, играет ряд учреждений системы Организации Объединенных наций (ООН), а именно:
· ЮНКТАД - Конференция ООН по торговле и развитию, учрежденная в 1964 г. и действующая под эгидой Ге​неральной Ассамблеи ООН,
· ЭКОСОС - Экономический и Социальный Совет ООН, 
· КНТР - Комиссия по науке и технике в целях развития,
· ЮНИДО - Организация ООН по промышленному развитию, учрежденная в 1966 г,
· ВТО - Всемирная торговая организация, возникшая в 1995 г., в результате преобразования ГАТТ (Генераль​ное соглашение по тарифам и торговле, созданное в 1947 г.); в состав ВТО входит ТРИПС (Соглашение  по торговым аспектам интеллектуальной собственности) и ГАТС (Соглашение по торговле услугами), 

· МТЦ - Международный торговый цент,
· ПРООН - Программа развития Организации Объединенных Наций, 

· ЕЭК СОН - Европейская экономическая комиссия Организации Объединенный Наций, 

· ВОИС - Всемирная организация интеллектуальной собственности, учрежденная в 1967 г. и др. организации.

 Кроме того, большое значение для международных валютных, кредитных, эмиссионных, депозитных, страховых операций имеет деятельность таких кредитно-финансовых организаций как Международный валютный фонд (МВФ), Всемирный банк (ВБ), Банк международных расчетов (БМР), Европейский банк реконструкции и развития (ЕБРР) и др.
Рассмотрим основные направления деятельности некоторых из них. 

Организация Объединенных наций. 

ООН была создана в 1945 г. и является всеобъемлющей уникальной международной организацией, объединяющей 185 северных государств. ООН непосредственно осуществляет свою деятельность в сферах экономического, социаль​ного и политического развития стран, содействует формированию благотворной, стабильной и благоприятной среды межгосударственного сотрудничества. Так на 19-й специальной сессии Генеральной Ассамблеи ООН (1997 г.) рас​сматривались важнейшие аспекты глобального плана действия в интересах устойчивого экономического и социально​го развития стран, формирования международных и национальных стратегий развития в XXI в. Решению проблем глобализации экономики, регулирования экономических процессов в мире была посвящена также 53-я сессия Гене​ральной Ассамблеи ООН, проходившая в сентябре 1998 г.
Приоритетные международные экономические взаимосвязи и взаимодействия стран основываются и регулируются следующими принципами:
· суверенное равенство в развитии стран, обеспечение справедливости во внешнеэкономических связях и отно​шениях;
· взаимосвязь и взаимообусловленность интересов промышленно развитых стран и развивающихся стран;
·  добросовестное выполнение международных обстоятельств, достижение взаимных и реальных результатов между всеми странами;
· реализация межгосударственной экономической и социальной справедливости в международных отношениях. 

К основным целям международного экономического сотрудничества относятся:
· развитие экономического и социального прогресса, обеспечение высокого уровня жизни всех стран и народов;
· определение и использование наиболее прогрессивных международных экономических отношений, основан​ных на справедливости, общности интересов, взаимном сотрудничестве между всеми государствами; 
· развитие международных связей и сотрудничества для решения межгосударственных экономических и соци​альных проблем;
· достижение сотрудничества в научно-технических, промышленно-производственных и социальных областях на основе равных преимуществ, совершенствования взаимных интересов и выгоды для всех государств; 
· обеспечение ускоренного развития и экономического роста стран, особенно развивающихся; 
· достижение более прогрессивных, рациональных и справедливых внешнеэкономических отношений, содейст​вие совершенствованию структуры мировой экономики;
· создание необходимых условий для интенсивного экономического сотрудничества между всеми нациями и на​родностями;
· развитие и поощрение международного сотрудничества и межгосударственных экономических связей, содей​ствие коллективной безопасности на основе соблюдения суверенного экономического, социального и полити​ческого равенства государств.
Большое значение в современных условиях имеет исследование проблем взаимосвязи между глобализацией и развитием экономики в мире, изучение роли и влияния глобализации экономики на регулирование мировых финансо​вых процессов.
Важной функциональной сферой деятельности ООН является также разработка перспективных форм и методов партнерства между промышленно развитыми и развивающимися странами с учетом степени их экономического раз​вития.
Приоритетное значение в ООН имеет формирование плодотворной и продуктивной международной экономиче​ской среды, содействующей достижению прогресса в процветании и стабильности развития стран мира, эффективной интеграции развивающихся стран в систему международной торговли.
ООН оказывает содействие обеспечению неотъемлемого права выбора каждой страной своей экономической сис​темы развития, владения, использования и эксплуатации всех своих природных богатств и ресурсов, а также расши​рению научно-технической деятельности промышленно развитых и развивающихся стран для мобилизации нацио​нальных ресурсов на достижение экономического развития.
Особое значение сейчас приобретает деятельность ООН, связанная с обеспечением дальнейшей интеграции стран в сферах развития аналитической и нормативной деятельности для разработки перспективной экономической и соци​альной политики в мире. Разрабатываются перспективные формы и методы партнерства между странами (и прежде всего разработка положений и процедур международных соглашений по предоставлению финансово-экономических преференций развивающимся странам, либерализации внешнеэкономических связей их расширению).
Важнейшей функцией ООН является координация проблем, связанных с формированием и реализацией мировых инвестиций, созданием необходимых условий для их развития в сферах международного предпринимательства. Это относится, прежде всего, к области прямых иностранных инвестиций, поддержки открытой инвестиционной политики во многих странах, содействующей развитию рыночных отношений.
Всемирная торговая организация (ВТО)
ВТО приступила к своей деятельности в начале   1996 г. в результате модификации ГАТТ, договор по которому подписали 23 страны еще в 1947 г.

Основными принципами деятельности (а также правовые нормы и правила ведения и гос. регулирования взаимной торговли) ГАТТ, унаследованными ВТО, являются:
· обеспечение режима наибольшего благоприятствования экспортным, импортным и транзитным операциям посредством установления соответствующих таможенных пошлин, сборов и т.д., а также уравнивание прав импортных и местных товаров внутри страны за счет налогов, правил торговли и др.;
· предоставление участникам соглашения всех прав, преимуществ и льгот по ввозу и вывозу товаров, таможен​ным пошлинам, мореплаванию и др. аспектам, которыми пользуется в данной стране любое другое государ​ство;
· использование преимущественно тарифных средств защиты национальных рынков, отказ от импортных квот и иных подобных ограничений;
· снижение таможенных тарифов на основе регулярного проведения многосторонних переговоров;
·  предоставление преференциального режима (льготный режим, предоставленный одним государством другому без распространения на третьи страны) в торговле с развивающимися странами;
·  разрешение торговых споров посредством переговоров; 
· взаимность в предоставлении торгово-политических уступок.
ГАТТ действовала путем многосторонних переговоров, объединенных в раунды (например, проходивший в тече​ние 7 лет «уругвайский раунд», предшествовавший появлению ВТО). Участниками ГАТТ в 1995 г. были 130 стран, членами ВТО, заменившей эту организацию, стали 81 страна. Бюджет ВТО складывается из взносов стран-участниц. Заседания высшего руководящего органа ВТО проводятся дважды в год. Решения должны приниматься единогласно.
ВТО осуществляет также регулирование международного обмена услугами (банковские, страховые, транспортные др.), торговых аспектов интеллектуальной собственности и контролирует защиту инвестиций. Для этого в ее составе созданы специальные учреждения: Соглашение о торговле услугами (ГАТС) и Соглашение по торговым аспектам ин​теллектуальной собственности (ТРИПС).
Российская Федерация  не является пока членом ВТО (имеет статус наблюдателя), многое теряет вследствие ограни​чений по допуску ее товаров на мировые рынки.
Европейская экономическая комиссия ООН (ЕЭК ООН).
ЕЭК ООН была образована в 1947 г. (штаб-квартира в Женеве). И в течение более 50 лет своего существования охватила своей деятельностью 55 стран Северной Америки, Европы и Азии, в результате чего вырабатывается совме​стный механизм международного экономического сотрудничества.
ЕЭК является межнациональным форумом, на котором достигается взаимная договоренность и согласие в процес​се формирования и выполнения общих направлений деятельности стран, реализации их совместной политики.
Главная цель ЕЭК - создание необходимых условий для взаимопонимания, согласования и гармонизации коллек​тивных действий в области политики и практического ее достижения в странах-членах этой международной органи​зации.
ЕЭК реализует следующие основные функциональные аспекты деятельности:
· содействие экономическому, научно-техническому и социальному развитию стран на основе интеграции ре​гионального и межрегионального сотрудничества;
· обеспечение проведения совместных научных исследований и разработок в системе экономического анализа и оценки приоритетных программ и проектов, связанных с экономическими, политическими и социальными сферами стран;
· подготовка и проведение конвенций, согласование и адаптация норм и стандартов в областях экономики, тех​ники, технологии и окружающей среды в целях поощрения международной кооперации и координации дея​тельности в региональных объединениях стран;
· развитие и использование экономических и социальных возможностей национального роста стран путем со​вершенствования работы в области окружающей среды, промышленности, энергетики, транспорта и торговли, а также во многих областях повседневной жизни населения;
· поощрения совершенствования и рационализации переходных процессов стран Восточной и Центральной Ев​ропы в систему рыночных отношений, содействие их участию и объединению в европейскую и глобальную мировую экономику;
· организация подготовки и проведения конференций, симпозиумов и совещаний межправительственных групп и групп экспертов, учебных семинаров и практикумов;
· формирование информационной базы  и обеспечение необходимой документацией всех взаимосвязанных структурных органов;
· координация деятельности центральных органов ООН, специализированных и европейских учреждений, пра​вительственных и межправительственных организаций.
Кроме того, ЕЭК занимается также решением проблем сельского хозяйства, международной торговли, лесной и целлюлозно-бумажной промышленности, вопросами населенных территорий.
Деятельность ЕЭК содействует развитию процессов гармонизации и  координации практической деятельности, улучшению организационно-экономических связей между странами. Проводятся многочисленные совещания и семи​нары по широкому спектру проблем развития, производства, финансирования, общественных работ и т.д. Организаци​онно-функциональные аспекты деятельности ЕЭК представлены на следующей схеме (рис. 1).


Всемирный банк

Всемирный банк - это группа из 4 международных финансовых институтов: 

· Международного банка реконструкции и развития (МБРР);

· Международной финансовой корпорации (МФК);

· Международной ассоциации развития (MAP);

· Агентства по гарантиям многосторонних инвестиций (АГМИ).
Каждый из них обладает статусом самостоятельного специализированного учреждения ООН. Вместе с тем они имеют общую цель - содействовать развитию отставших в экономическом развитии стран с помощью финансовых методов. Итоги их деятельности отражаются в ежегодном документе - годовом отчете. Главная контора всех четырех органи​заций находится в Вашингтоне, где расположено также его регистрационное бюро. Штат банка составляет более 3,5 тыс. человек.
Группа Всемирного банка имеет общее руководство и общий баланс. Хотя часть кредитов Всемирного банка предоставляется на льготных условиях и даже полностью безвозмездно, в целом совместная деятельность группы рен​табельна.
Международный банк реконструкции и развития. Доминирующее положение в нем занимает 7 развитых стран: США, Япония, Великобритания, ФРГ, Франция, Канада, Италия. Им принадлежит 50% всех голосов в Совете управ​ляющих МБРР. Решение важнейших вопросов зависит от США, т.к. они располагают 20% голосов. Положение разви​вающихся стран практически бесправно.
Цель МБРР - предоставление кредитов для расширения производственных мощностей стран-членов. Банк выдает кредиты сроком до 20 лет под гарантию правительства стран-членов Банка и предоставляет гарантии по долгосроч​ным кредитам других банков.
Страны-заемщики обязаны представлять ему информацию о своем финансово-экономическом положении, кредитуемых объектах, содержать миссии Банка, которые обследуют эти объекты.
В современных условиях МБРР предоставляет структурные кредиты для регулирования структуры экономики при условии принятии страной-заемщиком программы оздоровления платежного баланса в течение 3-5 лет. При этом Банк требует денационализации предприятий, предоставления свободы действий частному капиталу, включая ино​странный, либерализации внешней торговли.
Для расширения кредитов развивающимся странам были учреждены 2 филиала: МФК (в 1956 г.) и MAP (в 1960 г.)
Международная финансовая корпорация
МФК предоставляет займы в основном межгосударственным организациям развивающихся, отсталых стран на срок до 15 лет по процентным ставкам не ниже рыночных и только высокорентабельным предприятиям в наиболее развитых из развивающихся стран и в новых индустриальных странах. МФК имеет право непосредственно участво​вать в акционерном капитале строящихся или расширяющихся предприятий, причем не более 1/5 акционерного капи​тала.
Ресурсы МФК формируются в основном за счет займов, получаемых от МБРР, поэтому процентные ставки по кредитам МФК часто выше рыночных, а также за счет взносов более богатых стран-членов.
Международная ассоциация развития.
MAP воздействует на экономику развивающихся стран в основном путем льготного финансирования. Кредиты МАP предоставляет в основном правительствам таких стран. Это беспроцентные кредиты на 50 лет с 10-летним льготным периодом, по которым взимается лишь комиссия в размере 0,75% на административные расходы. 90% кре​дитов MAP получают страны с самым низким уровнем жизни (валовой национальный продукт на душу населения со​ставляет менее 400 долл. в год) преимущественно в развитие экономической и социальной инфраструктуры.
Ресурсы MAP складываются из взносов наиболее богатых стран-членов этой организации и отчислений от при​были МБРР.
Международное агентство по гарантиям многосторонних инвестиций
МАГИ осуществляет страховку капиталовложений от политического риска, на случай экспроприации, войн, граж​данских волнений, срыва контрактов.

Одной из характерных черт современной эпохи является широкое развитие процессов международной экономической интеграции, создание крупных интеграционных объединений. Особенно интенсивно этот процесс идет в Западной Европе. Особое место среди интеграционных объединений занимает Европейское экономическое сообщество (ЕЭС), созданное как межгосударственная организация еще в 1958 году на основе Римского договора шестью странами: Франция, ФРГ, Италия, Бельгия, Голландия и Люксембург с целью объединить свои национальные рынки в единый «общий рынок». С 1970 г. ЕЭС официально признано главной составной частью системы европейских сообществ, куда входят также отраслевые организации – Европейское объединение угля и стали (ЕОУС) и Европейское объединение по атомной энергии (Евратом), играющие важную роль в области угольно-металлургической промышленности и энергетики стран-участниц ЕЭС.    

Второй по значимости в Западной Европе интеграционной группировкой

стала созданная в I960 году на основе Стокгольмской конвенции Европей​ская ассоциация свободной торговли (ЕАСТ) или так называемая "малая зона свободной торговли". Это торгово-экономическое объединение, б ко​торое первоначально вошли Австрия, Великобритания, Дания, Норвегия, Португалия, Швеция и Швейцария. В 1970г. к ЕАСТ присоединилась Ислан​дия, а в 1986. - Финляндия. Однако в этой группировке произведена ломка лишь одного видоациональных перегородок - постепенно отменены таможенные пошлины и количественные ограничения в торговле промышлен​ными товарами между странами ЕАСТ. А между тем ЕЭС с его принципами экономического союза и общего рынка оказались более жизнеспособными, чем ЕАСТ. В связи с этим из состава ЕАСТ вышли и примкнули к ЕЭС Велико​британия и Дания, затем - Ирландия. Позднее в ЕЭС вступили Греция, Испания и Португалия.

После отмены последних таможенных пошлин вступило в силу соглашение между ЕЭС и ЕАСТ об образовании единой зоны свободной торговли промышленными товарами, объединяющей
17 государств. В результате был создан беспошлинный рынок, значительно больший по сравнению с внутренним рынком США и Японии, что усилило позиции стран Западной Европы на, рынке современных товаров и услуг.

Первая стадия интеграционной стратегии в Европе, предусматривающая образование таможенного союза путем постепенной ликвидации таможенных пошлин и количественных ограничений во взаимной торговли стран-участ​ниц, установление единого таможенного тарифа и выработку торговой по​литики в отношении третьих стран, в целом успешно завершена. В настоящее время, на второй стадии, уже решены задачи образования "экономического и валютного союза" прорабатывается поэтапная программа гармонизации налоговых систем, координация бюджетной политики, сужение диапазонов колебания цен, дальнейшая либерализация рынка капиталов.

С марта 1979г. начала функционировать Европейская валютная система /ЕВС/, в которого вошли первоначально восемь стран РЭС, а затем при​соединились Греция, Испания и Португалия. Была создана коллективная валюта - европейская валютная единица, или ЭКЮ, которая должна посте​пенно быть заменена на единую европейскую валюту, введенную в январе 1999 года, - евро.

Комиссия европейских сообществ разработала план, включающий около 300 мероприятий по устранению различных барьеров, которые все еще су​ществуют в торгово-экономическом обмене между странами-членами, в том числе установление единых ставок налога на добавленную стоимость, уни​фикацию ставок акцизов, создание общего рынка услуг, либерализации кре​дита, страхования и образование единого рынка капиталов.

Интеграционные процессы все более охватывают государственные фи​нансы - одну из наиболее динамичных сфер хозяйственной структуры современной экономики стран. Они вышли за национальные рамки путем создания странами ЕЭС межгосударственных фондов денежных средств и гармонизации налоговой, бюджетной политики.

 К таким межгосударствен​ным бондам относятся:

-  бюджет Европейского сообщества, средства кото​рого используются для проведения единой сельскохозяйственной, единой социальной и единой региональной политики; 

- ресурсы Европейского инвестиционного банка (ЕИБ);

- ресурсы  Европейского фонда развития и некоторых других.

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ:

1. Когда была создана ООН и какие учреждения входят в систему этой организации?

2. Каковы основные принципы и цели международного экономического сотрудничества?

3. В чем заключаются основные принципы ООН?

4. Когда была организована ВТО? Каковы главные принципы ее деятельности?

5. Каковы главные задачи и функции ЕЭК?

6. в чем состоит роль всемирного банка и его задачи?

7. Каковы основные функции МБРР, МФК, МАР, АГМИ? 

Глава 8. ТЕСТЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ УСВОЕННЫХ ЗНАНИЙ

1. Особенностями современного мирового рынка являются:

а) моноцентрический характер,

б) полицентрический характер,

в) самодостаточный характер развития,

г) влияние НТР на развитие общественного производства.

2.Что лежит в основе современного разделения труда и развития

мирового рынка:

а) торговый обмен всех стран,

б) межстрановые соглашения,

в) деление стран на развитые и развивающиеся.

3. Какие формы межхозяйственного сотрудничества стран появились в

конце XX века:

а) совместные предприятия,

б) транснациональные компании,

в) компенсационные соглашения,

г) агентские соглашения.

4. Выделите группы стран специализации на мировом рынке:

а) страны производящие продукцию обрабатывающей промышленности, 

б) страны, дающие мировому рынку энергетические ресурсы,

в) страны, дающие продукцию добывающей промышленности, 

г) страны, производящие продукты питания,

д) страны, производящие и продающие продукцию сельского хозяйства.

5. Удельный вес товара (совокупности товаров отрасли) в общей сумме экспорта страны - это:

а) таможенный тариф,

б) экспортная квота, 

в) коэффициент специализации, 

г) специализация страны.

6. Основные формы международных экономических отношений:

а) миграция и вывоз капитала,

б) создание транснациональных корпораций,

в) внешняя торговля,

г) использование банков-нерезидентов,

д) кредитные и валютные отношения,

е) возможности экспортно-импортных операций.

7. Кредитные отношения на мировом рынке возникают:

а) в связи с проведением международных расчетов, 

б) из-за задержки платежей,

в) в связи с кредитованием внешней торговли,

г) при движении ссудного капитала между странами,

д) из-за неплатежеспособности импортеров.

8. Влияет ли на интенсификацию миграции капитала количество
стран участниц мирового рынка ссудных капиталов:

а) да,

б) нет.

9. Укажите основные формы вывоза капитала:

а) прямые инвестиции, 

б) портфельные инвестиции,

в) совместные инвестиции,

г) отраслевые инвестиции.

10. Формами миграции рабочей силы в современных условиях являются:

а) плавные переселения,

б) текучее переселение, 

в) миграция в пограничных зонах,

г) сезонная миграция, 

д) временная миграция.

11. Результатом Римского договора 1958 года явилось:

а) создание Европейского союза,

б) создание НАТО, 

в) создание ЕЭС.

12. Когда был образован Европейский союз:

а) в 1958г.,

б) в 1965г.,

в) в 1976г.,

г) в 1993г.

13. В результате Маастрихтского соглашения:

а) создано ЕЭС, 

б) создано НАТО,

в) ЕЭС преобразован в Европейский союз,

г) Европейский союз преобразован в ЕЭС.

14. Шенгенское соглашение - это:

а) соглашение о едином торговом тарифе,

б) соглашение о едином рынке рабочей силы,

в) соглашение о создании единого фонда финансовых ресурсов,

г) соглашение о безвизовом передвижении населении стран-участниц.

15. Международный маркетинг - это:

а) маркетинг товаров и услуг, произведенных в других странах,

б) маркетинг товаров и услуг за пределами страны-производителя,

в) маркетинг товаров и услуг, проводимый иностранными фирмами.

16. Основными мероприятиями формирования спроса являются:

а) реклама,

б) ценовая политика,

в) выставочная деятельность,

г) стандартизация продукции,

д) ярмарочная деятельность.

17. Основными мероприятиями стимулирования сбыта являются:

а) сезонные распродажи товаров,

б) скидки за регулярность покупок определенного количества товара,

в) снижение цен,

г) упаковка товара,

д) выставочная деятельность,

е) стандартизация продукции. 

18. Каких цен не существует на мировом рынке товаров и услуг:

а) единых,

б) сезонных, 

в) твердых

г) свободных,

д) поясных,

е) региональных,

ж) официальных.

19. Какие цены могут быть установлены на товары известных фирм высокого качества, обладающие уникальными свойствами:

а) твердые,

б) официальные, 

в) поясные, 

г) престижные,

д) свободные.

20. Каких условий по поставке товаров на экспорт не существует:

а) ФОБ,

б) КАФ,

в) КОБ,

г) ФАС,

д) СИФ,

е) СИБ.

21. Какие существуют методы расчета цен:

а) метод полных затрат,

б) метод частичных затрат,

в) метод всех затрат,

г) метод прямых затрат,

д) метод косвенных затрат.

22. Продажа товара на внешних рынках по ценам ниже внутренних, назы​вается: 

а) допингом,

б) демпингом,

в) дисконтом,

 

г) маржой.

23. Первыми товарами, поступившими в мировой оборот, в международный обмен, были:

а) продукты питания,

б) пряности, вино,

г) орудия труда,

д) предметы роскоши.

24. Рост городов, крупных промышленных центров ведет к росту спроса на: 

а) промышленные товары,

б) транспортные средства,

 в) продукты питания,

 г) энергоносители.

25. Рост крупных специализированных производств приводит к:

а) поискам рынков сбыта,

б) росту цен,

в) росту производительности труда,

г) падению цен,

д) росту экспортной квоты.

26. Когда был создан союз Бенилюкс:

а) в 1958г., 

б) в 1965г., 

в) в  1978г.

27. Когда возникло
Европейское экономическое пространство:

а) в 1969г.,

б) в 1975г.,

в) в 1990г.,

г) в 1992г.

28. Внешнеторговая сделка, по которой одна из сторон
представляет другой стороне разрешение на использование определенного объекта, называется:

а) лицензионным соглашением, 

б) договором купли-продажи,

в) договором аренды,

г) инвестиционным сотрудничеством.

29. Что дословно означает "ноу-хау":

а) "сделаю так",

б) "знаю как",

в) "умею так".

30. Когда в России была введена патентная система:

а) в 1812г.,

б) в 1829г.,

в) в 1917г.,

г) в 1985 г.

31. Лицензиар - это: 

а) продавец лицензии,

б) покупатель лицензии,

в) изобретатель предмета лицензии,

г) посредник между покупателем и продавцом лицензии.

32. Лицензиат - это:

а) продавец лицензии,

б) покупатель лицензии,

в) изобретатель предмета лицензии,

г) посредник между продавцом и покупателем лицензии

33. Какой не может быть лицензия:

а) полной,

б) простои,

в) оборотной, 

г) исключительной,

д) неисключительной,

е) косвенной,

ж) принудительной.

 34. Как называется соглашение,
при котором происходит предоставление лицензии и одновременно заключается контракт на поставку соответствующего оборудования или оказание услуг:

а) «перекрестное лицензирование»,

б) сопутствующие лицензионные соглашения,

в) комплексные лицензионные соглашения.

35. Укажите основные формы оплаты лицензионных соглашений:

а) роялти,

б) паушальный платеж,

в) маржа,

г) паритетный платеж,

д) комбинированный платеж,

е) лавераж.

36. Выделите страны с доминирующим экспортом лицензий:

а) США,

б) Германия,

в) Япония,

г) Швейцария,

д) Великобритания.

37. Выделите страны с ламинирующим импортом лицензий:

а) США,

б) Германия, 

в) Япония, 

г) Швейцария, 

д) Великобритания.

38. Для чего привлекают к внешнеторговой сделке торговых посредников:

а) для транспортировки товаров за рубеж,

б) для повышения экономичности внешнеторговых сделок,

в) для повышения цен на экспортируемые товары,

г) для гарантирования сбыта товаров за рубежом.

39. Каких договоров не может заключить предприятие с национальным внешнеторговым посредником:

а) договоров поставки,

б) договоров купли,

в) договоров комиссии,

г) договоров поручения,

д) договоров аренды.

40. Каких договоров не может заключить предприятие с иностранным внешнеторговым посредником:

а) договоров поручения,

б) договоров комиссии,

в) договоров консигнации,

г) договоров аренды,

д) договоров купли.

41. Консигнация может быть:

а) частично возвратной, 

б) безвозвратной, 

в) оборотной, 

г) сквозной.

42. Консигнатором называется:

а) экспортер товаров, 

б) импортер товаров,

в) торговый посредник,

г) фирма-перевозчик товаров.

43. Консигнантом называется:

а) экспортер товаров,

б) импортер товаров,

в) торговый посредник,

г) фирма-перевозчик товаров.

44. Дистрибьютор продает товары:

а) от своего имени и за сбой счет,

б) от своего имени и за счет поставщика,

в) от своего имени и за счет покупателя,

г) от имени и зад счет поставщика.

45. Какой не может быть позиция торговых посредников на рынке:

а) с исключительным правом продажи, 

б) с неисключительным правом продажа, 

в) с комплексным правом продажи, 

г) с преимущественным правом продажи.

46. Первые международные товарные биржи появились в:

а) Северной Америке,

б) Азии,

в) Европе,

г) Южной Америке.

47. В какой период возникли первые биржи:

а) в ХVII в., 

б) в ХVIII в.,

в) в XIX в.

г) в XX в.

48. Какие из перечисленных товаров не могут придаваться на товарных

а) зерно,

б) хлопок,

в) лес,

г) иностранная валюта,

д) нефтепродукты, 

р) шерсть,

ж) ценные бумаги.

49. Характерной чертой биржевых сделок является:

а) обязательность оплаты предварительных платежей,

б) игра на колебаниях цен на товары,

в) привлечение посредников для заключения сделок.

50. Биржи могут быть:  

а) публичными,

б) частными,

в) общественными,

г) государственными.

51. Члены товарной биржи - это:

а) брокеры, 

б) чекеры,

в) дилеры,

г) маклеры.

52. Процесс определения биржевых цен называется:

а) котировкой,

б) контировкой,                                  

в) хеждированием.

53.  Сделка "слот" - это:

а) сделка на реальный товар,

б) спекулятивная сделка,

в) срочная сделка, 

г) страховая сделка.

54. Фьючерсные сделки - это:

а) сделки на реальный товар,

б) спекулятивные сделки,

в) срочные сделки, 

г) страховые сделки.

55. Как называется свидетельство, полученное
продавцом при сдаче товара на склад биржи, которое он передает покупателю против платежа

а) форвард, 

б) офсет, 

в) варрант, 

г) квитанция.

56. Может ли товар при сделках "спот" находиться в пути в адрес биржи:

а) да,

б) нет,

в) это решают контрагенты по сделке.

57. В течении какого срока должна быть оплачена сделка "спот":

а) сразу же, в этот день,

б) через 2-3 дня после подписания контракта,

в) это решают контрагенты по сделке.

58. Как называются сделки на реальный товар, заключаемые с
поставкой через 2-3 месяца:

а) варрант,

б) офсет,

в) фьючерс,

г) форвард.

59. Фьючерсные сделка могут совершаться с целью:

а) спекуляции,

б) страхования,

в) поставки товара, 

г) продажи товара.

60. Офсетная операция - это:

а) операция обратная фьючерсной,

б) операция, совпадающая с фьючерсной,

в) операция обратная операции «спот»,

г) операция, совпадающая с операцией «спот».

61. Операции хеджирования на товарной бирже осуществляются с целю:

а) страхования товара в пути от возможной утраты,

б) получения спекулятивной прибыли,

в) страхования потерь от изменения цен,

г) транспортировки товара продавцом в пункт назначения.

62. Может ли осуществляться хеджирование сделок на закупку реального товара о поставкой через определенный срок:

а) да,

б) нет,

в) это решает продавец,

г) это решает покупатель.

63. Укажите категории брокеров на товарной бирже:

а) «быки»,

б) «козы»,

в) «медведи»,

г) «зайцы»,

д) «лисы».

64. Может ли на аукционе продаваться несуществующий товар:

а) да,

б) нет,

в) решается на договорной основе между контрагентами.

65. аукцион - это коммерческая организация?:

а) да,

б) нет

66. Выделите основные формы организации международных аукционов:

а) акционерное общество,

б) специализированная брокерская
фирма,

в) унитарное предприятие, 

г) общество с ограниченной ответственностью.

67. Аукционы с участием самих покупателей называются:

а) открытыми,

б) закрытыми, 

в) гласными,

г) негласными.

68. Аукционы, на которых интересы продавцов и покупателей представляют брокеры, называются:

а) открытыми, 

б) закрытыми,

в) гласными,  

г) негласными.

69. Партия товара со сходным качеством называется:

а) торгом, 

б) стрингом, 

в) каталогом,

г) лотом.

70. Кто ведет аукционный торг:

а) брокер,

б) аукционист,

в) черек,

г) маклер

д) крупье

71. Выделите основные виды аукционов:

а) с повышением цен,

б) с понижением цен,

в)  с согласованными ценами,

г) с твердыми ценами,

д) с плававшими ценами.

72. Каких аукционов пищевкусовых товаров не существует:

а) чайных,

б) кофеиных, 

в) винных, 

г) водочных,

д) шоколадных.

73. Какие из предложенных товаров могут продаваться на международных аукционах: 

а) пушнина, 

б) сахар, 

в) зерно, 

г) животные, 

д) цветы, 

е) мебель.

74. Как называется форма международной торговли, которая
представляет собой метод заключения договором на  куплю-продажу или
подряда:

а) ярмарочная,

б) выставочная,

в) торга,

г) контрактная,

д) договорная.

75. Кто организует и проводит международные торги:

а) торговые представительства,

б) тендерные комиссии,

в) тендерные комитеты,

 г) брокерские фирмы.

76. Торги могут быть:

а) открытыми,

б) закрытыми,

в) представительскими,

г) конфиденциальными.

 77. Какова цель преквалификационных торгов:

а) для определения круга Фирм, допускаемых к торгам,

б) для проверки фирм-участников торгов,

в) для заключения договоров,

г) для согласования условий торгов.

78. Как называется комплекс мероприятий, направленных на защиту внут​реннего рынка и стимулирование объемов внешней торговли страны:

а) таможенной политикой,

б) экономической политикой,

в) внешнеторговой политикой,

г) налоговой политикой,

д) финансовой политикой.

79. Протекционизм означает:

а) снижение таможенных пошлин на импортные товары, 

б) повышение таможенных пошлин на импортные товары,

в) поощрение экспорта товаров, 

г) запрещение экспорта товаров,

д) сокращение экспорта товаров.

80.  Свободная торговля означает:

а) увеличение пошлин на ввозимые товары, 

б) беспошлинный ввоз товаров,

в) сокращение экспорта товаров,

г) увеличение экспорта товаров.

81. «Токийский» раунд переговоров стран-членов ГАТТ состоялся:

а) в 1973-1979 гг.,

б) в 1986-1994 гг.,

в) в 1995-1998 гг.

82. «Угурвайский» раунд переговоров произошел в период:

а) в 1973-1979 гг.,

б) в 1986-1994 гг.,

в) в 1995-1998 гг.

83. Когда Россия начала переговорный процесс об условиях вступления в ГАТТ



а) с января 1990г.,

б) с февраля 1994г.,

в) с августа 1998 г.

84. Когда была создана Всемирная торговая организация:



а) 01.01.92,

б) 01.01.95,

в) 01.01.97 .

85. Является ли Россия членом ВТО:

а) да.

б) нет,

86. Что, согласно МВФ, не входит в торговлю услугами:

а) фрахт,

б) транспортные услуги,

в) туризм,

г) обмен опытом,


д) страхование,


е) инвестирование.

87. Может ли международная услуга не перемещаться из страны в страну:

а) да,

б) нет.

88. Международные услуги могут быть:
а) факторными

б) нефакторными

в) классическими

г) неоклассическими

89. Негативными последствиями международного туризма для страны яв​ляются:

а) импорт инфляции,

б) рост числа занятых,

в) утечка валюты,

г) загрязнение пляжей, водоемов,
портов,

д) расширение ассортимента национальных товаров.

90. Положительными последствиями международного туризма являются:

а) импорт инфляции, 

б) рост числа занятых,

в) повышение качества национальных товаров и услуг, 

г) расширение ассортимента нац.товаров и услуг,

д) поступление валюты.

91. Объем доходов от международного туризма зависит от:

а) его типа,

б) уровня национального контроля,

в) способа национального контроля,

г) особенностей страны.

92. Рынок транспортных услуг представляет собой куплю-продажу услуг:

а) по упаковке, транспортировке и перевозке грузов,

б) по упаковке и перевозке грузов,

в) по перевозке и транспортировке грузов.                   

93. В какой стране самый большой торговый флот:

а) в США,

б) в Англии,

в) в России,

г) в Японии,

д) в Италии.

94. Страхование транспорта и груза - это:

а) каско и карго,

б) каско и хеджирование,

в) карго и хеджирование.

95. К международным страховым операциям относят:

а) прямые международные договорные отношения,

б) косвенные международные договорные отношения,

в) прямые договора страхования, 

г) институциональные формы операций, 

д) операции международного перестрахования,

е) функциональные формы операций.

96. Различают экспорт капитала:

а) ссудного,

б) коммерческого,

в) предпринимательского,

г) банковского,

д) государственного.

97. Долгосрочные зарубежные инвестиции, ведущие к созданию за рубежом дочерних компаний, филиалов, называются:

а) вывозом предпринимательского капитала,

б) вывозом коммерческого капитала,

в) вывозом банковского капитала,

г) вывозом ссудного капитала.

98. Капиталовложения в зарубежные предприятия, обеспечивающие инвестору контроль над ними, называются:

а) прямыми иностранными инвестициями,

б) портфельными инвестициями,

в) отвлеченными национальными инвестициями.

99. Инвестиции, не дающие их владельцу права контроля над зарубежными предприятиями, называют:

а) прямыми инвестициями,

б) портфельными инвестициями,

в) предпринимательскими инвестициями.

100.Международные займы производительного характера - это:

а) займы, направленные в промышленность и сельское хозяйство,

б) займы, направленные на закупку товаров народного потребления, 

в)  займы, направленные на закупку калган и оборудования,

г)  займы, направленные в транспорт, инфраструктуру.

101. Займы непроизводительного характера направлены на:

а) закупку товаров народного потребления,

б) выплату процентов по старым займам, 

в) развитие транспорта, торговли, строительства,

г) закупку вооружения для армии.

102. Основными формами  вывоза краткосрочного ссудного капитала

являются:

 а) банковский и коммерческий кредит,

 б) текущие счета в иностранных банках,

 в) выпуск облигационных займов,

 г) государственное финансирование.

103. Иностранные счета в банках – это:

а) депозиты,

б) текущие счета,

в) авуары,

г) транжи.

 104. Совокупность спроса и предложения на ссудный капитал
заемщиков кредиторов разных стран называется:

а) мировым рынком ссудных капиталов,

б) конъюнктурой мирового рынка ссудных капиталов,

в) динамикой рынка ссудных капиталов.

105. В структуру мирового рынка ссудных капиталов входит:

а) рынок ценных бумаг,

б) мировой денежный рынок,

в) мировой рынок инвестиций,

г) мировой рынок капиталов.

106. На мировом денежном рынке ссудный капитал функционирует как:

а) самовозрастающая стоимость,

б) покупательное и платежное средство;

в) инструмент кредита.

107. Депозитные операции на денежном рынке носят:

а) краткосрочный характер,

б) долгосрочный характер.

108. Предоставляемые ссуды на денежном рынке носят:

а) краткосрочный характер,

б) долгосрочный характер.

109. На мировом рынке капиталов ссудный капитал функционирует как:

а) самовозрастающая стоимость,

б) покупательное и платежное средство,

в) инструмент кредита.

110. Ссудные операции на рынке капиталов носит:

а) краткосрочный характер,

б) долгосрочный характер.

111. Установите соответствие отдельных секторов мирового рынка ссудных капиталов и тех сфер общественного производства, где они применяются:

	
	Денежный

рынок


	Рынок капиталов

	международная торговля
	
	

	финансирование капиталь​ных вложений
	
	


112. В зависимости от формы заимствования мировой рынок ссудных капиталов подразделяется на:

а) кредитный рынок,

б) депозитный рынок,

в) рынок ценных бумаг,

г) вексельный рынок,

д) рынок облигаций.

113. Институциональная структура мирового рынка ссудных капиталов:

а) профессиональные участники рынка и посредники,

б) профессиональные участники рынка и клиенты,

в) посредники рынка и клиенты,

г) посредники рынка и государство.

 114. Профессиональные участники мирового рынка ссудных капиталов -это:

а) транснациональные банки,

б) транснациональные корпорации,

в) финансовые компания,

г) фондовые биржи,

д) центральные банки.

115. Кто может выступать заемщиком на мировом рынке ссудных капиталов:

а) государственные органы,

б) транснациональные банки,

в) транснациональные корпорации,

г) фондовые биржи,

д) международные организации, 

е) региональные организации, ж) центральные банки.

116. Ведущим мировым финансовым центром является:

а) Цюрих,

б) Берн,

в) Париж,

г) Нью-Йорк,

д) Лондон.

117. Главным Европейским финансовым центром является:

а) Цюрих,

б) Берн,

в) Париж,

г) Лондон.

118. Финансовым центром традиционных долгосрочных займов является:

а) Цюрих,

б) Берн,

в) Франкфурт-на-Майне,

г) Токио, 

д) Люксембург.

119. Финансовым центром традиционных кратко- и среднесрочных кредитных операций является: 

а) Цюрих,

б) Франкфурт-на-Майне,

в) Токио,

г) Люксембург.

120. Что общего в деятельности финансовых центров в Гонконге, Сингапу​ре, Бахрейне, Панаме, на Багамских островах, Каймановых островах:

а) они являются коллективными,

б) они являются региональными,

в) они получили название «оффшор», 

г) они получили название «кабор».

121. Могут ли Физические лица быть субъектами международных кредитных отношений:

а) да,

б) нет. 

122. Международные кредиты по своему целевому назначению подразделя​ются:

а) связанные и свободные,

б) целевые и бесцелевые, 

в) целевые и свободные, 

г) целевые и финансовые,

д) связанные и финансовые.

123. Кредиты, имеющие строго целевой характер, закрепленный в кредитном соглашении, называются:

а) целевыми,

б) связанными,

в) свободными, 

г) финансовыми.

124. Кредиты, не имеющие строго целевого назначения, называются:

а) целевыми,

б) связанными,

в) свободными,

г) финансовыми.

125. Краткосрочные кредиты используются преимущественно:

а) во внешней торговле,

б) в международном обмене услугами,

в) для финансирования инвестиций в инфраструктуру,

г) для финансирования производственной сферы.

126. Долгосрочный кредит используется преимущественно:

а) во внешней торговле,

б) в международном обмене услугами,

в) для финансирования инвестиций в инфраструктуру,

г) для финансирования производственной сферы.

127. При помощи какого кредита финансируются экспорт машин и оборудо​вания:

а) краткосрочного,

б) среднесрочного,

в) долгосрочного.

128. Можно ли эмиссию облигаций, акций и др. ценных бумаг на междуна​родном и иностранных ринках считать разновидностью международно​го кредита:

а) да,

б) нет.

128. Международные кредиты, по которым процентные ставки регулярно пересматриваются, называются:

а) синдицированными,

б) ролловерными,

в) срочными.

130. Облигации, которые можно при определенных условиях обменять на акции компании-должника, называются:

а) оборотными,

б) конвертируемыми,

в) переменными.

131. Как называется документ, дающий право владельцу в течение
опреде​ленного срока купить акции по фиксированной цене:

а) варрант,

б) опцион, 

в) вексель,

г) чек.

132. Основными формами фирменного кредита в международной торговли  являются:

а) вексельный,

б) облигационный,

в) по открытому счету,

г) аванс покупателя.

133. Фирменный кредит в сочетании с разными
формами банковских услуг проявляется в таких операциях как:

а) факторинг,

б) овердрафт,

в) аванс покупателя, 

г) форфетирование.

134. Может ли при финансировании внешней торговли использоваться бан​ковский кредит:

а) да

б) нет.

135. Основными разновидностями банковского кредита являются:

а) акцептный кредит,

б) акцептно-рамбурсный кредит,

в) безакцептный кредит,

г) безвозвратный кредит,

д) кредит покупателю.

136. Условиями международных расчетов являются:

а) расчеты в кредит, б) наличные расчеты, в) твердые расчеты,

г) условные расчеты.

137. Участвуют ли банки в международных расчетах:

а) да,

б) нет.

138. Возможно ли использование корреспондентских счетов при международ​ных расчетах:

а) да,

б) нет.

139. Основными разновидностями расчетов в рассрочку являются:

а) вексельная,

б) по открытому счету,

в) по товарообороту,

г) расчеты чеками.

140. Пepeвoднoй вексель называется:

а) утратой,

б) затратой,

в) траттой,

г) потерей.

141. Выделите наличные расчеты в международной торговле:

а) аккредитив,

б) чек,

в) вексель,

г) аванс,

д) инкассо.

142. Аккредитивы могут быть:

а) автоматическими,

б) безотзывными,

в) трансферабельными

г) револьверными,

д) подтвержденными.

143. Дорожный (туристический) чек выписывается в:

а) национальной валюте,

б) иностранной валюте,

в) международных денежных единицах.

144. Еврочек выписывают в:

а) евровалюте,

б) национальных валютах европейских стран,

в) любой валюте.

145. Какие формы международных расчетов используют при компенсацион​ных сделках:

а) открытый счет и аккредитив, 

б) вексель и аванс покупателя,

в) открытый счет и аванс покупателя.

146. Когда было создано Общество международных банковских Финансовых телекоммуникаций ("СВИФТ"):

а)  в 1960г.,

б)  в 1963г.,

в)  в 1973г.,  

г)  в 1976г. 

147. Организация стран-экспортеров нефти называется:

а) ООН,

б) ОПЕК, 

в) ВОИС,

г) МТЦ.

148. Организация объединенных наций была создана в:

а) 1939

б) 1941

в) 1945

г) 1951

149. В результате преобразований ГАТТ в I995 г. возникла организация:

а) НАФТА, 

б) ВТО,

в) МТЦ,

г) ЮНИДО.

150. В составе ВТО созданы специальные учреждения:

а) ГАТС и ТРИПС,

б) ГАТС и ООН, 

в) ВОИС и ТРИПС.

151. Является ли Россия членом ВТО:

а) да,

б) нет.

152. Европейская экономическая комиссия была образована в:

а) 1945г.,

б) 1947г.,

в) 1953г.

153. Штаб-квартира ЕЭК ООН находится в:

а) Брюсселе,

б) Женеве,

в) Лондоне.

154. В составе Всемирного банка:

а) Европейский банк реконструкции и развития,

б) Международная финансовая корпорация,

в) Международная ассоциация развития,

г) Международный банк реконструкции и развития, 

д) Агентство по гарантиям многосторонних инвестиций.

155. Штаб-квартира ВБ находится в:

а) Вашингтоне,

б) Женеве,

в) Брюсселе.

156. Кредиты МБРР предоставляет сроком:

а) до 5 лет,

б) до 10 лет,

в) до 15 лет,

г) до 20 лет.

157. МФК предоставляет кредиты:

а) правительствам развивающихся стран, 

б) высокорентабельным предприятиям,

в) межгосударственным организациям,

г) центральным банкам.

158. Кредиты МФК предоставляет сроком:

а) до 5 лет,

б) до 10 лет,

в) до 15 лет,

г) до 20 лет.

159. Особенностью кредитов МФК является:

а) их беспроцентный характер,

б) проценты выше рыночных,

в) ролловерный характер,

г) проценты устанавливаются на каждый год.

160. Кредиты MAP предоставляет сроком:

а) до 5 лет,

б) свыше 10 лет,

в) до 20 лет,

г) до 50 лет.

161. МАР предоставляет кредиты:

а) правительствам развивающихся стран, 

б) высокорентабельным предприятиям,

в) межгосударственным организациям,

г) центральным банкам.

162. Особенностью кредитов MAP является:

а) их беспроцентный характер,

б) проценты выше рыночных,

в) ролловерный характер,

г) проценты устанавливаются на каждый год.

163. МАГИ не осуществляет страховку капиталовложений от:

а) политического риска,

б) обесценения,

в) срыва контрактов,

г) на случай экспроприации.

164. На основе Римского договора 1958г. было создано:

а) ООН,

б) ЕЭС,

в) МБРР.

165. Е 1960г. на основе Стокгольмской конвенции была создана:

а) ЕАСТ,

б) ЕЭС, 

в) ЕОУС.

166. Европейская валютная система была создана:

а) в 1976г.,

б) в 1979г.,

в) в 1985г.

167. Когда была введена европейская валюта ЕВРО:

а) в 1999г., 

б) в 2002г.,

в) в 2003г.
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11. Костенков И. Совместные компания в международной деловой практики. - М, 1982.- I60c.

12. Кривенький А.И. Правовое регулирование международных экономических отношений. Учебник. - М.: ИТК «Дашков и К», 2005. – 344 с.

13. Люткенхорст В. Проблемы, вызванные новыми тенденциями в зарубеж​ных прямых инвестициях. //Интерэкономикс.-1988, №5.

14. Мавсесян А.Г. Транснационализация в мировой экономике. Учебное пособие. – М.: «Дело», 2001. - 316с.

15. Маджаро С. Международный маркетинг. – М., 1989.-I34c.

16. Международные валютно-кредитные и финансовые отношения. / Под ред. Красавиной Л.Н. Учебник.  3-е изд., перераб. и доп.  – М.: «Финансы и статистика», 2005. – 576с.

17. Международные экономические отношения. /Под ред. Жукова Е.Ф. - М.: ЮНИТИ, 1999. -485c.

18. Моисеев С.Р. Международные валютно-кредитные отношения. Учебное пособие. – М.: «ДиС», 2003. – 576с.

19. Носкова И.Я. Международные валютно-кредитные отношения. - М.: ЮНИТИ, 1995. - 208c.

20. Носкова И.Я. Финансовые и валютные операции. - М.: ЮНИТИ, 1999. -334с.

21. Основы внешнеэкономических знаний. /Под ред И.П.Фаминского, - М., 1996.-560с.

22. Основы внешнеэкономических знаний. /Под ред. И.С. Долгова и В.В. Васильева. - М.: Высш. шк.,1993.-383с.

23. Поляков В. Мировой рынок: вопросы прогнозирования. – М.: «Проспект», 2004.

24. Прокушев Е.Ф. Внешнеэкономическая деятельность: Учебник. 2-е. изд.- М.: ИТК «Дашков и К», 2005. – 448 с.

25. Рыбалкин В.Е. Международные экономические отношения. 5-е изд. - М.: ЮНИТИ, 2004.

26. Самодурова Н.В. Всемирный банк: кредитование экономики. – М.: «Финансы и статистика», 2003. – 144с.

27. Хойер В. Как делать бизнес в Европе. - М.,1991. -252с.

28. Четыркин В.М. Финансовые вычисления во внешнеэкономической дея​тельности. М.,1994.-206с.

29. Чопатников Л.И. Популярный экономико-математический словарь. - М.: Знание, 1999.-256с.

В учебном пособии подробно рассматриваются сущность, функции и роль международных торгово-финансовых отношений на современном этапе преддверия вступления России в ВТО. Отличительной особенностью пособия можно назвать рассмотрение вопросов особенностей международной торговли товарами (услугами) и внешнеторговой политики государств, в увязке с условиями и формой международных расчетов и кредитных операций.

Теоретический материал  сопровождается контрольными вопросами для усвоения материала, примерами и практическими задачами по внешнеэкономической торгово-финансовой деятельности предприятий.

Для студентов высших учебных заведений, изучающих мировую экономику, международные валютные операции, международные финансы и кредитные отношения. Учебное пособие будет интересным для финансистов практиков и лиц, занимающихся самообразованием.

Социальная природа и механизм организации внешнеэкономических отношений





Социальный тип и механизм национального воспроизводства





Экономико-географическое положение





Численность населения





Величина территории





Достигнутый уровень экономического и научно-технического развития





Особенности исторического развития, производственных традиций, традиционных внешних связей





Природные ресурсы





Природно-климатичес-кие условия





Социально-экономические условия





Технический прогресс





Природно-географические различия





Факторы развития международного разделения труда





ЕЭК ООН





Комитет по экологической политике





Комитет по энергетике





Комитет по сельскому хозяйству





Комитет по лесоматериалам





Комитет по развитию торговли





Комитет по населенным пунктам





Комитет по внутреннему транспорту





Конференция европейских статистиков





Рабочая группа по машиностроению и автоматизации





Рабочая группа по химической промышленности





Рабочая группа по стали





Рабочая группа по вопросам политики в области стандартизации





Старшие экономические советники правительств стран ЕЭК





Старшие советники правительств стран ЕЭК по науке и технике
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